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Special�focus
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手握1600亿现金 恒大想怎么玩

·快讯·

支付宝微信短期难撼动

Samsung�Pay入华瓶颈待解

索尼中国区高调换帅

继苹果、华为后，三星也正式进入中
国移动支付市场。昨日，三星电子联合中
国银联以及多家商业银行对外宣布，搭
载银联云闪付的Samsung Pay服务上线。
至此， 全球前三手机厂商齐聚移动支付
市场。业内分析认为，手机厂商之所以集
体扎堆移动支付， 目的在于构建自身的
闭环商业生态， 但想要快速发展却并不
容易，主要在于支付宝、微信已经形成主
导格局。不过对于硬件厂商来说，并非没
有机会， 庞大的用户基础和数以千万计
的手机销量无疑是最大的变数。

姗姗来迟
在公测了一个多月之后，三星移动支

付Samsung Pay昨日正式登陆中国市场，
这一时间要晚于竞争对手苹果移动支付
Apple Pay和华为移动支付Huawei Pay。

尽 管 时 间 上 较 晚 ， 但 在 功 能 上
Samsung Pay却占据一定优势。 据了解，
Samsung Pay、Apple Pay、Huawei Pay都是
基于NFC（近场支付）技术。不过与Apple
Pay、Huawei Pay不同的是 ，Samsung Pay
不仅支持NFC闪付POS机， 还可以在包
括云闪付 （QuickPass） 终端在内的更多
POS机上实现支付。 也就是说，Samsung
Pay能够在任何有POS机的地方使用，无
需 担 心 POS 机 是 否 经 过 NFC 改 造 ，
Samsung Pay应 用 广 泛 性 要 高 于 Apple

Pay、Huawei Pay。
据悉，使用Samsung Pay支付时，无论

在锁屏、黑屏还是主屏幕界面下，用户只
需从Home键上滑调出卡片，选择卡片，扫
描指纹，即可靠近POS机完成支付。

目前，国内有包括中国银行（信用卡
及借记卡）、中国工商银行（信用卡）、中
国建设银行（信用卡及借记卡）、中信银
行（信用卡及借记卡）等15家主要银行支
持此项服务。

不过，现阶段支持的Samsung Pay手机
并不多，仅三星Galaxy S7、 Galaxy S7 edge、
Galaxy S6 edge+和Galaxy Note 5共计4款
手机。不过三星方面表示，适配机型还将不
断增加。

市场蛋糕
在Samsung Pay之前， 苹果和华为便

抢先一步在中国市场上线移动支付Apple
Pay和Huawei Pay。其中2月18日，苹果移
动支付Apple Pay正式在国内上线， 而本
月上旬华为也与中国银行签订了Huawei
Pay合作协议，试水移动支付。

不止这些企业， 其实还有更多的手
机厂商正在觊觎移动支付市场。 小米在
今年1月完成了对第三方支付公司捷付
睿通股份有限公司的收购，并持有65%的
股份。 而捷付睿通旗下运营着第三方支
付系统“睿付通”，经营范围许可包括全

国范围内互联网支付、移动电话支付、银
行卡收单等。 小米准备进军移动支付市
场的野心不言而喻。

在业内专家看来，移动支付市场大蛋
糕是引发手机厂商追求的关键。易观智库
统计数据显示，2015年移动支付市场交易
规模达16.4万亿元， 较2014年增长了一
倍。 国泰君安策略分析师戴康也指出，移
动支付未来空间不可估量，预计在2017年
将达7000亿美元。 移动支付前景巨大，未
来甚至有可能取代实体货币。

中国互联网协会网络营销专家委员
洪仕斌表示， 手机厂商纷纷进入支付市
场，还有一个目的在于构建自身的闭环商
业生态，推动硬件、软件和服务的融合。

后发劣势？
对 于 Samsung Pay、Apple Pay 等 而

言，想要在中国市场发展并不容易，特别
是目前支付宝、 微信占据了移动支付市
场的主导地位，作为后来者，突围存在较
大难度。数据显示，去年支付宝及财付通
分别以72.72%和14.61%的市场份额吞噬
绝大部分移动支付市场。

作为“国家队”的银联也不甘落后，
联合各大银行以及各大手机厂商推广各
类Pay。特别是Apple Pay上市初期较为火
爆，多数市场人士也十分看好各类Pay的
发展势头。不过，目前来看，Apple Pay的

热度已经较上市之初有冷却的态势，更
多的人还是倾向于用微信以及支付宝，
已经形成的支付方式及习惯短期内还是
较难改变。

易观智库金融行业研究中心分析师
郝竹婧也指出 ，Samsung Pay、Apple Pay
等闪付派暂时不会超过支付宝、 微信支
付等扫码派，用户习惯需要培养。

此外， 闪付派发展的一大阻力在于
银联以及银行等机构的推广力度能否持
续。 中国政法大学知识产权研究中心特
约 研 究 员 李 俊 慧 表 示 ，Apple Pay 或
Samsung Pay推广的阻力来自用户有无绑
卡以及商家会否操作各类Pay。 简单说，
在于银联对各个POS商家有无做地推式
培训 。 不论是Apple Pay， 还是Samsung
Pay，总体来说，都处于市场培育阶段，包
括对手机用户的引导绑卡， 以及对POS
终端上的商家引导。

但这并不意味着苹果、三星、华为等
手机厂商就没有机会。 在洪仕斌看来，移
动支付的主要载体是智能手机，如果说谁
能够把移动支付做得更加安全、 便捷，手
机厂商无疑排名第一。当下用户还未形成
使用Apple Pay、Samsung Pay的支付习惯，
但手机厂商一旦加速对用户支付的培养，
或者通过技术升级实现用户培育，整个市
场恐怕就会截然不同。

北京商报记者 陈维 岳品瑜

北京商报讯（记者钱瑜王潇立）昨
日，记者从湖南省食药监局获悉，福寿堂
制药有限公司在接受湖南省食药监局
飞行检查时被发现严重违反《药品生产
质量管理规范（2010年修订）》规定，湖南
省食药监局依法收回该药品生产企业的
GMP证书。这是2016年以来湖南省被收
回的第一张GMP证书，同时也是今年全
国范围内被收回的第22张GMP证书。

值得注意的是，早在2012年，福寿
堂制药有限公司就曾因药品质量不合
格而黑榜留名。 北京商报记者查阅相
关资料发现， 福寿堂制药有限公司生
产并销往福建省的清热暗疮胶囊曾因
水分项目不合格， 被福建省食药监局
予以通报。

业内人士表示， 对于各药企而言，
目前的飞检只是2016年的开端，随着国
家和各省局飞检力度和严格程度的不
断加强，药企未来生产的合规化将是飞
检的重点，尤其是生产工艺的合规。

来自第三方机构的数据显示 ，截
至昨日， 全国4932家药品制剂生产企
业中， 有2096家制剂生产企业尚未通
过新版GMP认证，占比达57.5%，已经
面临停产。业内人士表示，未通过新版
GMP认证的企业， 如果主动放弃全厂
（或部分剂型）的生产改造，可在今年
底前提出药品技术转让注册申请 ，一
个剂型的药品仅限于一次性转让给一
家企业， 受让方须通过相应剂型药品
GMP认证。

同时，专家告诉北京商报记者，未
通过新版GMP而导致停产的现象对目
前医药市场格局影响并不大， 目前未
通过认证的企业有大部分近几年来一
直处于停产状态。 对于药企最大威慑
力的是飞检。 另一个则是新药注册审
批， 这将从源头上解决部分药企通过
修改药品剂型、名称、包装以提升价格
的行业多年痼疾。公开资料显示，福寿
堂制药有限公司是一家集药品研发、
生产销售、 药品零售连锁为一体的制
药企业。公司主要从事固体、液体制剂
的开发与生产，主要剂型有片剂、颗粒
剂、胶囊剂、糖浆剂、口服液等。昨日，
北京商报记者尝试联系该企业相关负
责人，但电话一直无人接听。

北京商报讯（记者 钱瑜 姜红）被坊间
戏称为“百货店”的小米于昨日首次公布了
生态链的发展状况并发布了新的品牌名
称———MIJIA米家。此次品牌的发布也成为
小米区别自己研发产品的一种手段。

小米董事长雷军介绍，小米已经投资
了55家生态链新公司，相当于每15天就有
一家新公司加入小米生态链， 其中有29
家公司从零开始孵化， 有20家公司已经
发布了产品，还有7家公司的年收入已经
超过亿元，2家年收入突破10亿元。 小米
官网显示，生态链产品的销售额在2015年
增长了220%。 按照业界对独角兽企业普
遍的评判标准估值要超过10亿美元，以此
计算， 小米生态链有四五家公司会成为
独角兽企业。

早在2013年 ，雷军启动了 “小米生态
链”计划，即在五年内，准备投资100家硬
件创业公司，初衷是在它们身上复制小米
模式。在发布米家品牌时，雷军表示，小米
既希望制造产品又要“制造”创业公司。

此前，小米硬件产品的发布基于小米
品牌，而米家的发布将把这些非小米自己
研发的产品相区别。

业内分析人士指出，小米延展产业链
的方式走的是终端设备合作及开放的模
式，与苹果的产品化扩张不同，更注重资
本运作和创业公司培养。

不过， 随着小米涉及的领域增多，行
业内不少人开始对小米在短时间内推出
各种跨行业产品产生了质疑，认为这样不
够专注的尝试将会让小米重心不稳。但是
通过此次小米生态链的披露和所公布的
成绩单来看，目前在销售方面，这些生态
链产品的确贡献了不少力量。

此外， 米家品牌也于昨日推出了首款
产品， 是由一家名为纯米科技研发的米家
压力IH电饭煲。 这也意味着小米智能家居
生态链体系内部正在逐渐完善。

北京商报讯（记者 陈维）昨日，索尼在京举办品牌活
动“索尼魅力赏”活动，此次活动也被业内看做是索尼中
国区高调换帅的举措。不仅有索尼集团CEO兼总裁平井
一夫到场，同时索尼（中国）董事长兼总裁栗田伸树和高
桥洋同时亮相。索尼方面再次确认自4月1日起，将由高
桥洋接替栗田伸树，担任索尼中国区总裁一职。

活动现场，栗田伸树发布索尼中国20周年纪念主题
及标识，并表示接下来一年索尼将在中国推出一系列活
动，目的在于传播索尼中国高端时尚、活力四射的品牌
形象。而高桥洋则表示2016财年索尼中国市场营销策略
重点在于线下线上协同发展。“索尼中国在深化市场调
研、细化用户区隔、洞悉现实和潜在需求的基础上，将充
分调动线上和线下的各种渠道资源，让更多的目标消费
者获取到产品信息。”高桥洋如是说。

事实上，早在1月，索尼中国官方发布公告称，宣布
自4月1日起高桥洋将出任索尼（中国）有限公司总裁。而
换帅的主要原因系栗田伸树已届退休年龄。

高层正常人事变更时期， 索尼却一改以往低调性
格，高调发声，被看做是索尼对中国市场寄予厚望。在中
国互联网协会网络营销专家委员洪仕斌看来，索尼之所
以高调宣布，目的很明显，一方面是肯定过去几年来索
尼中国区所取得的成绩，另一方面则是希望未来中国区
能够进一步提升，帮助索尼集团完成改革。

其实，就在中国区换帅的同时，索尼也将正式步入
第二个中期计划。按照索尼改革时间表，2012-2014财年
是索尼第一个中期计划，主要进行业务架构改革，不再
过分追求销售量和市场份额的增长。从下月起，索尼正
式进入到第二个中期计划，力求利润的创造和面向未来
增长进行投资。不过，索尼集团并未走出困境，而是步入
更加关键的转型期。

昨日， 恒大集团在香港发布的2015年度业绩报
告显示， 全年录得合约销售额2013亿元， 同比增长
53.1%，净利润173亿元。目前手握1640.2亿元现金流
的恒大表示， 将通过并购方式完善主业及既有多元
化板块的发展。

多元化不再新增条线
对于如何用充裕的现金流来进行投资， 恒大集

团董事局副主席、总裁夏海钧表示，2016年恒大集团
将不再涉足新领域，在现有金融、互联网、健康和文
化旅游产业四大板块持续发力。

“恒大做的多元化产业，过去两年都是主业地产在
投入，大概每年60亿-70亿元，今年将基本实现盈利。”
恒大地产董事局主席许家印随后透露， 上述多元化产
业在2016年的财务统计中将全部并入集团报表， 而目
前的数据显示，2015年恒大的1331亿元营业额中，地产
开发占比95%，达到1264亿元，其余仅为5%。

“从金融平台到文化旅游、健康和互联网等产业
的投资，其实本质上是做大消费平台的体现。对于恒
大来说，不断反思过去一些零售业态的战略模式，目
前踩刹车是对多元化业务中适度采取聚焦的战略。

当前需要解决的一个问题是，如何缩短此类新业务的
投资与回收周期， 进而使得恒大利润结构得到优化，
而非过多依赖传统地产业务。”易居研究院智库中心
研究总监严跃进说。

目标全牌照金融集团
虽然不再新增条线， 但既有多元化板块内部完

善，恒大还将继续。夏海钧透露，未来将在银行 、证
券、信托等领域通过并购实现全牌照金融集团。

此前恒大已经通过收购的方式获得保险牌照，
恒大人寿全国排名约为30名； 隶属于互联网集团的
恒大金服也已经上线，计划全牌照的恒大，在业内看
来下一个重点或是银行牌照。

而就在此前，恒大斥资近39亿港元，通过二级市
场收购及市场外大宗交易方式累计收购盛京银行
3.24亿股H股，使得自己持有盛京银行股本比例达到
5.59%，目前为盛京银行第四大股东。

对于计划获得银行牌照的恒大来说， 吃下盛京
银行，是否已经在计划之中？对此，夏海钧在业绩说
明会后接受北京商报记者采访时表示， 目前盛京银
行的投资还是财务投资阶段。

无冲刺地产“一哥”计划
在主业方面， 恒大在2015年的销售额增速为千

亿房企之首，拉开第二名22个百分点，相比其他千亿
房企12%的平均增长率高出41个百分点。

许家印在业绩说明会现场表示，2016年恒大销售
目标为2000亿元，其中由于市场回暖，一季度预计实
现650亿元左右，已经接近全年目标的1/3，全年目标
的达成无压力。此外，对于目前部分一线城市进行的
调控升级，他判断：“一线城市供需结构紧张，房价想
要下跌很难。从全国范围来看，今年楼市将会量价齐
升，库存降低。”

因此，恒大近两年在一二线城市频频加码土地布
局。“恒大已经完成了由农村进入城市的规模布局。”
夏海钧介绍，2015年恒大在一二线城市新增项目土地
投资额占比达到75%，随着新增土地的持续变现，将会
对恒大地产主业形成有力支持。当被问及恒大是否会
借机“宝万之争”向房企龙头发起冲刺时，许家印回应
表示，恒大没有在全国地产行业当“一哥”的计划，但
是每年的计划总在超额完成。

北京商报记者齐琳阿茹汗

北京商报讯（记者 钱瑜 彭耀广）昨日，好租宣布完
成A轮2.5亿元融资，此次投资由黑洞资本、愉悦资本领
投，北极光跟投。该公司是由58赶集集团投资的O2O商
业地产综合服务平台，并于去年10月分拆独立发展。

事实上，长期以来租房领域乱象丛生，不仅是住宅
租赁，商业地产租赁同样存在信息不对称、乱收中介费、
假房源等现象。 在这种背景以及互联网浪潮的冲击下，
以“互联网+商业地产服务”模式进入商办租赁市场的创
业公司，获得资本市场认可后如雨后春笋般崛起。

对此，好租创始人兼CEO曲先洋认为，好租借助互联
网技术的运用，解决传统房地产服务中客户的痛点。相比
于传统经纪业务，好租以企业为关注点，租赁业务仅是好
租与企业客户服务的开始。租赁结束后，好租通过商城为
客户提供工商注册、绿植、保洁、办公家具租赁、办公设备
租赁、金融等多项企业所需服务的“一站式”采购服务。

一位熟悉互联网中介的业内人士称，“互联网+房地
产”的探索已有近两年时间，而如何解决盈利问题是关
键所在。对此，曲先洋在接受北京商报记者采访时表示，
好租的商业模式很清晰，盈利主要是租赁业务的佣金和
增值服务带来的收益。

目前，国内商业地产已经步入存量市场时代。数据显
示，2015年上半年中国20大城市的商业物业存量已经超过
9700万平方米。到2018年，预计仍然将有6146万平方米的
新增供应陆续开业入市，占现有存量的63%。行业专家评论
称，商办租赁市场蛋糕会越来越大，未来会有更多公司介
入这一领域，竞争也将日益激烈，好租在解决行业痛点的
基础上，想要快速抢占市场份额仍有很长的路要走。

北京商报讯（记者 董家声）对于经
历了与融创的分分合合以及闪电牵手
中交的绿城来说，2015年注定是个难忘
的年头。3月29日，绿城中国控股有限公
司发布的2015年度全年业绩显示，期内
绿城取得收入260.47亿元，较2014年的
320.49亿元减少18.7%。

根据绿城披露的公司年报，报告期
内，公司取得收入260.47亿元，比上一年
减少了18.7%， 实现毛利54.21亿元，较
2014年的81.33亿元减少33.3%。同时，受
毛利下滑等因素影响，绿城实现净利润
12.59亿元， 较2014年的32.1亿元减少
60.8%。此外，该公司股东应占利润8.13亿
元，较2014年的20.72亿元减少60.8%。

绿城方面表示， 公司毛利下滑主
要是因为交付物业销售面积从2014年
193.69万平方米降低16.8%到161.08万
平方米， 且2015年度物业销售毛利率

为18%，较2014年的23.5%有所下降。
业内人士表示，绿城业绩不佳，除

有部分意外因素， 布局三四线城市的
多个项目在高库存压力下不得不以价
换量的策略也是销售收入下滑的重要
原因， 而且促销活动也让企业的人力
和营销成本不断增加。

对此，绿城也坦言，2015年度交付
物业销售均价为每平方米1.45万元，较
2014年的每平方米1.55万元减少6.9%。

主要是因为本年度交付的项目中，销
售占比较高的台州宁江明月、 青岛胶
州紫薇广场、 慈溪诚园等较多项目均
位于三四线城市， 在一定程度上影响
了销售均价。

目前业界对绿城2016年业绩相对
比较看好， 一方面绿城去年得到中交
助力后在一二线核心城市增加不少土
地储备；同时，未来多数合作项目趋向
由绿城操盘和管控。 王飞/制表
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北京商报讯（记者 钱瑜 阿茹汗）昨日晚间，汇源公
布的2015年成绩单显示， 该公司的收入为56.82亿元，比
上年的45.92亿元同比涨了23.7%， 然而汇源公司权益持
有人应占亏损额却比2014年再度扩大。

汇源财报显示，该公司毛利达到21.69亿元，整体毛
利率由2014年的34.7%上升到了2015年的38.2%。然而权
益持有人亏损为2.28亿元 ，2014年的亏损额为 1.26亿
元。对于权益持有人亏损的变化，汇源在财报中进一步
解释，公司2015年经营活动所产生的现金净额为3.79亿
元，但是年内亏损了2.28亿元，这6.08亿元的差额主要来
自物业、厂房及设备折旧，共4.89亿元；可换股债券嵌入式
衍生工具公平值变动的为变现亏损9230万元以及汇兑亏
损2.4亿元，其中部分为汇源出售9家附属公司所得的3.02
亿元所抵销。

值得一提的是，汇源果汁的业务板块分为百分百果
汁、中浓度果蔬汁、果汁饮料及其他饮料产品。该公司财
报显示，百分百果汁和果汁饮料板块的销售额在2015年
均呈现了26.7%和18.7%的同比增长，中浓度果蔬汁销售
额只比上一年增加了0.9%。其中增长最快的是以包装水
及三得利产品为主的其他饮料产品，销售额达到了15.54
亿元，同比上涨55.7%。

根据此前行业协会的数据，果汁饮料已经成为所有
饮料品类中增速最缓慢的板块，而这样的行业背景对汇
源也提出了如何推陈出新的课题。日前，汇源宣布，将与
杨协成有限公司间接全资附属公司订立合作协议，双方
将在马来西亚成立合资企业，一同从事生产及分销饮料
业务。业内人士分析认为，汇源出海找机会是为了补短
板，与东南亚企业合作不仅是为了扩展市场，还有借助
东南亚水果品类，做差异化产品的图谋。

汇源收入涨亏损额增

北京商报讯（记者 钱瑜 实习生 林杉）关店827间仍
未改变达芙妮国际控股有限公司（以下简称“达芙妮”）
2015年业绩下滑的命运。昨日，达芙妮发布的业绩报告
显示，2015年公司营收同比下滑近两成。

业绩报告显示，达芙妮2015年营业额为8379.1百万港
元，同比减少19.1%；公司持有人应占亏损额为378.9百万
港元。对于业绩下滑，达芙妮在公告中表示，受市场环境
不利以及天气反常等因素影响， 导致2015年公司表现逊
于预期。不仅销售持续下滑，达芙妮门店关停数量更是惊
人。公告显示，四季度达芙妮净关店数量超过了前三季度
的总和，达到405家，全年公司合计净关店827间。

与当年达芙妮的疯狂扩张相比，如此大规模的关店
显然更引人注目。年报显示，截止到2015年12月31日，达
芙妮拥有核心品牌销售点5597个，包括5056家直营店及
541家加盟店，加盟店占比不足10%。而在达芙妮初创时
期，加盟店的比例则约为80%。

业内人士认为，去加盟化、转战直营是达芙妮的战
略之一。达芙妮在主业持续低迷的情况下关闭加盟店意
在将渠道统一化，减少流通环节的费用，从而提高营收
和利润。但从达芙妮当前的业绩来看，转战直营关闭大
量加盟店并没让业绩有所回暖。

达芙妮去年营收下滑近两成
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