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虽然国内豪车市场第一阵营中，德系
品牌ABB（奥迪、宝马、奔驰）的地位仍难
以撼动，但第二阵营的排位已经在国产化
的推动下发生改变。日前，凯迪拉克发布
的统计数据显示，今年1-9月，凯迪拉克
累计销量已达75783辆， 同比增长38.2%，
远超行业的平均增速， 按照目前的趋势，
凯迪拉克品牌今年的销量将有望突破10
万辆门槛。

统计数据显示，自2013年以来，凯迪
拉克每年推出一款国产新车。 继8月销量
增幅超过50%之后，9月仍以11603辆的成
绩一跃成为第二阵营中单月销量冠军。而
目前，中国已经是凯迪拉克除美国本土外
最大的单一市场。

业内人士认为，近年来国内豪华车品
牌排位赛竞争加剧，第一阵营领先品牌增
速逐渐放缓，而第二阵营品牌销量增势迅
猛，在国产化的趋势下，第二阵营品牌开
始冲击10万辆的目标，竞争排名洗牌已经
开始。

事实上，在豪华车市场中，保持高速
增长的并不仅限于凯迪拉克一家。公开数
据显示，截至今年9月，奔驰在华累计销量
为344791辆，同比增长29.5%，而奥迪、宝马
销量分别为43.84万辆和37.92万辆。第一阵
营销量仍占豪车市场整体份额的78.4%。

相比第一阵营的数十万辆销量，10万
辆的目标已成为第二阵营今年完成的首
要任务。按照9月的数据，目前，除了凯迪
拉克外，捷豹路虎、雷克萨斯、沃尔沃等品
牌， 都将在今年试图突破10万辆的关口，
占据第二阵营中的有利位置。

数据显示，今年前9个月，捷豹路虎在

华累计销量达8.26万辆， 同比去年同期
6.45万辆增长28%， 完成年销量的86.2%。
其中，捷豹路虎国产车型的销量比重占总
销量的40%。

在汽车行业知名评论员张志勇看来，
随着捷豹品牌的首款国产车型XFL正式
销售，捷豹路虎开始正式进入双品牌国产

的阶段，摆脱“一条腿”走路，销量上也更
加平衡和有望大幅提升。依托强大品牌力
和稳步推进的国产化进程，捷豹路虎完成
年10万辆销量目标仅仅是时间问题。

同时，尽管雷克萨斯实现了销量持续
增长，但在国产化的缺失下，能够保持当
前的增长速度，在国内豪华车市场中实现
地位提升，仍具有一定的困难。此前，雷克
萨斯方面再次对国产化问题做出了否定，
并持续聚焦战略， 延续进口车的态势。统
计数据显示，今年前三季度，雷克萨斯销
量达7.79万辆，同比去年增长33.8%。

对此， 汽车市场专家颜景辉认为，虽
然现阶段国内豪华车市场整体的竞争格
局没有明显的改变，但今年豪车第二阵营
中仍存在一些细微的变化，一向被看做是
二线豪华品牌领军者的雷克萨斯，预计将
屈居捷豹路虎和凯迪拉克之后。

随着捷豹路虎和凯迪拉克国产化进
程的推进， 在华销量表现将稳定上涨，深
化国产已成为第二阵营中提升市占率的
利器。按照规划，捷豹路虎将投资60亿元
人民币扩建工厂，2020年前， 捷豹路虎至
少还将有4款国产车陆续上市。 而凯迪拉
克未来还将有至少两款SUV进入中国市
场，且均有可能实现国产。

北京商报记者 蓝朝晖

·简讯·

国产化渐显优势

豪车市场第二阵营座次重排

腾讯汽车开放战略在京发布
以“创享·同行”为主题的腾讯汽车开放战略发布

会日前在京举行。60多位嘉宾共同见证了腾讯汽车开
放平台的建立以及腾讯汽车与中国电动汽车百人会双
创中心的战略签约。

腾讯汽车开放平台将以“产业共享携手共赢”为基
本思路，借助自身平台及合作伙伴的资源优势，逐步成
为连接产业资源、创投资金与行业创客的枢纽，共建汽
车创业领域的全新生态。现场，来自汽车和金融等领域
的嘉宾就拥抱“互联网+”这一话题进行了研讨。中国
汽车流通协会副秘书长沈荣认为， 汽车消费始终伴随
着对于专业化服务的依赖， 未来二手车市场的高频消
费离不开互联网所带来的便利性和多样性。

斯巴鲁EyeSight系统登陆中国
“2016斯巴鲁新安全技术发布会” 日前在京举行。

在本次发布会上， 斯巴鲁再次诠释了在品牌创立之初
便不懈追求的汽车安全性， 经过长年研发积累形成的
独有的安全体系“全方位安全”，并宣布EyeSight驾驶辅
助系统将正式登陆中国市场。

斯巴鲁曾在2015年11月面向中国市场正式提出独
有的安全理念，并展现“全方位安全”（包括初始安全、主
动安全、被动安全和预防安全四方面安全技术）。在一年
后的今天，斯巴鲁再次面向中国市场正式发布“全方位
安全”中的先进预防安全技术———EyeSight驾驶辅助系
统 。“全方位安全”技术在不断完善，而斯巴鲁提供给
每一位驾驶者的“安心与愉悦”也将不断升级。

《汽车商业评论》发布“汽场”App
日前，《汽车商业评论》 在北京山水美术馆举办创

刊10周年庆典。庆典上，《汽车商业评论》出品人贾晓坤
回顾了杂志社十年来 “从最初十几个人发展到现在十
几个部门”的创业史，杂志总编辑贾可感谢十年来在采
访报道等领域支持和帮助过他和团队的业界人士。

作为庆典的另一个重要环节， 汽场App在众嘉宾
见证下举行了发布仪式。根据计划，汽场App将于今年
底正式上线。这是汽车商业评论顺应时代发展，在移动
互联时代做出的最新尝试， 也是杂志社开启第二个十
年的标志性创新。

北京商报记者 蓝朝晖/整理

面对中国汽车市场二
手车业务的发展潜力，各
汽车厂商希望借助官方认
证的优势解决二手车市场
混乱的痛点，快速布局。日
前， 宝马正式宣布认证二
手车业务启动战略升级，
以 “BMW/MINI官方认
证二手车” 全新形象及标
准， 通过进一步提高检测
标准和服务水平， 不断优
化客户的品牌体验， 打造
中国市场认可的品牌认证
二手车。

据了解， 过去十多年
间， 中国的乘用车市场发
展迅速， 市场规模已经成
长为全球第一， 但二手车
市场却发展缓慢。 一方面
是因为中国的用户保有车
辆时间总体较短， 另一个
重要原因是二手车市场中
“水太深”， 普通消费者在
交易过程中利益难以得到
保证。

对此，宝马（中国 ）汽
车贸易有限公司总裁刘智
表示：“宝马从产品、服务、
渠道、 人才培养等方面对
认证二手车项目进行全方
位升级。 潜力巨大的中国
二手车市场将会为宝马认
证二手车提供充足的发展
空间。”

按照新的升级标准 ，
宝马官方认证二手车服务

将享有等同新车的售后服
务保障， 其保障覆盖范围
进一步扩大： 所有宝马官
方认证二手车将享受至少
12个月不限里程的原厂质
保，保修覆盖范围、使用系
统、流程均与新车一致；新
增免费事故救援服务也与
新车一致， 而客户在宝马
4S店的服务体验也将和新
车一致。升级后的宝马“官

方认证” 二手车意味着宝
马或MINI二手汽车将统
一以官方专业检测标准为
指导， 官方统一增值服务
为基础， 官方保修服务为
保障， 并以官方售后整备
技术为辅助。

统计数据显示， 今年
1-9月， 宝马官方认证二
手车总计销售超过3.6万
辆。刘智表示，未来五年，
宝马致力于将官方认证二
手车占0-6年车龄BMW
二手车的市场份额稳定在
40%， 并进一步提升线上
成交量。

目前， 宝马在中国拥
有BMW授权二手车经销
商352家 ，MINI授权二手
车经销商89家，在杭州、天
津等地建有BMW二手车
中心9家。未来五年，线下
渠道将进一步拓展， 力争
覆盖全部授权经销商。

北京商报记者 蓝朝晖

一年质保 宝马二手车认证业务加码

主题为 “最 ‘颜 ’空
间———领·悦绿色钣喷实
验室” 的奥迪绿色钣喷服
务体验活动首站近日在京
举行， 标志着一汽-大众
奥迪“绿色钣喷提升计划”
正式启动 。 该计划是一
汽-大众奥迪 “温暖服务
提升计划”的重要组成部
分， 也是继 “双享套餐”
后，奥迪服务再次以实际

行动践行全新服务战略，
传递温暖服务理念的重要
举措。

基于全新服务战略
和温暖服务理念， 一汽-
大众奥迪推出奥迪绿色
钣喷标准化项目，通过优
化钣喷车间布局、规范作
业环境 、 工艺流程标准
化、 提升钣喷人员技能、
采用原厂耗材和环保油

漆等方式，为用户提供具
有原厂品质的绿色钣喷
服务。

奥迪绿色钣喷车间
采用原厂认可的配件和
材料 ，在质量 、强度和环
保方面均符合原厂品质
要求。经德国奥迪认证的
车身校正平台，恢复后的
车 身 骨 架 公 差 在 ±2mm
内 ；同时 ，使用焊烟抽排

设备、无尘干磨设备及环
保油漆材料，有效避免环
境污染。规范的切割分离
工艺和原厂电阻点焊工
艺，保证了车身强度及防
腐性能 。 事故车分类处
理， 上下工序有效衔接，
同时工序流水作业，专人
专项，有效地提高了工作
效率。

北京商报记者 蓝朝晖

奥迪开启绿色钣喷体验之旅


