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北京商报讯（记者 卢扬 王嘉敏）
鑫科材料于11月13日晚间披露， 拟以
约23.88亿元收购好莱坞知名独立影视
公司Midnight Investments L.P. 80%的
出资权益。 这是继万达集团10亿美元
收购美国DCP集团、 中国公司1.87亿
美元收购欧洲特效巨头Framestore后，
又一起中国企业对海外电影公司的并
购案。但业内分析师也指出，随着国内
电影公司在海外进行市场布局的步伐
加快，背后的风险不容忽视。

成立于2000年的鑫科材料， 主营
业务为铜基合金材料、辐照特种电缆。
但传统加工行业竞争激烈盈利难，为
了摆脱困境， 鑫科材料在发展传统主
业的同时，也开始开拓影视业务，谋求
企业升级转型。2015年，鑫科材料通过

非公开发行股份的方式， 收购影视企
业西安梦舟影视文化传播有限责任公
司， 并开始将影视业务纳入主营业务
范围。而此次并购Midnight Investments
L.P.， 则是为了借助好莱坞公司的资
源，拓展布局海外影视业务。

随着国内影视市场的快速发展 ，
越来越多的影视企业为了快速提升自
身的专业水平、竞争实力，通过资本并
购已经成为最快捷的方式之一， 而海
外电影公司更是成为国内影视企业投
资时的热门选择。 中央财经大学文化
经济研究院院长魏鹏举对此分析认
为， 由于国内可选择并购的文化产业
数量较少，投资回报率低且难以保值，
所以有实力的国内电影企业才更倾向
将投资目光投向海外。

据公开资料显示， 如今的万达集
团旗下现有各类海外文化资产， 如美
国AMC院线、好莱坞制片公司传奇影
业、澳大利亚第二大院线Hoyts等。“通
过并购、收购等一系列资本动作，一方
面让万达集团在文化领域拥有了优质的
人才及市场资源；另一方面，通过学习海
外的制作、管理经验，也能第一时间反哺
国内业务的拓展， 万达院线就是一个最
好的例子。”影评人刘畅如是说。

近两年来，国内资本频频出海，然
而现阶段是否是资本出海的最佳时
机 ？在从业者看来 ，从全球市场环境
来看，当前正是国内资本出海的好时
机。目前欧洲和好莱坞的影视市场发
展前景难以预测，特别是好莱坞，已经
由盛走衰迈向下坡路， 这种背景有利

于国内影视公司以较低价格入手海外
电影公司。 这些公司在开拓海外市场
的同时，也能反哺国内产业的发展。然
而， 随着国内电影公司在海外进行市
场布局的步伐加快， 背后的风险也开
始显现。

魏鹏举指出， 由于中外的文化背
景、经营理念、市场环境不尽相同，并
购双方在完成资本重组之后， 如果不
能很好地进行文化融合， 在后期则会
导致明显的经营问题。 以2000年AOL
以1470亿美元收购时代华纳为例，双
方在磨合了十年之后还是无奈分手，
AOL的市值也从巅峰时期的1630亿美
元跌落到34亿美元，“资本买入是一方
面， 如果想让买入的资本发挥实际作
用，关键则在于后期的管理”。

中国资本加速鲸吞海外影视公司
一个月内3起并购 背后风险显现

北京商报讯（记者 钱瑜 郭白玉）继弘毅投资大手笔
收购和合谷之后，联想系再出大动作，华文食品官网宣
布引进联想控股旗下佳沃集团战略投资，华文食品的休
闲食品品牌劲仔小鱼获3亿元投资。

根据官网信息，劲仔小鱼是华文食品旗下休闲鱼制
品品牌，原材料来自深海小鱼，产品多为小包装，华文食
品另还有博味园等多个品牌，产品涉及休闲鱼制品和休
闲豆制品。而此次的投资方佳沃集团是联想控股旗下的
现代农业和食品投资平台，将利用旗下产业及联想系优
势资源促进前者品牌化、产业化及战略布局。

值得注意的是，佳沃集团执行董事朱拥华称，“有佳
沃集团助力，华文食品可望迅速走向资本市场”。公开资
料显示，朱拥华任汤城小厨、周黑鸭等多家公司董事，而
周黑鸭在港股上市以及来伊份登陆主板消息一直备受
关注，由此不难看出，华文食品也在野心勃勃瞄准资本
市场。中国食品产业评论员朱丹蓬指出，近年来休闲食
品上市是大趋势之一，随着“95后”、“00后”在消费结构
中的变化，休闲食品逐渐成为明星品类。劲仔的优势在
于其产品优势，休闲食品正处于风口，劲仔小鱼是深海
鱼制品，市场接受度比较高。

但就目前休闲食品市场格局来看， 知名品牌来伊
份、三只松鼠、百草味等市场占有率较高，非知名品牌市
场存量大，华文食品有小鱼单品优势，但要想迅速突破
市场还有一定难度。朱丹蓬也表示，“华文食品上市最快
也要明后年，刚刚完成融资就上市的可能性较小”。

联想旗下佳沃3亿投资华文食品
韩寒明星效应殆尽 武汉店因鼠患关闭

很高兴遇见你餐厅四面楚歌
接连遭遇关店，头顶“韩寒餐厅”光环

的“很高兴遇见你”一时间四面楚歌。上个
月宁波关店事件还在持续发酵，11月14日，
“很高兴遇见你”餐厅武汉中南路店又因为
无证经营、鼠患严重等问题被关店。由此，
曾经凭借韩寒这一明星投资背景而风光
无限的“很高兴遇见你”，如今却屡屡被曝
出管理方面问题。不仅如此，在“很高兴遇
见你”打响招牌后，该公司欲趁热打铁，进
行多品牌布局。但事与愿违，原本想要沾光
的多个品牌现在恐受拖累，这让“很高兴遇
见你”公司发展增添更大不确定性。

武汉门店被关
据当地消息， 武汉市食品药品监督

管理局官微发布了针对“很高兴遇见你”
的整个检查视频， 逐条列举了涉事餐厅
问题， 包括无证经营； 员工私人物品乱
放；员工没有按照规定穿着工作服；制冰
机没有按照规定清洗、保养；鼠患严重在
内的多条违规事项。在视频截图中，可以
看到餐厅后厨操作台布满油渍， 还能清
晰地看到餐厅内的老鼠屎。

据了解，“很高兴遇见你”于去年进驻
武汉，这家餐厅已营业了近一年时间，执法
人员在店检查期间，向店员索要食品经营
许可证未果后，当场对“很高兴遇见你”餐
厅进行断水断电断气、停止营业的处理。

武汉市食品药品监督管理局发言人
在接受媒体采访时表示， 不管是明星开
的店还是老百姓开的店， 不管是高档餐
厅还是路边小店，只要和食品安全有关，
武汉市食品药品监督管理局都会一视同
仁，按照规定，奖惩分明。

这也是近期“很高兴遇见你”被曝出
的第二家停业的门店，上月底，曾因无证
经营被处罚28万元的“很高兴遇见你”宁
波店突然倒闭， 并存在拖欠供应商货款
的情况， 部分供应商无奈之下前往杭州
“很高兴遇见你”还在营业的门店讨债。

资料显示，“很高兴遇见你” 是上海
烨飨餐饮管理有限公司旗下的一个餐饮
品牌， 主营创意菜， 因装修环境时尚清
新，菜品设计、名称等颇富创意，很受年

轻消费者的欢迎。 自2014年成立并在上
海开设第一家门店后，“很高兴遇见你”
又先后在上海、广州、北京、成都、杭州、
宁波、武汉等城市快速复制开店。

快速复制现管理痛点
北京商报记者在调查过程中发现，

“很高兴遇见你”目前主要是以直营和加
盟两种方式进行门店扩张。 以目前在北
京的3家门店为例， 其中2家为加盟店，1
家为直营店，记者尝试通过门店工作人员
了解“很高兴遇见你”的加盟条件及流程，
但却始终未收到对方的回复，而“很高兴
遇见你”的客服人员以及门店工作人员对
于目前的门店数量也表示不知情。

值得注意的是，“很高兴遇见你”自
创立以来就一直利用将品牌与明星投资
人韩寒进行捆绑宣传的方式招徕消费
者。有业内人士告诉北京商报记者，因为
餐饮行业的入行门槛相对较低， 餐厅的
模式又很容易被模仿复制， 连锁餐饮品
牌通常都会以快速铺店的方式抢占市
场，但受制于企业的人力、财力有限，很
多品牌都会选择利用加盟的模式快速形
成规模。 这考验的是品牌本身对加盟商
的管理能力，如果加盟店出现问题，对于
品牌本身的打击很可能是致命的。

在“很高兴遇见你”武汉店因餐厅后
厨卫生情况堪忧而被监管部门强制闭店的
消息曝出后，不少网友都表示对“很高兴遇

见你”很失望，并称不会再去该餐厅消费。
“很高兴遇见你”最近频繁出现的问

题也正暴露出“很高兴遇见你”因快速复
制在管理方面存在的短板，而“很高兴遇
见你” 在目前还未将主打品牌的管理工
作夯实的情况下接连推出副牌， 也被不
少业内人士唱衰。

明星效应的AB面
事实上， 除了在不断地推出新的副

牌外， 北京商报记者了解到，“很高兴遇
见你”在外卖领域也惹了不少是非。今年
9月，有媒体报道称，消费者投诉“很高兴
遇见你” 外卖难吃且开具发票还需多交
0.1元。后经调查了解到这些在外卖平台
上的“很高兴遇见你”餐厅多数并不是公
司的堂食门店， 而是由上海一家食品公
司制作半成品， 在各个外卖点再进行加
工派送，菜单也是独立设计的，所以和门
店并不一样，而这类外卖餐厅在北京、南
京等多个城市都有。

对此有业内分析人士认为，“很高兴
遇见你” 不断尝试推出各类时尚餐饮品
牌，并且以这种方式涉足外卖领域，能够
吸引更多加盟商和消费者。但是餐厅本身
的产品、服务等核心要素跟不上，无疑是在
透支消费者及加盟商对于品牌的信任，“很
高兴遇见你” 如果继续以此种方式发展，
前期依靠明星积攒的人气将很快散尽。

明星投资餐饮在餐饮行业早已不是

新鲜事， 其中不乏业绩口碑都不错的品
牌， 但也有很多餐厅开业不久就无奈夭
折。资料显示，早在2009年赵薇曾在三里
屯3.3大厦开过一家“乐福餐厅”，但该餐
厅经营不到一年的时间， 就因生意惨淡
悄然关闭。此外，郭德纲经营的“郭家菜”
也曾在三里屯热闹开张， 上下两层楼面
积达3000平方米， 内部装潢具有浓郁的
中国特色，可如今在网上一搜“郭家菜”，
就发现餐厅早在2013年5月黯然停业。

北京商业经济学会秘书长赖阳表
示，盈利是商业企业的主要目的，餐饮企
业成功的核心是产品品质、 服务水平和
环境水平， 明星效应对于餐厅来说只是
起到辅助的宣传作用。如果本末倒置，过
分地依赖明星效应， 忽略餐厅经营的本
质，最终会导致餐厅经营每况愈下。

中国食品产业评论员朱丹蓬表示，
目前国内餐饮行业引入明星投资的案例
并不少见， 但是这些明星投资人多数并
不参与餐厅的经营管理， 而是让明星光
环成为了噱头，以吸引消费者及加盟商。
但是很多明星投资人并没有经营餐厅的
经历，并不了解餐饮行业的市场规律，只
是让品牌本身沦为挣快钱的工具。 餐饮
企业不能脱离餐饮的本质， 明星餐厅亦
然，如果只依赖明星背景做营销推广，只
能让品牌本身逐渐走向衰落。

北京商报记者 钱瑜 郭诗卉/文
代小杰/制表

经营“不合理低价游”

卡瓦格博旅行社遭顶格处罚
北京商报讯（记者 肖玮）全国600多

家旅行社承诺杜绝 “不合理低价游”言
犹在耳，然而不到两周时间，就已经有
企业“违约”遭罚。11月14日 ，国家旅游
局披露消息，经调查核实，云南迪庆一
家名为卡瓦格博的国际旅行社违背承
诺经营“不合理低价游”，被国家旅游局
从公布的“自愿承诺诚信经营旅行社名
单”中剔除，并列入不诚信旅行社“黑名
单”。同时，该旅行社还被责令停业整顿
一个月、并处30万元罚款的行政处罚。

11月初，迪庆卡瓦格博国际旅行社
与全国首批668家旅游企业一道公开承
诺做诚信经营旅游社，如出现“不合理
低价游”的行为，自愿接受来自监管部
门的顶格处罚并自愿接受社会监督。但
随后，该社以不合理低价操作旅行社业
务、使用虚假宣传、擅自变更旅游项目。
迪庆州旅游发展委员会给予迪庆卡瓦
格博国际旅行社责令停业整顿一个月、
并处30万元罚款的行政处罚；给予涉案
导游李迅1万元罚款的行政处罚； 对涉
案的3家相关企业已立案调查， 调查期
间一律不准接待旅游团队。

国家旅游局强调，鼓励旅游企业自
愿承诺做诚信经营旅行社，鼓励游客出

游选择公开承诺诚信经营的旅行社报
名。但企业承诺了就要兑现 ，失信就要
为此付出代价。旅游主管部门对违反承
诺的旅游企业将依法依规给予严厉处
罚，并鼓励广大游客对违反承诺的旅行
社进行监督和举报。

事实上 ，业界还有声音认为 ，严罚
有益于清理“不合理低价游”问题，但依
据现行的《中华人民共和国旅游法》中所
提及的经营业者所应负的法律责任，承诺
中所提及的顶格处罚将对严重侵害旅游
者权益的旅行社处以30万元的罚款，对个
人则将处以2万元罚款。由此可见，顶格
处罚对于企业的震慑作用仍有限，且签
订承诺书的企业仅为668家， 占据全国
旅行社总数的比例极小，影响面不大。

另外，还有专家建议，要保证对“不
合理低价游”的打击效果 ，则必须对现
行的《旅游法》及《消费者权益保护法》
进行修改，进一步加大惩罚性赔偿的力
度，降低旅游者的维权成本 ，增加维权
收益的同时增加不良企业的维权成本。
同时还需要将这些惩罚的条款进一步
细化，保证其简便性与可操作性 ，从法
律层面上推动旅游者参与到监管维权
当中来。

推出酒店移动端最低价

华住欲与分销平台抢客
北京商报讯（记者 钱瑜 郑艺佳）酒

店与OTA等分销平台的矛盾由来已久，
为提高客户黏性，各类酒店纷纷加码直
销业务。11月14日， 华住宣布全面发起
“手机订房低价保证”活动，并承诺“差
价双倍赔付”，以确保会员通过官方App
和微信预订华住旗下酒店将获得最优
的价格。华住方面表示，此举是为更好
地保障会员权益，而这也是国内酒店集
团首次推出类似的差价赔付承诺。

华住方面明确指出，旗下直销体系
的“官方渠道价格最优 ”。据介绍，即日
起，华住会员通过官方App和微信预订并
入住华住酒店集团旗下禧玥、 漫心、全
季、星程、汉庭、怡莱和海友酒店后，若发
现携程等主流OTA所售的同等预订条件
下的酒店订单价格更低，即可提起申诉，
申诉成功后将获得双倍差价补偿。

目前，华住已与携程等主流OTA签
署价格保证协议，以保证其平台上所售
华住旗下酒店的客房价格不低于华住
官方渠道。华住还称，不排除官方App和
微信预订的价格比OTA更低的可能性。

有业内人士指出，此次承诺也是华
住对消费者的一次绑定尝试。 据了解，
由于OTA之间的互相竞争，对酒店压价

的情况普遍存在，导致酒店利润空间紧
缩，甚至出现酒店在单个房间获利低于
OTA获利的情况。2015年时， 华住曾经
以违规促销为由， 下架了在去哪儿、艺
龙、携程三家平台上的产品。2014年时，
华住、如家、锦江之星也曾集体向OTA
施压，要求停止OTA的返现活动。

华住酒店集团董事长季琦曾提出
酒店与OTA合作共荣需要建立的三个
底线： 永远坚持酒店中央渠道最低价；
自有会员最惠，保持核心竞争力 ；酒店
App最便利，提供OTA之外情景的服务。
从此次承诺来看，华住也确实在坚持这
三个底线。

“目前， 市场中OTA的占比很高，酒
店不得不与它们合作， 这也导致OTA企
业的话语权越来越重。 但OTA的竞争对
酒店压价很厉害。” 酒店产权网创始人
Galen Moore表示，“很多酒店都在尝试对
消费者的绑定。 华住原本就有预订系统，
建立自己的预订系统才是最大的保证。”
对于酒店直销的现状，Galen Moore也指
出，目前酒店直销的黏性仍然不足。“但黏
性仍有机会被培养，比如若有朝一日华住
开放了对外接口，允许非华住品牌进入直
销平台，那么效果可能就不一样了。”

北京商报讯（记者 钱瑜 郭白玉）根据国家统计局11
月14日最新发布的数据显示 ，10月全国餐饮收入实现
3492亿元，前10个月全国餐饮收入达29105亿元。

尽管10月全国餐饮收入增幅较9月10.6%的增幅有
所下滑，但勉强继续保持两位数的增长，同比增10%。其
中，限额以上单位餐饮收入855亿元，增幅有所下降，同
比增长4.7%。前10个月全国餐饮的数据收入29105亿元，
同比增长10.9%，限额以上单位餐饮收入7409亿元，同比
增长6%。10月全国餐饮收入、 限上餐饮收入的增速环比
也分别下降0.6个和1.3个百分点， 餐饮收入勉强保住两
位数增速，已降至2015年以来的最低值。近年来很多受
电商冲击行业纷纷跨界餐饮， 令餐饮市场竞争异常激
烈。再加上食材、人工、能源、房租成本不断增高，餐饮企
业的盈利水平持续降低。

尽管增幅有所放缓， 前10个月实现全国餐饮收入
29105亿元这一数据已经接近去年的全年成绩，2015年
全国餐饮收入实现32310亿元，突破3万亿元大关。中国
烹饪协会分析，餐饮收入与社会消费品零售总额变动轨
迹相符，依然在合理区间内浮动。就在不久前，中国烹饪
协会会长姜俊贤在第四届中国顶级烹饪大师技艺交流
会上介绍，中国餐饮业经过近三年调整，供给侧改革成
效初显；从去年下半年开始，基本上恢复到正常的水平，
收入呈两位数环比增长、在社会消费品零售总额中占比
超过10%，在经济面临较大下行压力的情况下，餐饮业的
发展可以说是一枝独秀，2016年中国餐饮收入预计将达
3.4万亿-3.5万亿元。

“很高兴遇见你”问题接连曝光

宁波市海曙区市场监督管理局工
作人员表示，经过现场核查，“很高
兴遇见你”餐厅涉嫌无证经营，被
处罚28万元，后开店正常经营。

“很高兴遇见你”餐厅被曝
外卖食品口味不好， 开发
票需额外付费， 外卖餐厅
与堂食门店脱节。

“横高兴遇见
你”宁波店倒
闭，供货商上
门追债。

“很高兴遇见你”武汉中
南路店因无证经营、鼠
患严重，直接被关门。

2015年8月

2016年11月14日2016年9月

2016年10月

据新华社电 记者从重庆市环保局获悉，重庆市日前
正式印发了《生态保护红线划定方案》，全市共划定生态
保护红线30790.9平方公里，占国土面积的37.3%，为筑牢
长江上游重要生态屏障明确了“禁区”。

作为三峡库区腹地和全国水资源战略储备库，重庆
划定生态红线旨在深化拓展五大功能区域发展战略 ，
优化市域国土空间格局， 保障国家和区域生态安全 。
根据方案， 重庆市将四类区域划入生态保护红线 ：一
是水源涵养区 、 生物多样性维护区等重点生态功能
区；二是水土流失敏感区、石漠化敏感区等 ；三是饮用
水水源保护区 、自然保护区等禁止开发区 ；四是具有
重庆地方特点的 “四山 ”禁建区 、三峡水库消落区 、生
态公益林等其他区域。

重庆市共划定生态保护红线30790.9平方公里，占国
土面积的37.3%。其中，重点生态功能区、生态敏感区、三
峡水库消落区、生态公益林等尚未设置保护区的区域面
积为16636.2平方公里， 占生态保护红线总面积的54%。
全市38个区县（自治县）均有红线分布，主要分布区域为
渝东北生态涵养发展区、渝东南生态保护发展区，生态
保护红线的生态系统类型以森林和湿地为主。

为保障生态红线划定落到实处， 方案同时提出，重
庆市各区县（自治县）应当根据方案在更高精度上细化、
优化生态保护红线的边界，将生态保护红线落实到具体
的地块。实行产业准入的负面清单制度，采用遥感监测、
航拍、 地面调查等方式严密监控红线区内各类人为活
动。定期开展生态保护红线管护绩效评价，建立财政资
金补偿和市场化补偿相结合的生态保护红线补偿制度。

长江上游生态屏障明确“禁区”

前10月全国餐饮收入29105亿元

北京商报讯（记者 肖玮）快速增长的全球民航业又
获得一针强心剂。11月14日，国际航空运输协会（以下简
称“国际航协”）预测，2035年，全球航空客运量将达到72
亿人次，是2016年航空客运量（38亿人次）的近两倍。

在国际航协发布的航空客运预期报告中显示，亚太
地区是推动航空需求增长的最大动力。未来20年，超半数
的新增旅客将来自该地区。2029年前后， 中国将取代美
国，成为全球最大的航空市场。2026年，印度将取代英国，
成为第三大航空市场， 而印度尼西亚将取代意大利进入
排名前十位市场。与此同时，发展中市场将成为驱动增长
的主力。在过去10年间，发展中国家在全球客运总量中的
占比已从24%飙升至近40%，而这一趋势仍将延续。

不过，国际航协也强调，上述预测也存在一定变数，
那就是如果贸易自由发展迅速， 航空市场需求将是2015
年水平的3倍。相反，如果当前贸易保护主义的势头愈演
愈烈，需求增长也将随之降温，导致客运需求年均增长率
降至2.5%，而2035年的客运量预计只能达到58亿人次。

国际航协理事长兼首席执行官德·朱尼亚克更发出
警示：“刺激贸易增长是应对当前经济困境的惟一持久
性解决方案。然而，我们却看到，政府竖起了贸易壁垒，
而不是敞开方便之门。如果这一趋势长期不变，增长将
放缓。对于航空业而言，保护主义可导致年均增长率从
3.7%减缓至2.5%的水平。 这不仅意味着工作机会将减
少， 还会导致航空业在2035年的客运量仅为58亿人次，
而不会是预期的72亿人次。对经济造成的影响也将是广
泛而沉重的。”

全球航空需求未来20年或将翻一番


