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11月12日， 由大麦网
旗下亲子品牌麦小鹿独
家出品的儿童剧《谁动了
我的童话》于隆福剧场拉
开大幕，众多家长带领孩
子到场观看，舞台上的大
演员带领舞台下的小朋
友，通过互动形式陪伴全
场观众度过了一个难忘
的周末。

据悉， 本剧特聘 《巧
虎》、《快乐星猫》等多部高
品质儿童剧主创团队加
盟， 将装置艺术元素运用
于儿童剧舞美， 以波普几
何图案抽象表现巨型 “童
话书”，并以此构建舞台空
间概念， 加之可翻转的多
媒体书页， 将舞台布景化
零为整。与此同时，演员通
过形体语言替代大篇幅台
词， 最大限度激发观剧儿
童的想像力。 此举除创造

更多可能性的奇幻童话空
间外， 还致力于引发儿童
剧舞台的实验革新。

“这是一部玩儿出来
的戏， 我们邀请了很多孩
子一起来参与。”该剧的导
演、 台湾著名儿童戏剧教
育专家李明华老师这样介
绍，“大人往往觉得只有具
象的事物孩子才能看懂，
但其实他们的想像力很丰

富， 能够为童话本身赋予
更大可能。”据了解，该剧
曾于创作过程中邀请不同
年龄段儿童参与， 听取他
们的意见， 提取各个角色
的关键性符号特点， 将这
些标志融入服装、 场景。
“我们希望大人也可以融
入其中，这才是亲子互动，
而不只是简单的陪伴。”李
明华说道。

据北京商报记者 了
解 ， 《谁动了我的童话 》
由 麦 小 鹿 独 家 出 品 ，这
也是大麦网旗下的首个
亲子品牌。平台主要以亲
子教育系列演出型项目
为基准 ， 针对3-12岁儿
童 ，呈现高质量 、受欢迎
剧目，组织普及互动性的
线上 、线下活动 ，打造集
版权内容制作 、 项目宣
发执行 、 营销推广策划
为一体的专业亲子艺术
教育品牌 。 在演出现场，
麦小鹿工作人员还宣布
将涉足公益事业，在未来
打造的每一部作品中都
将捐赠一部分门票或票
款，让那些需要帮助的孩
子也能享受儿童剧带来
的快乐。

北京商报记者 卢扬
实习记者 张徵婳

国家大剧院网络直播马友友与丝绸之路乐团音乐会

从看直播到进剧场之路有多远

装置游戏剧《谁动了我的童话》首演

“麦小鹿”打通亲子互动秘籍 由中国铁路文工团打造的现实主义题材话剧 《走
过青春》将于11月25日-26日登陆北京天桥剧场，为北
京观众带来一场温情的文化盛宴。该剧由王子冀、潘欣
欣联合编剧，著名导演潘欣欣执导，西安集结号企业文
化传播有限公司和中国铁路文工团联合出品， 讲述了
特殊年代背景下怀揣青春梦想的四位城市知青赵建
华、刘静、薛梅、贾小军来到农村插队落户，与当地淳朴
农民间的情感故事，展现特殊历史时期的人性关爱。

潘欣欣谈及创作构思时表示，老一辈知青们的青春
大多体验了劳作与生存的艰辛，对于知青们来说，回首
插队经历，最令他们怀念的对象也是成年累代生于斯长
于斯的乡亲。话剧《走过青春》为还原知青们插队落户的
真情实感，很多故事也都还原了当年的真人真事。

由于演员人数较多，同时覆盖各个年龄层，老中青
三代演员的配合显得格外重要。 话剧副导演孙佳星透
露， 整个戏的排演准备过程中， 演员的表现相当的敬
业，从前期准备工作开始，演员们就和主创一起，前往
延安农村地区体验生活 ， 并组织了知青座谈活动 。
此外，为真实体现黄土高坡的风貌，话剧的舞美设计
方案采用了写意手法和大道具的写实，将演员表演和
伸向舞台远方的斜坡平台有机结合。

中国铁路文工团先后创作了3000多个曲剧目，拍
摄了60余部影视剧。话剧方面，中国铁路文工团的几代
艺术家演出了 《二七风暴》、《十二次列车》、《红岩》等
180多部话剧，并多次获得国内外话剧奖。

北京商报记者卢扬实习记者邓杏子

话剧《走过青春》开启暖冬盛宴

直播音乐会受青睐
近年来，随着互联网宽带的普及，VR

技术、3D音效、全息投影等科技的相继推
出，直播这种新兴模式逐渐被大众认可。
然而相对“愈演愈烈”的演唱会直播 ，较
为“高冷”的音乐会领域仍难摆脱“傲娇”
属性，无法轻易突破。昨日，“马友友与丝
绸之路乐团音乐会”通过国家大剧院古典
音乐频道独家线上播出，掀起音乐会直播
狂潮。

1987年1月1日，CCTV第一次转播维
也纳新年音乐会， 中国观众对西方古典
音乐产生启蒙。29年后， 世界一流的大提
琴演奏家马友友牵手丝绸之路乐队举办
直播音乐会，打通传统音乐演出“跨界”直
播的新形式，让全球观众都能通过网络感
受中国打造的音乐会盛宴。

据悉，在本场演出中，线上观众将同
现场听众一起欣赏到多支马友友的拿手
名曲， 还包括丝绸之路乐团于今年初发
行的新专辑当中的作品。 有业内人士透

露，马友友与丝绸之路乐团的现场音乐会
向来一票难求，据悉早在演出前门票就基
本售罄。

对于这种情况，免费直播无疑让更多
未能到场的粉丝感到惊喜。乐迷张先生告
诉北京商报记者， 他是马友友的忠实听
众， 往年只要有机会就一定到现场欣赏，
奈何今年抢票失败。 提起音乐会直播，张
先生激动地说：“这简直就是粉丝福利！”
当记者进入马友友个人贴吧时，发现“坐
等直播”的听众不在少数。

所谓“你方唱罢我登场”，近日，全球
最大的数码制片厂之一Digital Domain宣
布将于12月11日进行2016年诺贝尔和平
奖音乐会360度现场直播。据了解，这场备
受社会各界人士瞩目的活动将在Digital
Domain和YouTube旗下Nobel Peace Prize
VR应用程式中免费播出。

涉足直播门槛高
尽管 “马友友与丝绸之路乐团音乐

会”通过线上直播“圈粉”无数，但实际上，

这远不是国家大剧院首次尝试音乐会直
播形式。据悉，大剧院旗下古典音乐频道
自2011年12月26日正式上线首日就曾现
场直播启动音乐会，受到各界媒体的广泛
关注。近五年来，频道每年都维持十几场
演出的直播频次，迄今为止共为全国观众
奉献约60场节目。

当提到直播场次的选择 ，古典音乐
频道运营负责人侍莹莹表示 ，并非所有
进入大剧院的演出都适合于直播形式 ，
能否亮相线上平台 ， 还需满足名家名
团、经典曲目两项标准 ，“因为透过镜头
分享给社会大众的内容 ， 一定是最杰
出 、最适合普及传播的 ”。除此之外 ，演
出方的版权许可也是进行直播必不可
少的凭证。

从本质上讲，演唱会直播较为重视气
氛感染， 音乐会直播则更倾向视听享受，
两种演出形式侧重不同，所需技术自然相
异。对此，侍莹莹透露：“音乐会直播的专
业水准、技术要求都非常高，甚至达到苛
刻的程度，直播音乐会所耗人力、物力都

是非常高的。”
那么为何还要坚持直播免费？对此，

侍莹莹提出：“从现阶段讲， 我们的着眼
点仍在扩大用户群体上， 以艺术普及的
思路进行音乐会直播， 首要任务就是培
育用户，让观众能够接受古典音乐，接受
直播形式，而关于收费问题的讨论还为时
尚早。”

未来发展道路漫长
近年来，网络直播势头火热，尽管音

乐会相比其他演出受众较小， 但随着市
民欣赏水平的提高， 聆听古典音乐也逐
步成为常见的休闲方式。在此基础上，音
乐会价格较高、 音乐厅坐席较少成为阻
碍其大众化发展的绊脚石， 而通过直播
这种形式， 可以让更多人感受到西方古
典音乐带来的独特美感， 特别是相对来
说时间、金钱都更为有限的学生，直播能
够让他们实时地欣赏到一场高水平的音
乐盛宴。

对于直播音乐会的未来发展，中国创
意产业研究中心主任张京成表示：“从现
阶段来讲，直播介入音乐会市场是一种新
形式的探索，受众会越来越大，但毕竟音
乐会属于‘阳春白雪’的表演类型，无法形
成雅俗共赏的局面，因此若想完全符合大
众审美，被观众普遍接受，直播音乐会的
道路还很漫长。”

事实上，国家大剧院古典音乐频道的
数据似乎也证实了这一观点 。 据了解 ，
2015年13场线上音乐演出共收获近300万
观看人数，而创造古典音乐频道直播纪录
的2014年新年音乐会，两场演出集结了共
100万人的收视。对此，侍莹莹提出：“从数
据来看，用户人数不断增加；从业态来看，
多家网络平台开始寻求合作； 从市场来
看，古典音乐受众呈增长态势。” 也正因
此，从长远来说，处于金字塔顶端的 “高
冷”音乐会也能适应直播这种形式，只是
发展的过程较长。

北京商报记者 卢扬
实习记者 张徵婳

昨晚，“马友友与丝绸之路乐团音乐会”在国家大剧院落下帷幕，全场座无虚席，演出结束后，观众更自发起立
鼓掌，场面轰动。国际大提琴表演艺术家马友友携手亲自打造的丝绸之路乐队，为到场观众呈现出一台独具“家中
味道”的别致音乐会。舞台上，马友友与众位音乐家倾力演奏；舞台下，数十万名网友通过直播镜头与现场观众一同

“围观”了音乐会盛况，跨界直播也成为本次演出的亮点之一。


