
4
责编 肖玮 美编 韩玮 责校 杨志强 电话：64101897��lyzx0405@126.com

文化 /旅游北京商报2016.11.18

·资讯播报·

起诉时间 维权企业 完结时间 判决结果
1992年 王致和 1994年11月 胜诉 获赔1元
2004年 “盲公饼” 2011年 胜诉 获赔5万元
2005年 天津“泥人张” 2012年 胜诉 获赔1万元
2007年 王致和 2009年4月 胜诉 被告注销抢注的“王致和”商标
2013年 庆丰 2016年9月 胜诉 获赔5万元

部分老字号维权事件一览常遇商标侵权， 又苦于维权成本过
高， 这已经成为老字号发展过程中的一
个老大难问题。11月17日，北京商报记者
获悉， 最高人民法院近日对北京庆丰包
子铺（以下简称“庆丰包子铺”）与山东庆
丰餐饮管理有限公司（以下简称“山东庆
丰公司”）侵害商标权与不正当竞争一案
做出再审判决， 庆丰餐饮公司应停止侵
权行为和使用“庆丰”字号的不正当竞争
行为， 赔偿庆丰包子铺损失及费用5万
元。长达三年的官司，最后获赔5万元且
能否消除侵权影响还未可知， 再次折射
出老字号在维权中进退维谷。

三年仅换来5万元
公开资料显示 ，2013年有济南的投

资者打算加盟北京庆丰包子铺， 在工商
部门注册时发现济南已经有一家以 “庆
丰”命名的餐饮公司，庆丰包子铺在得知
情况后与这家公司进行联系， 交涉无果
之后庆丰包子铺以商标侵权向济南中级
人民法院起诉山东庆丰公司。据报道，山
东庆丰公司在经营当中突出使用“庆丰”
这一商号， 同样作为餐饮企业涉嫌构成
商标侵权。 庆丰包子铺则认为山东庆丰
这些行为使得消费者产生了混淆误认，
侵犯了自身的商标专用权并构成不正当
竞争， 在济南市中级人民法院对庆丰餐

饮提起诉讼， 要求庆丰餐饮停止侵权行
为、 发布声明消除影响并赔偿经济损失
50万元及合理支出9万元。

但济南市中级人民法院的判决并不
如人愿， 一审认定山东庆丰公司未构成
侵权及不正当竞争，后山东省最高人民法
院二审维持一审判决。近日最高人民法院
给出再审判决，尽管胜诉，但判赔金额依
然令人唏嘘。业内人士指出，即便是执行
判决， 是否能够真正有效消除影响还很
难说，5万元的赔偿甚至都不一定能够覆
盖相关的经济支出， 更不用说这么长周
期消耗的时间成本和相关人力成本。

维权成本高周期长
事实上挣扎在企业维权成本高泥潭

中的不仅仅是庆丰包子铺， 随着品牌意
识的逐渐强化， 不少老字号都加入了维

权大军。
王致和维权案例是业内早期知名案

例之一，1992年北京市王致和腐乳厂发现
北京市顺义纸盒腐乳厂有侵犯 “王致和”
商标使用权的行为，最终法院判决顺义纸
盒腐乳厂向北京市王致和腐乳厂交付赔
偿金1元整，而这起诉讼长达625天。此外，
天津“泥人张”第四代传人张锠此前为维
护对“泥人张”名称享有的专有权经历了
为期七年的官司，法院判决侵权方停止使
用“泥人张”作为产品名称和企业名称，并
赔偿张锠诉讼支出的合理费用1万元。

一家老字号企业负责人告诉北京商
报记者，早就知道市场上有些山寨店，甚
至还路过假冒门店好几回。 但因平时工
作太忙无暇顾及，就算时间允许，但一想
到要花钱、花精力也就觉得没必要，最后
也就不了了之。

提高侵权成本是关键
对于维权的必要性，张锠曾说，维权

并不是为了自己， 更多的是为了一门手
艺、一个品牌的长久发展。在业内人士看
来，老字号品牌和形象是无形资产，品牌
本身也是对市场、对消费者的一种承诺，
赔偿并不重要， 重要的是对于老字号品
牌形象的维护。

尽管不少老字号表态坚决维护，但
北京商业经济学会秘书长赖阳坦言，国
内外这种司法周期都比较长， 所以遭遇
这类侵权通过司法维权的成本确实挺
高。“仅仅靠老字号有限的资源本就难以
应付众多的侵权，再加上维权成本高，最
终导致恶性循环。”中国食品产业评论员
朱丹蓬也对老字号商标维权提出了自己
的观点。“从各地方情况来说， 部分地区
涉及地方保护主义，这增大了维权难度。
从大环境来看， 商标法和老字号保护工
作也有较大的提升空间。”

针对如何破解老字号维权难的情
况， 赖阳建议，“政府管理部门可以鼓励
第三方法律中介代理参与维权， 如果成
功的话多收取服务费，即使维权不成功，
企业也不会有太大负担。这样的话，老字
号维权的积极性也更高一些”。
北京商报记者钱瑜郭白玉/文韩玮/制表

庆丰包子铺三年反侵权仅获赔5万
老字号维权成本高痼疾难消

北京商报讯（记者 钱瑜 白帆）梁建章退居二线担任
携程执行董事会主席的消息让业内对携程下一步的发
展更为关注。就此，11月17日上午，梁建章在接受北京商
报记者采访时也披露了未来的计划。他表示，会把更多
时间花在海外拓展、战略投资和创新项目上。携程以后
要做一个全球化的旅游企业，在做出境游的同时，也需
要做好入境游这一市场。事实上，之前携程已经在印度、
美国、澳洲等境外目的地市场有所布局，投资并购也是
拓展的方式之一。

梁建章表示， 携程在未来战略层面没有太大变化，
主要是进行国际化拓展。在具体的做法上，他指出主要
分为两个部分，一是让中国游客走出去，即出境游市场
要发展好，另一个则是把携程这一旅游品牌推荐给外国
游客，拓展入境游市场。

携程的国际化发展早有迹象。 其中在出境游方面，
携程不仅成立了海外公司，同时在美国、日本等地的产
业链资源上也有多次大手笔的布局，梁建章也表示现在
携程的主要工作还是把国际目的地领域的产品做好做
深。就在11月初，在美国纽约举办的“携程旅游集团北美
战略合作论坛”上，携程、纵横、海鸥、途风四方签订了
“战略合作协议”，建立联动协作机制。

在日本旅游市场，携程也通过成立分公司、获取旅
行社资质等动作深入到当地的旅游产业链条中。易观分
析师朱正煜认为， 中国企业在境外的资源控制相对较
弱，仅仅依靠产品并不能够成多大气候，掌握当地旅游
资源则能够降低中间商的成本消耗，提高旅游产品的利
润空间。

携程急扩海外版图

北京商报讯（记者 关子辰）受困于品牌被滥用，澳洲
最大的葡萄酒品牌奔富在刚刚过去的“双11”颇为闹心。
11月17日，北京商报记者获悉，近日，不少在天猫上销售
奔富系列葡萄酒的商家陆续接到富邑葡萄酒集团的起
诉，原因是这些商家销售的产品在没有得到许可的情况
下使用了奔富商标， 涉嫌侵犯奔富葡萄酒的知识产权。
此前， 奔富葡萄酒曾为保护知识产权一事进行商标更
换，而此次重拳挥向电商实际上是更换商标之后的一次
实际维权行动。

据了解，一些销售奔富系列葡萄酒的酒商在“双11”
前接到通知， 要求提供货源渠道证明和最近3个月的进
货单据等凭证。业内人士表示，其实近年来知名品牌葡
萄酒售卖乱象屡禁不止， 水货和假货在网络上依然出
现，现在上游厂家从源头上来整治，短期可能会损害一
些酒商的利益，但是整体来说是好事。

富邑葡萄酒集团相关负责人则回应，有商家没有得
到许可便使用奔富的商标属于侵权，但是对于此事暂时
还不方便回答。此前，有富邑葡萄酒集团的其他相关负
责人则对媒体表示，清理一些未经授权的网店，主要是
在打击假货，从而保证品牌价值和线上线下正规合作伙
伴权益，为消费者营造绿色的购物环境。业内人士认为，
对消费者来说很多葡萄酒的真假并不容易分辨，厂家清
理网络商家一定程度上会对葡萄酒品牌造成一定影响，
但是长期来看还是有利于品牌的良性发展。

澳洲最大葡萄酒品牌在华遭滥用

47家旅行社涉“不合理低价游”被立案
北京商报讯（记者 肖玮）我国再出

重拳打击“不合理低价游”。11月17日，国
家旅游局发布信息称， 近期已组织力量
在广东、四川、湖南、江苏、辽宁等5省开
展专项督查， 对47家涉嫌 “不合理低价
游”旅行社进行立案调查，持续把“不合
理低价游”专项整治向“深水区”推进。

据介绍，通过收集12301旅游投诉举
报线索、线上线下旅游产品报价、实地暗
访暗查，以及游客网民评价等渠道，梳理

检查重点， 制定专项计划， 研究应急措
施；同时会同工商、税务、网信等部门，调
集各省旅游质监执法骨干人员， 联合当
地省市县旅游质监执法部门， 聘请财务
审计技术人员， 国家旅游局组成规模强
大、专业到位、办案有力的督查队伍，赴5
省开展“不合理低价游”专项督查。

在锁定目标后， 督察队协调当地公
安、工商等部门参与，对涉嫌“不合理低
价游”的旅行社实施突击检查，对旅行社

招徕报价、虚假宣传、合同签订、财务往
来、经营范围等全过程进行深查，通过现
场检查笔录、登记涉案物证、清理案件线
索，牢牢锁定违法违规事实；对检查中发
现旅行社经营操作不规范等行为， 进行
现场约谈，责令限期整改。

“针对督查中发现的涉嫌‘不合理低
价游’ 违法线索， 督查各地不拖不等不
靠，立即采取行动，用最快速度进入立案
程序。”国家旅游局相关负责人称。目前，

5省47家旅行社已被立案调查，列入国家
旅游局重点督办案件； 国家旅游局责成
当地旅游部门依法从严从快处罚， 及时
向社会公布、向行业通报。

国家旅游局还进一步表示， 对任何
省份的专项督查不设时限、不走过场，以
实效为考量指标；对“不合理低价游”问
题严重的省份列入全国旅游市场 “重点
监管区”；对已经督查的省份将适时“回
头看”，组织力量再督查。


