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北京商报车界 Industry

·简讯·

大圣车服构建全新消费汽车生态
大圣科技 “行者 信者 大圣也———汽车互联网生

态平台”日前正式宣告上线，这是国内首个汽车互联网
生态平台。 大圣车服汽车互联网生态平台将实现新车
销售、二手车交易、车后市场，以及汽车金融保险等与
车相关的一切服务。据了解，大圣车服致力于融合各方
力量打通汽车全产业链， 打造一个开放共享的汽车互
联网生态圈。向所有汽车品牌开放、所有零部件企业和
经销商开放， 并向全社会投资人开放。 大圣车服的上
线， 标志着大圣科技朝着汽车互联网生态建设迈出了
实质性的一步。

首个汽车报废大厅在京落成
中国首个汽车报废大厅———“报废专家·汽车绿色

循环展厅”，日前在北京北辰亚运村汽车交易市场正式
落成。据报废专家创始人赖晓凌介绍，作为北京环交所
指定的老旧汽车报废服务平台，报废专家自2015年12月
1日网站上线以来，快速搭建起涵盖报废专家官网、报废
专家微信服务号、 呼叫中心等在内的多元服务通道，为
车主提供环保、安全、高效、便捷的汽车报废服务。

吉利汽车华北18店联动开业
“向上华北·聚力未来” 吉利汽车华北18店联合开

业庆典日前在北京、河北、山西与内蒙古四省市自治区
同步举行。在当前车市整体微增长的态势下，此次18店
大手笔的投资建店，成为吉利汽车稳健推进“20200战
略”、构建百万辆营销体系建设的缩影。据了解，此次吉
利汽车华北销售事业部共迎来18家店联动开业， 分别
是：北京2家，河北7家，山西7家，内蒙古2家。8家新开业
经销商共投入1.6亿元，全面进入新形象、新标准，为每
一位车主提供舒适的购车环境与服务体验。

北京商报记者 刘洋/整理

备受世界瞩目的第三
届世界互联网大会11月17
日在乌镇召开， 国内互联
网大佬悉数参会。 在活动
当天上午的移动互联网论
坛上，围绕“人工智能开启
互联网新未来”议题，汽车
之家CEO陆敏指出，汽车
产业未来将在能源、制造、
销售等各个产业链条上发
生巨大的变化， 人工智能
将成为汽车消费生态建设
和发展的新引擎。

人工智能催生了工业
4.0时代的全面到来，在谈
及人工智能在汽车互联网
产业的应用时，陆敏强调，
汽车之家会全力加大技术
研发投入， 引领行业发展
创新， 助力汽车产业的优
化以及效率的提升。

据了解， 现阶段汽车
之家已经实现了对消费者
行为进行全景画像， 对消
费者进行人群细分以及标
签化， 精准细分和深度挖
掘消费者的需求， 基于用
户需求数据， 帮助厂商做
销售预测， 反哺新车研发

和设计、制造，也会依据消
费者喜好进行品牌趋势分
析， 逐步帮助厂商改变产
能过剩、产品滞销的局面。
而针对经销商， 则推出了
基于大数据的精准营销和
销售， 帮助经销商伙伴最
大化地提升销售效率。

值得期待的是， 汽车
之家将在今年底推出AR
看车这项新服务， 为消费
者提供全新的看车、 购车
体验。汽车之家推出AR看
车在业内尚属首例，据悉，

该服务正式上线以后，消
费者无需佩戴专用设备，
只需打开汽车之家App，
就可在任何场景下立体观
看车辆外观内饰。

汽车之家从诞生时便
伴随着汽车产业和互联网
产业同步发展， 经历了11
年的发展， 也成为国内最
大的汽车互联网平台。汽
车之家日均UV 2200万 ，
位居行业首位， 在中国新
车论坛市场份额中占据了
94%的绝对份额， 每年为

经销商贡献的销量占比也
高达33%。 汽车之家已经
掌握了中国最大量的汽车
消费数据， 覆盖整个汽车
消费生态。 这为汽车之家
汽车消费生态的建设和发
展打下了坚实的基础，也成
为人工智能时代汽车之家
持续领先的核心竞争力。

陆敏介绍，对于未来，
基于大数据和人工智能应
用， 汽车产业将会出现新
的组织结构以及商业模
式， 消费者选车将会更加
智能化、购车网络化、用车
共享化； 汽车主机厂将会
实现随时随地全方位信息
收集、趋势分析、定制车型
等； 汽车经销商体系也将
迎来新的风貌， 基于需求
的库存管理将更为优化，
营销将更加精准、 高效和
有效，同时，服务体系将实
现全面信息化， 服务更贴
心。 在谈及汽车消费生态
的未来时，陆敏强调，未来
已在眼前，未来就在手中，
未来已经到来。

北京商报记者 刘洋

大佬:把脉车市增长蓝图

人工智能成汽车消费生态新引擎
———专访汽车之家CEO陆敏

明年国内新车购置税减半政策是否延续，仍然悬而未决。如果政策缩水或取消，作为目前各车企销售主力的小排量以
及小型车，必将受到影响。因此，各车企开始通过时下火热的SUV以及新能源车型等寻找车市新的增长点，为适应未来可能
出现的新常态做好准备。本届广州车展上，各车企大佬们心中已经开始规划新的蓝图，把脉今后的发展方向。

在北京建立首家工厂后， 此前宝沃已经宣布在
德国不莱梅建立工厂。作为宝沃品牌的发源地，在不
莱梅建厂具备十分便利的条件。 该工厂将与北京工
厂一样 ，采用德国工业4.0的标准进行打造 。工厂建
成后 ， 将主要生产纯电动及插电混合动力车型 。未
来，宝沃在欧洲投放的首款新能源车型为-BX7新能
源版。

很多人认为， 欧洲汽车市场对于燃油版车型的消
费已非常成熟。但值得一提的是，数据显示，SUV车型
在欧洲市场的平均增速能达到近30%。同时，欧洲汽车
市场也正在改变，目前新能源车成为新的发展领域，因
此在欧洲市场推出宝沃BX7新能源车型， 能够满足欧
洲汽车市场对于新兴车型与领域的新增长需求。 而在
欧洲市场投放新能源车型的同时， 面对中国新能源车
火热的市场表现， 宝沃也将适时推出符合中国市场需
求的新能源车型。

此外，宝沃不莱梅工厂初期产能为1万辆，但在明
年初将宣布此后的产能规划，一期、二期、三期的工厂
也在规划中，未来宝沃将以不莱梅工厂为基础，全面开
拓欧洲市场。

北京商报记者 蓝朝晖 刘洋

陈威旭：欧洲建厂拓展新能源车战略

宝沃汽车（中国）
有限公司
执行副总裁

大西弘致：加快速度发展电动车

不久前 ， 能够辅助驾驶员实现更安全行驶的
“Toyota Safety Sense智行安全”丰田规避碰撞辅助套装
导入中国， 丰田计划今后在中国市场销售的所有车型
上陆续搭载该系统。 丰田在中国开展国产化事业已经
有15年，在这个过程中，包括生产工艺、设备、人工技能
都得到了非常大的提升。比如说，以往在一个工序当中
只能完成一项作业， 现在一项工序当中能够完成两种
作业。从结构上来讲，我们在不额外增加工作人员的前
提下，可以实现产能进一步提升，更加灵活地应对今后
的生产需求。

在2017年之内，一汽丰田、广汽丰田的新工厂都会
陆续导入新设备，与此同时，各个工厂的生产效率也会
得到进一步提升。 目前丰田在中国的生产效率在全球
已经处于比较高的水平， 但我们关注的不仅仅是提升
生产效率，同时也要进一步提升品质。目前，包括生产
效率和生产品质、综合的制造能力和生产水平，一汽丰
田和广汽丰田都有若干个相关工厂能够达到丰田全球
前十位的水平。未来终极的环保车，丰田仍然认为应该
是氢燃料电池车。但是，综合市场现状、未来发展等多
方面考虑， 现在我们需要比以往更加快速地发展电动
车，今后我们希望能面对普通消费者投放电动车产品。

丰田汽车（中国）
投资有限公司
董事长

包晔：上汽通用别克再寻增长点

距离2016年结束还有45天， 上汽通用汽车别克品
牌累计销量已经突破100万辆大关，达到1024422辆，同
比增长24.3%，并迎来国内第800万名别克车主。销量增
速领跑全球主流汽车品牌。我认为，别克快速增长的
背后，是丰富的产品阵容、持续提升的品牌影响力以及
优秀的服务体验，是品牌健康发展的丰厚回报。未来，
别克将继续依托上汽通用汽车的体系优势，加速绿色
智能科技的快速普及，加快新能源及高端与个性化车
型的市场布局，创新品牌与服务体验，以全方位的核心
竞争力开创更大的品牌格局。

在广州车展上，别克品牌全球首发别克Velite新能
源概念车，包括旗下“别克蓝”新能源车型、高档舒适
车型、高档轿跑车型、高档SUV车型四大产品线14款主
力车型携手亮相，展现别克对绿色智能科技和高品质
驾乘体验的探索与产品实力。未来几年，别克将完成覆
盖HEV全混动、EREV插电式增程混动、PHEV插电式
混动以及纯电动车在内的“别克蓝”新能源车型布局。
除了提升产品力和完善市场布局，2016年别克还着重
强化品牌与服务的创新体验。2016年是别克品牌蓄势
发力的一年，明年品牌、产品、服务的推进与提升将实
现品牌的健康快速增长。

上汽通用别克
市场营销部
部长

聚焦广州车展


