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·在酒言酒· 酒圈之约

《酒类流通管理办法》被废止

酒类渠道需要专项新政

商务部条约法律司日前发布《商务部关于废止部分规章的决定》，包括《酒类流通管理办法》
在内的16个商务部规章被宣布废止，该法令自公布之日起正式执行。据了解，被废止的《酒类流
通管理办法》自2006年1月1日起开始实施，是我国惟一一部针对酒类行业流通与生产领域制定

的专门法规。而该法令的废止意味着白酒流通行业被层层监管长达10年零11个月之后，正式恢复自由身。但值得
探讨的是，白酒作为特殊属性食品，一直以来都是民生热点和行业焦点。如今特殊属性产品没有了“特殊待遇”到
底是功成身退还是朽木枯株而退出法制指挥台，之后又将会为经济发展带来怎样的影响，北京商报记者邀请几位
白酒业内人士就“《酒类流通管理办法》被废止”这一事件，进行分析和探讨。

曝光台

11月16日，山东省发
布食品安全监督抽检信
息通告2016年第33期。其
中长春市金马葡萄酒有
限公司生产的赤霞珠原
汁葡萄酒酒精度不合格；
哈尔滨军民酒业有限公

司生产的军工小茅台酒
精度不合格；衡水滏阳河
酿酒有限公司生产的滏
阳河老白干中纽甜超标；
四川省川太公酒业有限
公司生产的小纯粮酒中
纽甜超标。

山东省四家酒企质检不合格

两款京酒检出纽甜被曝光

江苏省食品药品监
督管理局于11月16日公布
2016年第39期省级食品安
全监督抽检信息的公告。
其中酒类抽检样品2批次
不合格， 北京七星酒业有
限责任公司于2016年1月
30日生产，规格为52%vol、

2.5L/桶的高粱原浆酒检
出纽甜； 北京七星酒业有
限责任公司生产，规格为
52%vol、2.5L/桶， 生产日
期为2016年6月7日的北
京二锅头酒检出纽甜，违
反国家相关规定标准登上
黑榜。 栏目主持：武媛媛

11月16日，安徽省食
品药品监督管理局公布
2016年第44期食品安全
监督抽检信息通告，11类
食品824批次质量抽检样

品中，820批次样品合格，
4批次样品不合格， 且不
合格样品均为酒类产品，
均由合肥四面八方酒业
有限公司生产。

安徽一酒企四款产品酒精度不达标

新疆多家酒企质量抽检不合格

新疆维吾尔自治区
食品药品监督管理局于
11月11日公布2016年第
7期食品安全监督抽检
信息公告， 其中抽检白
酒21批次， 不合格样品

数为5批次，检出不合格
的项目为酒精度 ； 抽检
葡萄酒11批次 ， 不合格
样品数为1批次，检出不
合格的项目为酒精度、山
梨酸。

国家商务部酒类流通办公室副主任王延才：
黄酒需从多个层面发展创新

五粮液集团董事长唐桥：

传统酒企应学会触网营销

黄酒因登上G20峰会的
舞台而备受关注， 而作为国
内酒类的偏小众酒品， 黄酒
的发展需要从多个层面进行
创新。 首先是产品层面的创
新，酒不仅是属于大食品，可
以饮用， 更重要的是它还有
特殊性， 兼顾人们的物质需
求与精神需求。 我们在介绍
黄酒历史文化的同时， 还需

要突出黄酒的特点和生命力。
其次，在技术层面的创新，生产技术需要创新，黄

酒和白酒相同，有它的文化精髓在里面。近几年白酒在
研发上面有了新走法，开始从传统的手工、半手工方式
向工业化、信息化转变。黄酒虽然很早也开始向机械化
发展，但是走到后面境况却愈显艰难。

最后，黄酒产品内在研究上也要创新，很多消费者
会反映黄酒后劲大，喝完感觉不舒服。这正是技术不能
忽视的方面。所以，黄酒内在的物质成分需要做一些创
新研究。

五粮液是中国白酒传统企
业的典型代表， 从1909年到现
在已有逾百年的历史，但在“互
联网+”方面仍然是个新兵。

目前，“互联网+” 在酒行
业成长起来，随着酒仙网、1919
等国内酒类电商陆续挂牌上
市，从行业角度讲，这些电商一
定程度上承载着推动酒业流通
转型和实现业绩增长的期望。

五粮液联手酒类电商推出定制酒，也是公司适应“互联
网+”的一种体现。

其实自2012年以来，五粮液陆续与京东、苏宁、唯
品会等电商平台达成战略合作，也与天猫、酒仙网等建
立业务往来。 同时也将自建B2B2C+O2O模式的五粮
液服务型电商平台， 谋求传统酒企的互联网转型。当
然，我们对传统渠道和经销商的价值仍然予以肯定。线
下渠道依然是五粮液的主要流通渠道， 而互联网线上
渠道会帮扶线下渠道实现大增量。

同时据白酒行业的判断， 酒类电商销售短期内并
不具有发展为渠道中心的可能性， 占比也将会在二三
成左右徘徊。 线上渠道目前主要为了迎合年轻消费人
群，但高端白酒销售的多数市场份额仍在线下渠道，电
商想要对白酒行业完成渠道变革，依旧需要一个过程。

栏目主持：武媛媛

茅台集团总经理李保芳：

文化是国酒发展根基

酒文化一直是白酒乐于
深度挖掘的领域，茅台作为国
酒要善于打好文化牌，通过文
化入手、文化开路来讲好茅台
故事。

只有打好文化牌， 才能够
巩固和扩大优势市场， 与此同
时，在海外市场注入更多精力，
不断夯实品牌基础， 将市场做
大做强。

文化的挖掘是为了更好的传播， 所以要加强队
伍建设，有重点、有计划地对经销商队伍进行培训学
习，研究与了解茅台文化精髓。

在“一带一路”战略机遇下，甄别潜力市场，对于未进
入的市场了解这些国家和地区消费习惯、经济现状和消费
能力，逐步对空白市场进行填补。

与此同时， 茅台要加强与国内相关机构的沟通
合作， 同时积极配合国家外事活动， 获得更多的支
持，通过“借船出海”，拓展茅台市场。

《酒类流通管理办法》过去近11年对白酒流通领
域实施监管，对酒类市场的规范起到很好的作用，对
酒类行业的影响比较正面。而目前《酒类流通管理办
法》被废除，首先是因为酒类违法成本比较低，相关
配套管理没有完全跟上， 从而导致各地方酒类市场
对该管理法令执行程度不是很一致。其次，该管理法
令中涉及的酒类市场监管、酒类市场流通、生产监督
等相关监管内容都转交给国家食品药品监督管理总
局统一管理，酒类流通区域仍然有法可寻。但是《酒
类流通管理办法》对防止酒类假冒伪劣产品、规范市
场流通所起的积极作用是不可否认的， 只是该管理
法令所起的作用还没能发挥得更加全面。

目前，新的《国家食品安全法》对食品溯源体系的
完善和建立要求很高， 同样白酒行业协会也在为酒类
溯源标准以及相关要求做工作。而酒类监管权回归《国
家食品安全法》，只要企业、政府监管部门按照新的法
律法规各司其职，应该没有什么问题会出现。

酒业协会会长宋书玉：
酒类监管需要建立可追溯体系

我国惟一一部针对酒类行业流通与生产领域
制定的专门法规———《酒类流通管理办法》 被废止，
我国法律对酒类的监管明显过于宽松。

《酒类流通管理办法》对我国酒类市场秩序有
明确的监管要求。而现在，该管理法令废止后，酒类
以一种普通食品的身份由《国家食品安全法》实施监
管，忽略酒类的特殊属性是不正确的做法。

１９８２年我国烟酒的税收是差不多的，而现在酒
类的税收仅占烟草税收的一个零头。那时以粮食作
为原料的白酒税率为60%， 而现在白酒税收仅为
20%。由此可见，国家对酒类的关注度并不高。目前，
国外酒进口中国相对容易，但中国酒出口国外却受
到重重限制，这本身是一种不公平待遇。所以，国家
废止《酒类流通管理办法》虽然并无不妥之处，但是
从行业来思考，国家对酒类生产、流通和进口放弃
管理，对整个中国酒业的发展弊大于利。

十年前，《酒类流通管理办法》 对当时国内酒
类流通领域存在的管理不严， 市场上假酒恶性事
件频繁发生起到了防控作用。 特别是经营者备案
登记制和溯源制，对酒类流通中存在的渠道不明、
假酒猖獗等恶性事件打击成效明显。 而酒类生产
领域也更加规范，打击了市场上的不法行为，对每
一家合法的生产企业就是最有效的保护， 包括它
的销售利益与品牌形象。同时，国内酒厂在流通环
节一般是与外部经销商、渠道商建立合作关系，与
市场终端消费者的直接关联度往往较弱。

国内经济发展扩大内需的同时， 消费者对于
进口酒的需求与日俱增， 酒类流通行业也将适应
国际化的需求。除了享受关税减免等政策性优惠，我
期望看到，在进口酒市场有更加成熟的、细化的管理
标准出台。让国内消费者喝到保真、价优的进口酒
提供法律支撑。 北京商报记者 刘一博 武媛媛

首先， 所谓的管理办法其实都是为了规范酒
类市场经营。 而酒便利在企业自律方面有着严格
要求，所以《酒类流通管理办法》是否废止，目前对
酒便利来说没有任何影响， 并且出于对消费者的
责任感，公司要求每一款产品都证件齐全，产品的
流通业均可追溯。但是从行业来讲，该管理办法废
除后， 还是希望国家能够有针对酒类行业的其他
新的管理办法出台作为一种补充。

本身酒行业市场相对来说比较复杂， 规范的
管理能够使酒类市场更合规、更合法，酒企之间能
够在更合理、更有序的行业中公平竞争。严格是好
事情，酒类既属于饮料又属于食品，与民众生活息
息相关，需要更严厉的管控。而在《酒类流通管理
办法》对行业将近11年的监管下，行业内能做到对
客户、厂家负责的酒企占据大多数。所以，国家针
对酒类流通领域出台相应的更合理科学的法令法
规，是很有必要的。

酒便利副董事长沈丽波：
规范管理有助于酒企公平竞争

中国酒类流通协会副会长刘员：
中国酒行业需要更专业的监管

歌德盈香董事长刘晓伟：
进口酒市场需要更严密的法律支撑


