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北京商报讯（记者 卢扬 王嘉敏）
今年5月，在乐视网拟并购乐视影业的
重组方案中， 披露了19位娱乐圈明星
1.5亿元的投资， 而乐视影业98亿元的
估值也让这些持股明星一夜暴富。但
随着乐视网欠款危机的曝光， 以及对
乐视影业并购案的中止， 让明星股东
投资被套牢的同时， 也让外界对乐视
影业接下来的发展充满了猜疑。

乐视影业本是影视界杀出的一匹
黑马， 靠着 《小时代》 系列、《九层妖
塔》、《盗墓笔记》等电影，乐视影业迅
速抢占了一定的市场份额。 从乐视影
业2014年和2015年的表现来看，尽管公
司总资产从13.78亿元增至29.57亿元，增
幅达114.59%， 营业收入分别为7.65亿
元、11.4亿元，但净利润分别为-8.91亿
元和-1.02亿元，两年累积亏损近10亿

元。在某投资基金负责人王先生看来，
基于这种背景之下投资乐视影业的19
位明星股东， 短期内想要退出套现也
颇有难度。

今年5月，乐视网披露的乐视影业
收购预案显示， 乐视网计划拟募集50
亿元配套资金， 其中约30亿元用于支
付交易的现金对价，约7亿元用于补充
乐视网流动资金，10亿元用于乐视影
业投拍电影和生态自制剧，3亿元用于
乐视影业IP库建设。

然而仅半年后， 乐视网于11月8
日发布公告称，由于2016年国内电影
市场环境发生较大变化，乐视网拟购
买乐视影业100%股权的资产重组计
划预计在2016年无法按时完成 。“并
购案的中止，意味着乐视影业无法在
年内获得总计13亿元的现金融资，这

或许会影响到乐视影业计划在2016
年开机的1部作品和2017年开机的5
部作品。从影片制作成本和乐视影业
投资比例来看，这几部电影可能将是
乐视影业未来两年的主力作品 。”王
先生强调。

面对以上质疑， 乐视影业相关负
责人向北京商报记者表示， 目前乐视
影业内部工作运行一切正常， 电影宣
发与拍摄工作也在按照计划进行，并
未受到影响。

但有业内人士指出，今年乐视网
参与制作和发行的电影中 ，《盗墓笔
记 》虽然单片成绩最好 ，但乐视影业
因参与度的影响 ， 所分得利润不会
太多 ，而作为业绩 “押宝 ”的 《爵迹 》
发挥不佳 ， 仅取得3.83亿元的票房 ，
乐视影业接下来想要获得较好的业

绩 ，或许只能寄希望于 《长城 》的票
房收入。

新元文智创始人刘德良认为，电
影市场的变化难以预计， 单片票房会
受到市场热点、演员、时间点的影响，
《长城》能否对乐视影业的业绩产生推
动作用现在还难以估计。但从乐视网5
月预案中披露的资料显示， 乐视影业
截至2015年底与《长城》有关的预付款
仅为1.2亿元，实际投资规模可能只占
1.5亿美元制作成本的10%，而《长城》
的投资方还包括传奇影业、 环球影业
和中影，从投资比例上看，乐视影业从
《长城》 上获得的收入可能比较有限。
《长城》或许难以成为乐视影业的救命
稻草，如何拓宽融资渠道，建立更好的
盈利模式， 却是乐视影业必须面对的
问题。

套牢19位明星1.5亿元投资

乐视影业能否靠《长城》翻盘

北京商报讯（记者 肖玮）德国最大航空公司汉莎深
陷罢工困境。11月23日消息，德国飞行员工会宣布，汉莎
计划在当地时间23、24日再次举行罢工， 该航空公司大
批飞离德国的航班都受影响。 汉莎航空称，23日的罢工
导致大约3000架次航班中的876架次航班取消， 波及大
约10万乘客，导致公司每天损失500万-1000万欧元。

据了解， 这是自2014年4月以来德国飞行员工会组
织的第14次罢工，主要原因是长期以来的工资纠纷。飞
行员方面要求工资每年上调3.66%，他们认为受到通货
膨胀影响， 欧元的购买力下降， 而工资水平却停滞不
前。 但汉莎航空则以面临廉价航企越来越激烈的竞争
等理由 ，提出到2018年底 ，每年涨薪2.5%，双方难以达
成一致。

事实上，近三年来，这家欧洲航空巨头遭遇连续罢
工，据不完全统计，损失达到数亿欧元。仅2014年，飞行
员工会就组织了十多次罢工，给汉莎集团造成损失超过
2亿欧元，相当于其年度总收入的0.7%。之后，汉莎为避
免罢工扩大与行业联合会达成协议，向所有全职员工一
次性支付2250欧元，并在未来六年中加薪。

不过，在德国因罢工而头疼的民航企业远不止汉莎
一家。因劳资争端，德国今年内便出现了多起航空业罢
工，令大批旅客出行受阻。4月27日，德国服务行业工会
发起法兰克福、慕尼黑、杜塞尔多夫、多特蒙德、汉诺威
等六座最大机场工作人员联合罢工，导致当天全德近千
个班次的国际国内航班遭取消或延误。

10月7日， 德国航空公司途易飞大批飞行员和空乘
人员集体提出休病假， 导致该公司当天108个航班几乎
全面停摆，共有约9000名旅客受影响。由于罢工影响很
大，德国政府也多次出面呼吁劳资双方通过谈判解决分
歧，避免进一步影响本已疲软的经济。

德国最大航企汉莎举行罢工

北京商报讯（记者 钱瑜 郑艺佳）11月22日，中国旅
游集团公司发布公告，宣布任命陈荣出任港中旅酒店有
限公司董事长。中国国旅与港中旅整合再进一步。

资料显示，陈荣从事旅游行业已有29年，于2016年
11月加入港中旅酒店有限公司，全权负责公司的各项管
理工作，并先后担任中国国旅集团公司副总经理、中国
国旅集团有限公司党委常委，中国国旅股份有限公司副
总经理、党委常委等职务。

港中旅酒店有限公司是中国港中旅集团的全资子
公司，拥有三个系列四个品牌：“维景”系列、“睿景”系列
与“旅居”系列。维景系列的维景国际和维景分别属于五
星级和四星级的酒店品牌。 睿景为英伦风轻奢时尚品
牌。旅居则为特色商务酒店品牌。2015年8月，港中旅酒
店成功收购了英国第二大第三方酒店管理公司Kew
GreenHotels，获得在英国的44家酒店所有权和管理权以
及其他11家酒店的管理权，成功进军英国酒店市场。

目前， 港中旅酒店在海内外持有和管理酒店近140
家，客房近3万间，其中英国覆盖伦敦、里兹、伯明翰等30
多个城市，大中华区域覆盖香港、澳门 、北京等40余城
市，并在非洲拥有一家酒店。

在港中旅与国旅战略重组后，双方如何整合成为焦
点。此前中国国旅曾发布公告，称公司收到副总经理陈
荣的书面辞职报告，因工作调动原因，陈荣申请辞去公
司副总经理职务。辞职后，陈荣将不再担任公司任何职
务。而此次被任命为港中旅酒店有限公司董事长，意味
着双方整合再进一步。

陈荣任港中旅酒店董事长

北京商报讯（记者 钱瑜 郑艺佳）11月23日，华住酒
店集团宜必思西北旗舰店宜必思西安高新区酒店开业，
这是继上海新虹桥店之后，新一代宜必思产品在中国的
二度亮相，预计2017年在西北市场新开业的酒店数量将
超过20家。

宜必思为雅高酒店集团旗下经济型酒店品牌，创立
于1974年， 目前已在全球64个国家运营1060家酒店，共
计13.5万间客房。2014年底， 雅高与华住达成战略合作，
华住成为宜必思品牌在华总加盟商。2016年开始， 华住
酒店集团开始将新一代宜必思酒店引入中国。

据了解，下一步，宜必思将以西安为中心辐射西北、
西南市场，预计2017年在西北市场新开业的酒店数量将
超过20家。

华住CEO张敏表示，目前华住已经拥有了一个从经
济型到高档市场、布局比较完善的品牌体系。华住计划
将宜必思打造成经济型酒店中的最高标准，并在品质与
风格上跨越经济型酒店与中档酒店的界限。据称，今年4
月开业的宜必思上海新虹桥店在10月的月均出租率达
到了98.2%。

早在2013年时， 华住便已宣布要深挖西安酒店市
场，并将旗下全季酒店、星程酒店、汉庭酒店和海友酒店
悉数进驻。华住方面表示，西安拥有丰富的旅游资源，同
时连接着中西部两大经济区域的交通枢纽要道，经贸往
来频繁， 是辐射整个西北地区的文化旅游经济重镇。因
此，西安的商旅客源相当多元化，随之而来对目的地商
旅市场提出了更多层次的需求。华住的多品牌战略便是
基于对西安市场的深层次挖掘而来。

宜必思进军西北市场

北京商报讯（记者 刘一博 武媛媛）上海市质量技术
监督局官网最新公布的2016年三季度上海市饮料酒商
品包装监督抽查结果显示， 此次监督抽检样品达66批
次，依据GB 23350-2009 《限制商品过度包装要求 食品
和化妆品》、JJF 1244-2010 《食品和化妆品包装计量检
验规则》的要求，对饮料酒商品包装进行检验，不合格样
品包装达6批次， 此次质检抽查问题项目主要为包装空
隙率、包装层数。

值得一提的是，尊尼获加、茅台等国内知名酒企品牌

均因产品外包装质检不合格而遭到曝光。 问题样品分别
为， 贵州茅台酒厂集团技术开发公司生产的祝尊富贵酒
（生产日期为2015年6月25日、规格为500mL×2）、富贵万年
酒（生产日期为2007年5月28日、规格为500mL×2）；帝亚吉
欧（上海）洋酒有限公司进口的尊尼获加红牌调配型威士
忌（2015年10月6日、规格为700ml）；贵州五星酒业集团茅
台镇五星酒厂生产的浓香型五星珍品酒（生产日期为2015
年9月26日、规格为500mL×2）以及上海神仙酒厂生产的神
仙酒15年原浆（生产日期为2012年7月7日、规格为500ml）。

茅台等酒企产品包装不合格

北京商报讯（记者 关子辰 武媛媛）11月23日，有消
息称，泸州老窖在最近召开的公司会议上对旗下大单品
泸州老窖老字号特曲进行调价，此次调价的幅度大概在
148元/件， 约24.67元/瓶。 同时泸州老窖将通过对老字
号特曲实施终端配额制，并对窜货现象进行严查，每件
出货产品都通过扫码实现追踪。

据了解，泸州老窖特曲在截至5月的今年上半年中，
回款11.4682亿元，完成年度任务的59.02%，而之前公司
预计全年回款为21亿元。可见，在经历三季度行业旺季
后，泸州老窖特曲全年任务或已提前完成。

此次泸州老窖老字号特曲调价已经是今年以来的
第三次提价。 泸州老窖在今年1月28日已经对老字号特
曲执行过停货调价，要求高度数产品价格不低于860元/
件。老字号特曲也因此提价至1008元/件。 9月23日，泸州
老窖又发布了《关于实施老字号特曲计划外结算价格的
通知》，从10月开始，老字号特曲超配额计划外结算价格
按照每500ml加收5元执行。

老字号特曲停货的通知在今年11月7日发布， 当时
就有业内人士预测，泸州老窖老字号特曲在三四季度旺
季节点宣布停货，老字号特曲的销售任务完成的可能性
很大。而旺季停货，很有可能是赶在四季度旺季到来之
前，给经销商消化库存留出时间，控制市场节奏，保持量
价平衡，同时为泸州老窖老字号特曲大单品稳价和提价
做好铺垫。

11月23日， 北京商报记者从棒约翰
加盟业务相关工作人员处获悉， 棒约翰
将在明年开放北京区域的加盟， 这与此
前棒约翰有意将京津区域的门店打包做
加盟的传言不谋而合。值得注意的是，北
京商报记者调查发现， 在打包加盟的背
后，是棒约翰北京多家门店关停、门店部
分食材大面积停供、 门店生意冷清的现
状。 业内人士指出， 棒约翰在华扩张缓
慢，市场表现不太理想。而加盟方式本身
模式轻、风险小，打包加盟对棒约翰总部
来说，更是可以减少管理成本，打包加盟
是棒约翰业绩承压下的战略调整。

门店经营低迷
日前有消费者反映， 棒约翰远洋餐

厅沙拉全线停供，且有店员称可能关店。
北京商报记者随后走访该餐厅， 店员否
认关店一说，但门店沙拉确实全线停供。
一位店员表示， 目前尚没有恢复供应的
日程。

北京商报记者随后走访了北京多家
棒约翰餐厅并致电北京市场全部可联系
上的棒约翰餐厅了解到， 北京区域棒约
翰门店沙拉大面积停供， 仅少量几家餐
厅正常供应或者部分供应。 对于停供的
原因， 各个门店给出的理由也不一样：营
业执照经营范围不包括沙拉、沙拉保质期
短且需求少、沙拉制作需专门的操作间、
卫生局不让卖、外送店不供应沙拉等等。

北京商报记者上周六晚上5点半到
达棒约翰远洋餐厅， 尽管是周末的晚餐
高峰时段，北京商报记者在店内用餐的40
分钟里，仅三桌客人用餐，周一中午12点到
达棒约翰望京餐厅，在用餐的半小时内，店
内仅记者一人用餐。因为用餐人数较少，服
务员也显得比较松懈，有服务员在工作区
域内闲聊、看剧甚至嗑瓜子。

在门店数量上，根据公开报道，去年
11月棒约翰官网上显示北京门店45家，
但目前棒约翰官网上显示北京门店39
家，在调查中，确定在经营的棒约翰门店
只有29家。

棒约翰是美国知名比萨品牌之一，根

据官网消息，2003年棒约翰中国华东地区
第一家餐厅开业，截止到目前，棒约翰在全
球拥有近4000家餐厅，中国门店160多家。

确定打包加盟
北京商报记者联系北京棒约翰采

访，但截至发稿尚未有任何回复。在与棒
约翰官方取得联系的过程中， 北京商报
记者以寻求加盟的投资者身份联系棒约
翰负责加盟业务的相关工作人员， 在沟
通中，上述工作人员介绍，棒约翰北京将
于明年开放加盟， 目前还没有相关的加
盟细则。但值得注意的是，该工作人员介
绍， 如加盟是与负责北京市场的加盟商
合作， 但对于北京商报记者追问北京市
场的大加盟商目前是否已经确定， 该工
作人员没有透露更多信息。

按照工作人员透露的信息， 北京市
场的棒约翰将打包加盟， 明年开放个人
加盟。事实上，早在去年，棒约翰就被传
出有意将京津所有门店集体以加盟的方
式转让。彼时，棒约翰天竺店店长还曾对
北京商报记者表示，听说过此事，但当时
公司方面还没有下发通知。 业内猜测棒
约翰转让京津地区直营门店主要是因为
近年来业绩不佳。有公开数据显示，北京
卓展购物中心的棒约翰，200平方米的门

店周末的日均营业额才能突破万元，多
店日均不足8000元。

据了解， 棒约翰进驻中国时选择了
两种不同的方式。 根据上海棒约翰餐饮
管理有限公司提供的加盟文件，2002年
成立的上海棒约翰餐饮管理有限公司是
美国Papa John's（棒约翰）在中国华东、华
南市场的总代理商， 主要负责棒约翰在
上海 、江苏 、浙江 、山东 、安徽 、福建 、湖
北、江西、广东、贵州、云南、四川、河南、
重庆、 山西这些省市的开发宣传和经营
管理工作。2004年，棒约翰国际在北京成
立了北京棒约翰餐饮发展有限公司，直
接拓展京津地区市场。二者相比，北京棒
约翰的展店速度和门店数量均不如上海
棒约翰。 目前北京棒约翰的门店主要集
中在京津地区，以直营方式为主，目前还
没有开放个人加盟。

加盟转嫁风险
中国食品产业评论员朱丹蓬指出，

事实上棒约翰这种行为是在转嫁自己运
营门店的风险。 但就棒约翰目前在一线
城市的表现来看，将门店转让给加盟商，
运营风险是小了， 但具体经营商也不见
得会有多大起色 。“棒约翰产品线创新
慢，尽管已经在中国市场发展了十多年，

但品牌知名度迟迟没起来， 门店规模也
很有限，这种品牌知名度不高、供应链也
没有突出之处的餐企， 如果在产品上没
有较大的突破， 未来破局的难度还是比
较大的。”

“穷则思变”， 比格比萨创始人赵志
强总结了棒约翰京津动作的原因。 赵志
强表示， 尽管棒约翰在美国市场表现不
错， 但在中国市场将自己经营到这一地
步， 其根本原因还在于用美国人的思维
赢不了中国市场，本土化不到位，决策经
营者也没有对中国人和比萨品类有深入
的了解， 不懂中国人是怎么看待和理解
比萨的。“美国人吃比萨就是主食， 中国
人吃比萨是场景体验和特色美食。”

与赵志强观点相似，也有业内人士指
出，比萨品类在国内市场的尴尬处境也是
其发展方向混乱的原因之一。在国外比萨
更多的是作为快餐， 但初入中国市场，比
萨陷入快餐与正餐之间的尴尬境地。

从国内市场比萨品类的表现来看，
必胜客规模相对较大， 相比起兄弟品牌
棒约翰在国内的拓展速度仍然比较慢，
达美乐、 萨莉亚等洋品牌占据一定的市
场份额，比格、乐凯撒、好伦哥也表现不
俗， 最近德克士母公司也以那不乐思比
萨加入市场。业内认为，比萨仍是增量市
场，但做出特色是关键。

事实上， 行业内前有百胜中国单飞
和麦当劳中国宣布引入战略投资者，棒
约翰在其核心市场有如此动作并不为
奇。朱丹蓬坦言，近年来快餐行业的竞争
日趋激烈，包括麦当劳、肯德基等在中国
市场都在积极寻求变革，毋庸置疑，就棒
约翰的体量和产品特色来看， 在市场竞
争中更是受创颇深。

“对于棒约翰本身来说， 对比必胜
客等比萨品牌，棒约翰在一二线城市发
展没有太大的竞争优势，通过把京津地
区门店转让给加盟商套取一定的资金
向三四线城市下沉 ， 同时打造特色产
品，获得地区发展优势也是思路之一。”
朱丹蓬说。
北京商报记者钱瑜郭白玉/文韩玮/制表

经营压力加剧 一年关停多家门店

棒约翰放开核心区域加盟

北京商报讯（记者 刘一博 实习记者 白杨）11月
23日，化妆品连锁集团莎莎国际控股有限公司公布
中期业绩显示，截至2016年9月30日的6个月，莎莎
集团利润较去年同期的1.53亿港元下降37.3%至
9600万港元，营业额由去年同期的37.78亿港元下滑
4%至36.28亿港元， 莎莎集团毛利率由去年同期的
42.9%下降至41.2%。

值得注意的是，莎莎集团在中国内地市场表现
不尽如人意，截至2016年9月30日，中国内地业绩按
当地货币计算营业额下跌4.3%，同店销售按当地货
币计算减少5.1%。

对于此次中期业绩， 莎莎集团在财报中表示，
面积较小的精品店为莎莎集团提升了整体的盈利
能力，因此经常性损失已收窄，但仓库搬迁令盈利
能力受到影响。

2005年，在香港市场销售如日中天的莎莎集团
把触角伸入内地市场。 但是进入中国内地市场后，
由于产品关税过高以及经营方式不被市场认可，莎
莎集团屡屡受挫。持续的业绩不振使莎莎集团在内
地失去了竞争优势，因此，关店成了莎莎集团的必
要措施。截至今年9月30日，莎莎集团在内地市场门
店数量由今年3月31日的57家减少至53家。

业内人士认为，莎莎集团作为香港的化妆品连
锁集团，把运营模式照搬到内地市场，其实是“南橘
北枳”， 这种未能接地气的嫁接使得莎莎集团遭遇
水土不服在所难免。

北京商报讯（记者 钱瑜 郑艺佳）11月22日，香港迪
士尼宣布将对园区进行大规模扩建，新增“冰雪奇缘”和
“漫威宇宙”两大主题园区，工程总投资约109亿港元。香
港迪士尼也因此成为全球首个同时拥有这两大主题园
区的乐园。

据了解，电影《冰雪奇缘》上映时，对香港迪士尼业
绩带动明显。 有报道指出， 香港迪士尼由2014年6月至
2015年时已推出超过100项与 《冰雪奇缘》 电影相关商
品，销售纪录是多个卡通系列之最，占乐园商品销售总
营业额约8%-11%。同时，漫威系列电影也成为炙手可热
的IP，在国内市场票房反响热烈。此次在香港迪士尼同
时推出两大主题园区，也在意料之中。

香港特区政府商务及经济发展局局长苏锦梁表
示，扩建后 ，园区设施将由110项增至逾130项 ，还会配
合最新的电影故事主角设立新项目。 冰雪奇缘主题园
区预计2020年完成， 漫威主题将在2017-2023年完成。
此次扩建仍将使用乐园第一期土地， 而第二期仍在探
讨中。

目前，香港政府持有香港迪士尼53%的股权，华特迪
士尼占47%。香港政府和华特迪士尼未来将分别投资58亿
港元和51亿港元用于扩建。苏锦梁预计，至2025年，香港
迪士尼乐园的每年入场人次将达900万-930万人次。值得
注意的是，香港迪士尼在2012年即开业第七年时，已经实
现回本。

泸州老窖老字号特曲节前再度涨价

香港迪士尼将新增两大园区 莎莎利润同比下跌近四成

棒约翰近两年
门店数量变化一览

去年可查 今年可查 实际可查

45家
39家

29家


