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大舞台登小荧幕 聚众潜力大
11月19日晚7点29分刚过，乐视超级电视的“同步剧场”

频道准时敲响演出钟，话剧《玩命爱一个姑娘》拉开大幕。
据了解，只要是超级影视会员，当晚就能通过乐视电视在
自家沙发上“坐享”一场免费话剧表演，而与以往乐视擅长
的点播形式不同，此次公司将一部新生代话剧搬入电视荧
屏，进行实时直播。有业内人士指出，在电视上直播话剧是
乐视的第一次尝试，更是电视播映历史上一个里程碑式的
尝试，乐视这次“玩儿了个大的”。北京商报记者通过浏览
“乐视同步剧场”的官方微博，发现在话剧宣传帖下，数位粉
丝留言表示对这场免费直播的“荧屏版”话剧十分期待。

除“只此一家”独显物以稀为贵外，此次乐视还采取
“阅后即焚”的新鲜玩法。据悉，“阅后即焚”这一概念源自
2011年出现的应用软件Snapchat，由于其为每张照片赋予
1-10秒的“生命期限”，使它吸引了众多爱好猎奇的年轻
使用者，也让此款App的用户黏性极高。而与Snapchat猎
奇、暴力等“大俗”设定不同，乐视超级电视同步剧场给观
众带来的则是剧院话剧、影院电影这样的“大雅”佳作。简
单来说， 专注于超级电视平台大荧幕优势的乐视将此次
《玩命爱一个姑娘》的“阅后即焚”定义为“只有一次机会，
不再接受用户点播”的“玩命”直播，并以此与实时话剧接
轨，凸显“独一无二”的魅力。

尽管“游戏规则”大开观众眼界，但这并非乐视意图
博人眼球的疯狂之举。据悉，本月4日，乐视网通过超级电
视官方微博发布消息，宣布将同步院线升级为同步剧场，
将电影、话剧、曲艺、演唱会等多种艺术形式一网打尽，移
至电视端。而仅在公告示众的15天后，《玩命爱一个姑娘》
就作为第一弹抢先进入超级电视用户视野。 在未来的一
个月内，《爆笑夜剧场》、《驴得水》 等话剧，《相声大会·杨
进明先生收徒仪式》相声专场也将接档与会员见面。

对于此次同步剧场的升级， 乐视致新总裁梁军表
示，在家庭使用环境中，孩子、年轻人、老人……每一阶
段年龄层的用户使用电视的需求都是不同的，因此一台
电视很难满足全家老小的需要，乐视电视桌面的分众运
营概念也就应运而生。“同步剧场” 正是乐视为喜爱电
影、话剧、曲艺、演唱会的乐迷打造的专属内容桌面。

顺应市场潮流 欲加速盈利
纵然话剧“走穴”荧屏未演先火，但是乐视对于首次

面向全国进行电视网络直播的话剧作品选择绝非随意
处之。

据悉，话剧《玩命爱一个姑娘》的IP原作小说自发布
起短短三天阅读量破亿，百度搜索量达千万，累计微信
阅读量超20亿。在拥有庞大粉丝基础后，制作方在话剧
呈现上也毫不怠慢， 不但邀请知名香港影视男演员吕
良伟担任艺术总监，还鼓动“最具实力和票房号召力的
戏剧导演 ”黄彦卓加盟 。提及话剧的立体再现，导演讲
道：“虽然大众口碑很重要， 但对于艺术质量的追求我
一点都不会松懈。”

除众主创“玩命”创作外，该剧主演也将“玩命”主题
贯彻到底：八米高台、滑板U型坡，极具艺术美感的舞台
设计配合演员灵动的肢体表演使该剧在视觉观感上不同
凡响。

据北京商报记者了解，《玩命爱一个姑娘》 在公演仅
仅5天后就以席卷之姿迅速攻占京城观众的朋友圈，更一
度雄踞微博话题榜高位，成为网友热议的“现象级”话剧
标杆。除此之外，通过“自来水”式口碑宣传的影响，《玩命
爱一个姑娘》还以惊人速度拿下百万级众筹款项，并出现
场场爆满、一票难求的盛况。

在这样的优质资源打造下，“小荧幕版”《玩命爱一
个姑娘 》顺势推出 ，对此 ，北京市社会科学院首都文化
发展研究中心副主任沈望舒表示，乐视将话剧舞台“招
致麾下”提升了品牌的文化底蕴。按照市场需求进行各
艺术门类的叠加，经过不断的积累，未来乐视将在文艺
领域更有厚度，这是一次很有潜力的尝试。

“在我看来 ， 乐视入驻话剧市场是一种品质建设
的开端 。如果我们将过去的互联网企业定义为数量规
模型 ，那么如今它们已走入转型阶段 ，向一些真正的
原创资源进行质量效益性投资 。长此以往 ，将有利于
改善当今文艺界 ‘有高原 ，没高峰 ’的尴尬现状 。可以
说 ， 这虽然只是庞大乐视生态系统中的一个突破环
节 ，却也是影响未来话剧发展的重要转折点 。”沈望舒
讲道 。

荧屏加持话剧 新渠道困难多
提及小荧屏是否能够成为话剧市场盈利新渠道，沈

望舒认为，这是一条很有潜力的途径，未来或许能够与实
体现场话剧“合作”，形成话剧消费市场中的“左右手”。与
此同时，有业内人士表示，通过将一些优秀剧目投放至电
视荧屏，增加小剧场话剧的表现形式，大范围培养粉丝及
话剧爱好者，扩大话剧受众圈。如果电视真的能够“一箭
多雕”，逐个攻破话剧市场过窄难题，那么何乐而不为？

沈望舒提到：“找准核心定位、形成风格多样的‘话剧
库’是当下小荧幕话剧的发展重点。”尽管如今只要通过
乐视设备，签约的话剧就能形成一种跨省市、跨疆域的交
流，优化时间、空间、金钱成本，促进话剧大众化推广，但
如果乐视不能持续增加剧目，形成资源库，很难聚集起
社会上真正喜爱话剧的粉丝、消费者。对于集团来说，这
一领域拥有一群明确的目标受众，要着力让这些人认可
“荧屏”版话剧形式。

除此之外，投资方需放眼整个话剧市场，避免电视话
剧在长期发展过程中走入类型化误区， 而类型化容易产
生不受大众喜爱的套路。因此乐视如果寄希望于打造自
己的文艺产业数据库， 就一定要汇集较为丰富的团队、
不同风格的导演，选择题材各异的作品，摆脱千篇一律
的束缚。 其次， 登陆电视荧幕的话剧要带有个性化色
彩，避免粗制滥造。在挑选剧本、剧团的同时谨记以用户
群体的消费习惯为核心目标， 注意适当加入互联网优
势， 因为长期照搬剧场作品会使观众怀疑这种新兴形式
的创新程度，互联网时代需要创造性地转变，革新性地发
展， 话剧在进军小荧幕的同时加入带有网络传播色彩的
改编很有必要。

从当前社会来讲， 话剧艺术相比国外普众化市场仍
属小众演出，而其中的最大危机还是消费者太少 。现阶
段剧场话剧正在业态中艰难前行， 有了互联网的加持，
至少使传统话剧艺术增加了一种传播途径，对观众的普
及、市场的培育起到不可忽视的作用。诚然，话剧的大众
化发展只靠乐视一己之力难以实现较大改观，若想取得
突破，还需更多“有识企业”助阵其中。

北京商报记者 卢扬 实习记者 张徵婳/文 贾丛丛/漫画

小荧屏能成话剧盈利新渠道吗

近日，话剧《玩命爱一个姑娘》在乐视超级电视的同步剧场上映。作为一部脱胎于知名IP
作品的改编舞台剧，《玩命爱一个姑娘》曾在短时间内收获百万众筹款项，至今已于剧院演出
50余场，而它也是国内首部引入电视荧屏进行同步直播的话剧作品。除此之外，《玩命爱一个
姑娘》小荧幕版还极富创造性地采取“阅后即焚”的播出方式，吸引到不少年轻消费者的目
光。在这样的前景下，“荧屏”话剧能否适应市场节奏，成为话剧演出盈利新渠道？


