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·商讯·

北京发布生活服务十行业规范
六福珠宝内地同店销售半年跌三成

京津冀首设物流标准化联盟 降供应链成本
北京商报讯（记者 吴文治 李振兴

王维祎）物流标准化后，可使货物的搬运
次数由原来的6-7次降低到2-3次，这就
是标准化物流带来的好处。 京津冀三地
短途运输频繁， 非常适合标准托盘的带
板运输，11月24日，京津冀物流标准化联
盟成立，以托盘标准化为切入点，旨在推
动京津冀三地物流以及供应链上下游的
标准化发展。

据了解， 京津冀物流标准化联盟是
在京津冀三地商务部门指导下， 由物流
行业组织牵头， 以各自成立的物流标准
化联盟为基础， 联合成立旨在助力物流
标准化在京津冀区域内协同实施， 提高
物流标准化的通用性和一贯化， 搭建京
津冀地区企业交流与合作平台， 提高京
津冀区域物流运作效率， 推动区域内物

流标准化工作的政策协同， 促进区域物
流标准化水平再上新台阶。商务部、京津
冀三地商务部门、行业协会以及100多家
联盟企业参加了成立大会。

2015年， 北京市作为第一批试点城
市， 也是第一批试点城市中惟一继续获
得中央财政资金支持的城市， 以托盘标
准化及循环共用为切入点， 共有29家企
业参加试点。 试点企业标准化托盘量从
原有140万个增加到212万个， 提高52%，
企业库内运输设备、 人工效率提高超过
50%，装卸人员成本降低50%以上，货物
装卸效率、 交接效率平均提高了2倍以
上， 有效缓解了货运车辆排队导致的周
边交通拥堵的压力。

从事托盘租赁业务的招商路凯负责
人李大男就表示， 原来企业从生产环节

到经销商，再到终端门店销售，一件货物
要装卸6-7次，使用带板运输后只需要装
卸2-3次即可，时间成本和人工成本大大
降低。 原来一车货物人工装卸2-3个小
时，现在只需30分钟，同时减少大量操作
人员。“在‘双11’等用人旺季时，5000元
的工资都很难招到工人。”李大男表示。

其实我国的托盘标准早已存在，但
并未统一。 原来托盘国家标准有两个规
格，导致了各地标准不一，另外，政府在
政策和资金引导方面也没有相关政策出
台，带板运输没有发展起来。

“带板运输存在15%运输空间的浪
费，这一点导致企业和车主很难接受。不
过随着现在运输量的增加， 以及带板运
输效率的提高， 特别是提升了运输的周
转次数， 从而弥补了15%的空间浪费，市

场对带板运输接受程度不断提高。”市商
务委相关人士表示。

效率要以机械化水平为前提。 华润
万家一位负责人就表示， 取代人工的是
叉车和升降车， 这部分投入也不小。不
过，上述市商务委人士介绍，目前北京市
商务委制定了相关奖励政策。 企业可以
申报相关的项目，项目完成后，如果经过
第三方鉴定符合相关标准， 政府将给予
资金奖励，奖励标准最高达到30%。

“由于国标 ‘GB1589-2016’于 2016
年7月正式批准发布，物流业原来靠超载
实现盈利的日子一去不复返。未来，物流
产业链的标准化以及标准化带来的从生
产、运输、仓储、分拣到配送等环节的优
化，将是物流行业的利润源泉。”李大男
认为。

北京商报讯（记者 吴文治 王玮）黄金珠宝市场仍难
改颓靡现状。 香港六福集团11月24日发布今年中期业
绩。数据显示，前6个月内，集团收入、同店销售和经营利
润均出现下跌，其中，收入同比下跌21.5%，同店销售下
跌31.5%，经营利润下跌6%。六福表示，中国港、澳及海外
仍是集团最大销售市场，但内地利润占比已超过整体的
一半。受零售市场低迷和进价相对较高影响，回顾期内，
六福集团仍未能扭转下跌颓势。今年上半年，六福集团
收入减少21.5%至54.69亿港元， 经营利润下跌6%至5.58
亿港元，去年同期则为5.94亿港元。此外，整体同店销售
暴跌31.5%。

今年上半年，六福集团在全球净增27家门店，包括
在中国内地新增9家品牌店和15家自营店， 在澳门赌场
区及美国纽约各增设1家自营店，并在韩国首尔增设1家
品牌店。截至9月30日，六福集团在世界范围内共有1455
家店铺，涉及中国内地、香港、澳门以及新加坡、韩国、美
国、加拿大、澳洲及在中国内地经营9家金至尊门店。

北京商报记者注意到， 香港市场仍为六福集团的
主要收入来源， 但内地市场的利润占比已超过六福集
团整体的一半。过去一段时间内，内地旅客一直为香港
零售业务增长的主要推动力。然而，内地旅客倾向缩短
留港时间，人均消费连续下滑。自营店帮助六福集团在
内地市场获得收入增长。今年前6月 ，内地市场的零售
收入因自营店数目增加而上升13.5%至6.44亿港元。不
过，内地黄金及铂金产品的同店销售暴跌29.8%，去年
下跌仅为2.9%，珠宝首饰产品则下跌5.4%，去年同期则
有17.5%的增长。

北京商报讯（记者 吴文治 陈克远）前几天在乌镇，
58集团CEO姚劲波发布了一条微博，配图是他与马化腾
等互联网大佬一起举杯共饮，这似乎也预示着58集团与
腾讯之间的合作越发紧密。 北京商报记者11月24日获
悉，根据腾讯向美国证券交易委员会（SEC）递交文件显
示，腾讯连续3日增持58同城股份。

根据SEC文件显示， 腾讯旗下黄河投资在本月16
日-18日连续增持58同城美国存托股（ADS）。其中包括，
11月16日以31.65美元的平均价格购入58同城58.69万
股；11月17日以31.29美元的平均价格购入28.92万股；11
月18日，以31.44美元的平均价格购入31.2万股。三次共
计增持58同城118.81万股。

事实上，在进行增持之前，腾讯已经是58集团的第
一大股东。北京商报记者查询58集团在纽约证券交易所
提交的SEC文件得知，截至2016年2月29日，腾讯持有58
集团6484.95万股，占股22.9%稳坐第一大股东；姚劲波持
有3199.16万股，占股11.3%为第二大股东。本轮增持后，
腾讯在58集团的话语权进一步扩大，但对于具体增持原
因，目前尚不得知。

腾讯与58集团的深度合作始于2014年， 腾讯斥资
7.36亿美元投资58同城。姚劲波当时表示，腾讯在PC端
与移动端的巨大流量入口对58同城具有吸引力，同时将
弥补58同城在社交环节的缺憾，有助于提高58同城平台
上的交易效率，增强用户对服务的信任度。对腾讯来说，
58集团的资源成为深入各垂直行业市场的快速通道。

58同城获腾讯连续三次增持

菜市场买菜扫码支付、 送货上门，
洗衣、家电修理、品牌水产、美容美发以
及杂货一站式解决日常生活所需……
这是越来越多的北京居民在家门口购
物的场景。

在11月24日举办的 “北京市市场调
整疏解和生活性服务业品质提升工作取
得实质性进展”会议上，北京市商务委首
次发布《生活性服务业行业规范、标准及
规范性文件指南 》（以下简称 《规范指
南》）， 梳理了蔬菜零售等10个行业的标
准、规范和规范性文件。

北京市商务委主任闫立刚在会上透
露， 年底前将完成蔬菜零售等11个行业
的24个规范的制修订工作。同时，北京市
副市长程红在会议期间强调， 目前距离
非首都核心功能疏解工作目标还有差
距，要在疏解中升级。

行业规范首次发布
生活性服务业品质升级成为北京经

济结构调整工作中的重点。据了解，去年
北京就已确立了三年行动计划， 确保提

升生活性服务业品质， 制修订生活性服
务业规范，开展行业标准规范宣贯工作。

11月24日， 北京市商务委首次发布
《规范指南》， 对蔬菜零售、 便利店 （超
市）、家政、洗染、美容美发等10个行业的
标准、规范和规范性文件进行了梳理，明
确了推荐使用、 有待完善和年底前新制
定的规范等三类共207个。

闫立刚表示，年底前完成蔬菜零售、
餐饮（早餐）、便利店（超市）、家政服务、
洗染、沐浴、美容美发、摄影、家电维修、
再生资源回收、 社区商业便民服务综合
体等11个行业（业态）共24个规范的制修
订工作。

服务业连锁化提升
《规范指南》意在提升北京生活性服

务业的整体服务品质， 而行业的连锁化
升级是提升品质的一层重要保障。 北京
市西城区广义街甲一号的广内街道北线
阁百姓生活服务中心曾是一家菜市场，
由丰大集团统一管理。 在约1500平方米
的服务中心内，易家修、品牌水产、丰大

集团生鲜菜市全部包含其中。
经过升级改造的菜市场 ，不止 “北

线阁 ”一处 。在金融街的百姓生活服务
中心， 随着中信国安集团 “国安社区”
项目的入驻，传统菜市场逐步变为社区
实体智能服务门店。通过线上线下结合
模式， 提供社区商业服务、 生活服务、
物业服务 、公共事业服务 、养老服务等
功能，国安社区在北京布局了上百家实
体门店。

品牌的进驻， 支撑起传统菜市场的
改造升级，居民便利网点连锁化、品牌化
进一步提高。在24日举办的“北京市市场
调整疏解和生活性服务业品质提升工作
取得实质性进展”会议上，北京商报记者
获悉，东城、西城、朝阳、海淀、丰台、石景
山6个城区的8项基本便民服务网点，连
锁化率由2015年底的29.3%提高到2016
年10月底的34.8%，提高了5.5个百分点。

今年北京市商务工作的另一重点
是疏解批发市场。 据市商务委介绍，截
至10月，北京市已完成72个市场的调整
和疏解。

首批示范街区出炉
传统生活服务业与居民的日常生活

息息相关，但服务水平参差不齐。
为打造有特色的商业街道， 北京市

商务委今年启动了生活性服务业示范街
区创建工作。 目前， 东城区东四三至八
条、 东直门当代万国城以及奥林匹克中
心区等8个街区正在开展生活性服务业
示范街区的创建工作。资料显示，示范街
区应为在建或已建成街区， 有明确的四
至范围，蔬菜零售、便利店（超市）、早餐
（餐饮）、洗染、美容美发、家政服务、再生
资源回收和末端配送等基本便民服务全
覆盖。同时，区域内至少拥有健康服务、
养老服务、旅游服务、体育服务等三类及
以上的其他生活性服务业行业。

另外， 北京市设立了北京生活性服
务业发展基金， 这是北京市首次在生活
性服务业行业设立产业基金。 该基金团
队已完成7个项目， 共1.44亿元的股权投
资决策，带动社会投资约13.6亿元。

北京商报记者 吴文治 王维祎


