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北京商报2016.11.25
节能减排特刊解读

节能减排 百姓首选高性价比商品

绿色消费有补贴
随着环保意识逐渐增强，消费者尤其在购买家电时，

越来越关注高能效的商品。 但低能耗商品的价格比高能
耗商品价格要高，哪一种购买方案更划算，成为消费者犹
豫不决的一个主要原因。

从去年11月27日开始， 北京市再次启动购买节能减排
商品享受一定补贴的节能减排政策， 符合条件的消费者购
买符合政策的节能减排商品，包括电视机、冰箱、洗衣机、空
调、热水器、吸油烟机、空气净化器、坐便器、自行车和家用燃
气灶具、微波炉、淋浴器（后三类商品于2016年8月3日新增）
等12类节能减排商品，都可以享受最高上限为800元的节能
补贴。北京市曾试点高效节能家电产品促销，从补贴的条件
与力度来说，有关规定与之前政策的侧重点存在较大差异。

节能减排政策在北京全市范围内实施， 同时意在鼓
励消费者购买、使用节能减排商品，对符合条件的消费者
给予一定额度的资金补贴，促进节能减排，引导绿色消费
理念。节能减排政策中，要求政策实施期内，每位符合条
件的消费者每个品类商品享受1台（个）补贴，对家电能效
标识为“一级能效”、“二级能效”的商品进行补贴，并在这
一过程中逐渐形成节能环保理念， 将重点放在 “节能减
排”而不是“刺激销售”。

现在进入初冬季节，北方地区的雾霾天气时常出现，这
成为居民之间经常吐槽的“痛点”。而节能减排政策的出现，
也将带动首都市民更换绿色环保、节能减排商品。同时，对
节能减排起到积极、推动作用。作为销售企业，在选择商品
布局时，也多会选择节能商品，从而促进产业转型升级。

线上线下联手
2015-2016年度北京市商务委网站公布26家节能减

排政策销售企业中，包括苏宁易购、国美电器、居然之家、
大中电器、京东商城、家乐福等知名企业。当网购逐渐形
成潮流， 节能减排政策为消费者开辟出一条新的绿色快
捷购买渠道。

电商迅猛发展，对市场做出新的认识判断。不同于
之前的家电补贴政策， 将家电制造企业作为主要参与
者， 节能减排政策覆盖面扩大到互联网、 家电零售企
业，电商企业加入北京市节能减排销售企业中，相比之
前政策的 “实体店 ”包围 ，北京市商务委对市民的消费
方式 、消费习惯进行分析后 ，做出的重要改变 。参与的
电商企业表示， 之前的家电补贴政策消费者网购不能
享受节能补贴，节能新政实施后，电商的家电销售实现
较大增长。

很多人在搬进新家或者发现生活用品存量不足
时，点几下手机便可送货上门的网购成为越来越多人
的首选 。据国家统计局公布数据显示 ，2015年城市居
民在消费品零售中每花10元 ， 就有1.3元是在网上花
掉的 。另外 ，2015年北京网络零售额2016.9亿元 ，同比
增长 40.2% ，电子商务成为拉动消费的主力 ，逐渐发
展成熟。

在北京市节能减排政策实施以来， 北京苏宁线上线
下销售节能产品超过75万台， 节能产品的销售占比达
75%。另外，相关资料显示，在节能减排政策实施首日，第
一单节能减排商品补贴出现在电商平台。

福利范围扩大
北京节能减排政 策 虽 然 对 实 施 区 域 做 出 规 定 ，

但在补贴对象的范围上 ， 政策将非京籍居民纳入了
补贴范围 。其中包括 ，本市户籍人员 ；驻京部队现役
军人和现役武警 ；持有有效 《北京市工作居住证 》的
非本市户籍人员 ；持有本市有效暂住证的非本市户籍
人员。

消费者在实体店购买符合条件的节能减排商品
后 ，销售企业对消费者的资格进行审核 。审核通过后 ，
开具发票，开票方应为销售企业，第三方及其他开具的
发票将不能享受补贴政策。 销售企业将相关信息录入
节能减排政策信息管理系统 。对不符合条件的 ，现场
告知消费者 。

目前 ，有部分门店实现当场立减 ，消费者可直接
付费减免后的价格 ；另外 ，部分门店采取消费者在缴
纳全额后 ，再从门店补贴 “窗口 ”领取补贴款 。苏宁易
购的线下门店 ，可直接收取节能减排商品扣减补款后
的款项 。在大中电器 、国美电器 、居然之家等零售企业
门店中 ，消费者需要缴纳全款后 ，依据发票和身份证
件 ，再从相关窗口领取补贴款 。

在电商平台，消费者按照电子商务企业的要求，填
写订单 、上传个人证件信息 ，审核通过后 ，平台将直接
扣减补贴金额， 消费者直接支付节能减排后的价格即
可 。对不符合条件的 ，立即告知消费者 。北京商报记者
向电商平台客服咨询时得知，只要条件满足，提交文件
几分钟，消费者即可在线完成订单。

买一台一级能效的空调3699元，买一台三级能效的2499元，空调的平均使用寿命为十年，近期想要购置一台新
空调的北京市民小李，在为买哪一款空调更节省而发愁。原因是，虽然一级能效的空调节能，但购买价格比三级能效
的空调高出千元。随着北京市节能减排政策的出台实施，购买一级能效空调可以领取400多元的补贴，这让曾经遇到
与小李同样困扰的北京消费者，可以选择购买能效等级更高的家电。

主管部门：

节能减排政策实施以来，受
到广大消费者的欢迎。 北京市商
务委相关负责人介绍， 截至2016
年11月20日， 参与企业合计销售
节能减排商品208万台， 其中，一
级能效商品142.1万余台， 二级能
效商品58.5万余台，空气净化器等
其他节能减排商品7.4万余台。

按照市节能环保中心和市
水务局的相关标准计算，2016年
全年政策定点销售企业销售节
能减排商品可节电1.6亿度 ，相
当于49910个家庭一年的用电
量 ； 减少二氧化碳排放9.05万
吨；节水10万吨，相当于1000个
家庭一年用水量。北京市商务委
副主任孙尧曾介绍, 此次节能减
排政策是上一次补贴政策的延
伸，以重点针对节能减排、利于
防治大气污染、拉动绿色消费等
为出发点。同时，为了防止出现
虚标售价、暗中提价等不规范行
为，要求入围的定点销售企业需
对所销售的节能减排商品提供
前3个月的销售价格进行备案。

政策引导
推动节能减排

卖场：

自北京市开 启 节 能 减 排
政策以来 , 北京苏宁相关负责
人表示 ，苏宁线下门店及苏宁
易购官方网站分别开设节能
补贴专区 ，北京苏宁所有门店
节能产品的销售占比达 75% ，
销售节能产品超过75万台 。上
述负责人称 ，节能减排政策的
推进不仅促进了整个家电产
业技术和产业结构的升级 ，同
时也切实推动了北京家电业
生产与消费领域的节能转型。

京东方面称 ，节能减排政
策实施后的成效主要体现在
价格和便利程度上 。 从价格
方面来说 ， 消费者在京东上
购 物 不 仅 可 以 使 用 优 惠 券 ，
同 时 还 可 享 受 最 高 800 元 的
补贴 ；在便利程度上 ，京东通
过先行垫付补贴款项 ， 使得
消费者在付款时可以直接享
受补贴后价格 ， 避免了后续
申报补贴的繁琐购买体验 ，同
时利用价格优势培养更多消
费者的环保意识。

积极推进
让利消费者

品牌企业：

节能减排政策的推行实际
上也在倒推企业进行升级转
型。恒洁卫浴相关负责人表示，
品牌企业会为节能减排产品研
发投入巨资， 消费者环保意识
逐年提高， 愿意为环保产品付
出更高的价格， 同时产品也更
受广大消费者欢迎。 生产规模
上去了， 成本才能得到有效控
制， 这也在一定程度上摊薄了
研发生产成本。

长虹彩电相关负责人称，市
政府预期给出三年的时间，让厂
家有更多的时间生产、研发节能
产品来满足消费需求，实现产业
结构升级。 海尔相关负责人表
示，节能产品更为优质，让消费
者感觉买到的是不会后悔的产
品。同时，节能减排政策也引导
消费者更加理智消费，不只是看
价格，更多是看性能。对于厂家
来说，也是不断实现产业升级的
过程， 可以淘汰一大批研发能
力、生产能力方面达不到节能减
排要求的企业。

调整生产
带动产业升级

消费者：

节能减排政策的推进 ，对
于消费者来说， 最直观的感受
在于可以享受购买节能减排商
品的实惠。 家住通州的王先生
在今年6月购买一台美的变频
对开门冰箱， 根据冰箱参数显
示为一级能效标识。 冰箱原价
标识为4999元， 实际只需要支
付4349元就买到了商品。 王先
生表示，600多元的价格补贴比
起往年国庆促销都要实惠 ，而
且购买节能减排商品在以后的
日常生活中还能更加节能省
电， 累积下来也能节省一笔不
小的开销。

对于去年实行的节能减排
政策 ，一方面消费者可以选择
的节能减排商品品类更加丰
富 ，同时 ，购买节能减排商品
的渠道也不再限于传统线下
渠道 。 东城区市民林女士表
示 ，很多节能减排商品不仅有
优惠折扣 ，而且还能享受补贴
优惠以及送货上门 、免收运费
等服务。

价格实惠
购买更便利

节能减排成效几何


