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北京商报

净利三连降引业绩担忧 募投项目合理性遭质疑

名雕装饰上市在即“两雷”仍存
上市前两大悬念待解

名雕装饰招股书中披露的数据显示，
2013-2015年，名雕装饰分别实现营业收
入约6.62亿元、7.05亿元和6.73亿元，在营
收方面公司似乎已遇到瓶颈。而在报告期
内，名雕装饰分别实现对应的归属净利润
约为5079.1万元、5017万元和4808.7万元。
与营收先增后降的波动不同，名雕装饰的
归属净利润已经呈现出连续三年下滑的
态势。“营收滞涨、 业绩连续三年下滑的
话， 确实可能意味着公司遭遇了业绩瓶
颈，关键看第四、第五年能不能出现反转
了。” 北京中税税务事务所有限公司上市
公司业务部高级经理王伟如是说。

按照目前的进程，名雕装饰很可能在
今年完成招股上市。 而王伟所说的第四
年，也将是名雕装饰上市的首年。“上市首
年如果公司业绩出现大幅变脸的话， 将会
被监管层重点关注。” 北京一位私募人士
称。如此看来，2016年的业绩对于名雕装饰
而言有着十分重要的意义。 北京商报记者
曾在上周四就 “公司今年前三季度或者上
半年业绩表现如何”等问题向名雕装饰发
送邮件进行采访，但对方并未予以回复。

除了上市前公司的业绩表现留下疑
问之外，名雕装饰被实名举报的事件进展
如何也是一大悬念。 据本报此前报道，在
名雕装饰今年6月17日上会的关键时间
点，曹先生曾向深圳市市场监督管理局实
名举报称名雕装饰涉嫌虚假宣传， 违反

《反不正当竞争法》，并要求责令名雕装饰
停止违法行为。在两个月前接受北京商报
记者采访时，名雕装饰曾表示“目前公司
正积极配合工商部门的调查，事件还没有
任何结论”。由于名雕装饰方面未曾回复北
京商报记者最新的采访问题，因而公司被
举报的最新进展也不得而知。

募投项目合理性遭质疑
名雕装饰募投项目中大手笔 “押宝”

传统地区深圳营业网点的行为也遭到了
投资者的质疑。

据了解，名雕装饰的住宅装饰业务集
中在珠三角区域，而收入来源以传统地区
深圳为主。2013-2015年， 名雕装饰在深
圳地区的主营业务收入分别为37302.82
万元、37929.94万元和37086.62万元，占主
营业务收入的比重分别为57.55%、54.97%
和56.4%。不难看出，名雕装饰近三年在深
圳地区的主营业务收入似乎遭遇瓶颈。

从名雕装饰在深圳地区的营业网点
数量来看，也能证明公司在传统地区的竞
争压力越来越大。名雕装饰在招股书中曾

披露，在2015年，公司的营业网点数总计
为50家，其中深圳地区有13家，是布局最
多的地区。但在2013年初，名雕装饰在深
圳地区的营业网点数量曾为17家。 随后，
除了在2013年增加过两家网点之外 ，在
2014年、2015年分别减少了在深圳地区的
网点布局，2014年和2015年公司每年减少
了3家在深圳地区的营业网点数量。

然而，在募投项目中，名雕装饰却又在
连续两年缩减深圳地区营业网点数量的背
景下，一反常态地投钱“押宝”扩建。名雕装
饰拟募集总计约2.34亿元资金， 其中最大
的募投项目为“名雕家居装饰营销网络建
设项目”，拟投入募集资金9720.98万元。而
在该项目中， 就包括在深圳地区新增3家
直营分公司。“装饰行业竞争压力越来越
大，公司此前曾一路缩减在深圳地区的网
点布局，现如今却又要大举扩店，颇有些
恶意圈钱的嫌疑。”上述私募人士称。

拓展新地区业务存风险
传统地区营收增长出现瓶颈的同时，

名雕装饰努力开拓的新地区业务也迟迟

未能发力，这也难免让投资者对公司未来
的发展产生担忧。

实际上，核心市场太过集中一直是困
扰名雕装饰经营发展的一大棘手难题。为
了弥补短板，名雕装饰曾尝试过积极布局
新地区营业网点， 以拓展公司的业务范
围，但效果似乎并不理想。

招股书显示，2013年初， 名雕装饰在
江门地区、惠州地区、重庆地区、长沙地区
和泉州地区均未布局营业网点。 而截至
2015年底， 上述5个地区的营业网点数量
分别为2家、2家、2家、2家和1家。 很明显，
上述5个地区是名雕装饰在拓展新区域市
场方面的布局和尝试。 但截至2015年来
看，名雕装饰在拓展新市场方面的进展似
乎并不理想。以主要从事重庆地区室内装
饰服务业务的名雕装饰全资子公司重庆
拉克锐为例， 该公司在2013年4月3日成
立，但在2015年，重庆拉克锐的净利润为
亏损177.43万元。再如，主要从事湖南地
区室内装饰服务业务的长沙拉克锐，成立
于2014年3月26日， 同样是名雕装饰的全
资子公司。 在2015年同样处于亏损的情
况，招股书显示，长沙拉克锐在2015年净
利润为亏损200.96万元。

“在传统地区营收滞涨的情况下，新
地区业务的开拓情况将直接影响到公司
未来的经营发展，如果开拓得好，将打破
业绩瓶颈增厚公司利润，反之可能拖累公
司经营业绩。”王伟称。

北京商报记者 董亮

在拿到证监会核发的IPO批文之后，深圳市名雕装饰股份有限公司（以下
简称“名雕装饰”）距离正式登陆A股只差“临门一脚”。对于业绩已经连续三年
下滑而“涉险”过关的名雕装饰而言，难免让投资者对公司在今年以及上市后
的业绩表现感到担忧。 而在传统地区深圳的营业网点连续两年缩减之后，公
司又拟募集资金“豪赌”的做法，则被投资者质疑其合理性。


