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北京商报讯（记者 吴文治 陈克远）新零售浪潮席卷
之下，实体零售大鳄步步高也开始凭借资本优势大施拳
脚。12月6日晚间，步步高发布非公开发行股票发行情况
报告书，拟以14.72元/股的发行价格，发行8491.85万股，
募集资金总额约12.5亿元。步步高方面称，募集的资金将
主要用于连锁门店发展项目、云猴大电商平台项目以及
偿还银行贷款等，瞄准“O+O”模式。

公告显示，步步高预计本次新发行的股票将于12月
9日上市。 本次发行的对象包括公司控股股东步步高集
团在内的不超过10名特定投资者。 最终获配情况为，步
步高投资集团股份有限公司获配2.5亿元，金鹰基金管理
有限公司、新沃基金管理有限公司分别获配5亿元。交易
完成后，新沃基金管理有限公司将成为步步高上市公司
的第四大股东。

对于本次发行的募集资金，步步高方面称，将主要
用于连锁门店发展项目、云猴大电商平台项目以及偿还
银行贷款，募集资金全部用于公司主营业务，公司的主
营业务不会发生变化。
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沃尔玛中国区高层调整 生鲜或成重点
今年8月沃尔玛中国区总裁兼亚洲区总裁这一

职 位 刚 刚 迎 来 了 新 面 孔 岳 明 德 （Dirk Van Den
Berghe），如今沃尔玛中国高级副总裁兼大卖场首席
营运官也将出现调整， 印度尼西亚知名鲜食连锁超
市Super Indo首席执行官Elliot Dickson将接任唐睿傑
出任上述职位。 之前有零售行业人士曾对北京商报
记者透露， 沃尔玛有意将大卖场调整为时下更受消
费者欢迎的生鲜超市。 有着鲜食连锁超市经历的
Elliot Dickson的加入或将加速沃尔玛在生鲜上的力
量和布局。

据悉，唐睿傑将于2017年农历新年后正式退休，
并和家人返回加拿大定居。同时，岳明德也宣布，El鄄
liot Dickson即将加入沃尔玛中国， 并在唐睿傑正式
退休后接任沃尔玛中国高级副总裁兼大卖场首席营
运官一职。

有零售业内人士称， 这一系列的变动也带来了
沃尔玛在中国决策贯彻的不连贯性， 有些项目因为
人员更换而不了了之，无法推进；而沃尔玛在中国的
另外一项业务山姆会员店， 虽然进入中国蛰伏期较
长，但是由于人员和战略发展的稳定性，现在发展势

头非常好，该人士还透露，在沃尔玛中国内部，山姆
会员店将成为未来中国的主要业务， 而大卖场可能
会调整为更受消费者欢迎的生鲜超市。

在岳明德从沃尔玛加拿大总裁兼首席执行官
调往中国区任总裁一职时， 沃尔玛方面曾经强调，
“在沃尔玛加拿大 ，Dirk以资深的经验帮助公司巩
固了日益成长的食品业务及强化了尤为成功的非
食品营运”。

而有着印度尼西亚知名鲜食连锁超市Super In鄄
do运营经历的Elliot Dickson的到来也将加强沃尔玛
在食品方面的力量。

据了解，Elliot Dickson有27年的零售工作经验，
曾服务于知名跨国食品零售商比利时德尔海兹集
团，并先后在美国、泰国、新加坡、印度尼西亚等国家
的零售业务中担任高级管理职位。 在加入沃尔玛之
前，Elliot Dickson的最后一个工作是担任印度尼西亚
知名鲜食连锁超市Super Indo的首席执行官。

据报道，Elliot Dickson与他的家人已于12月5日
抵达中国， 他将在随后的一个多月里进行入职培训
并完成和唐睿傑的工作交接， 并于2017年农历新年

后正式任职。
岳明德表示，Elliot Dickson拥有出色的营运、鲜

食和物流管理经验， 并在三大洲有着卓越的职业履
历。沃尔玛相信Elliot Dickson丰富的零售经验和在亚
洲地区的工作经历能够帮助他迅速适应中国市场并
带领沃尔玛中国营运团队迈上新的台阶。

从2012年开始，沃尔玛中国高层频繁变动。2012
年2月， 高福澜出任沃尔玛中国区总裁兼首席执行
官，不过任期仅有两年5个月，2014年4月高福澜被提
升为沃尔玛亚洲区总裁兼首席执行官，2014年7月，
高福澜被调去执掌沃尔玛最庞大、 最核心的美国本
土业务，结束了他在中国及亚洲的任期。2011年加入
沃尔玛中国的柯俊贤随后升任沃尔玛中国总裁兼首
席执行官，2016年6月， 柯俊贤被调回到英国的Asda
担任总裁兼首席执行官，任命于7月11日生效。以此
计算，柯俊贤在沃尔玛中国“掌门人”位置上仅坐了
两年时间。 沃尔玛加拿大总裁兼首席执行官岳明德
接替柯俊贤带领中国团队。另外，Dirk将兼任亚洲区
域总裁一职，包括负责沃尔玛日本的业务。

北京商报记者 邵蓝洁

·商讯·

邻家离职高层另创便利店
最初从7-11集体离职、 后创邻家便

利店又集体出逃的团队， 坐实正在另创
便利店品牌。一家名为“便利蜂”的便利
店最近出现在各大招聘网站上， 大举招
兵买马。北京商报记者调查发现，此“便
利蜂” 便利店背后便是刚刚从邻家便利
店集体离职的一批高层， 包括原邻家便
利店董事长和创始人王紫等人。

再次创业
据网络上“便利蜂”便利店的招聘内

容介绍， 北京速鱼连锁商业有限公司是
一家科技驱动的便利店企业。 公司资金
雄厚，注册资本1亿元，公司投资人是规
模百亿元的科技投资集团。“公司由7-11
等著名便利店品牌的前高管精英共同创
立，致力于把‘便利蜂’品牌打造成北京
乃至全国最大的连锁便利店。 目前已完
成天使轮融资，招聘工程监理、工装设计
师、店铺选址专员、便利店班长等职位。”

北京商报记者从全国企业信用信息
公示系统（北京）中查询得知，北京速鱼
连锁商业有限公司成立日期为2016年11
月8日，注册资本为1亿元，类型为有限责
任公司（法人独资），法定代表人为孙哲
南， 天津龙图祥商贸有限公司为内资合
伙企业。孙哲南为执行董事和经理，唐力
敏为监事。 天津龙图祥商贸有限公司今
年9月28日成立于天津自贸试验区，注册
资金100万元，自然人股东为唐力敏和孙
哲南。

今年10月起，有消息称，北京邻家便
利店创始团队已经离开， 另谋新的创业
机会，依然在便利店领域。王紫是邻家便
利店董事长，也是创始人，在过去的两个
月前他把微信头像由原来的邻家LOGO
改成了一只小蜜蜂 ，名字也由 “Lin家王
紫”改成了“小蜜蜂王紫”。 北京商报记
者比对来看，“便利蜂”LOGO与王紫微
信头像完全一致。

金主现身
资料显示，邻里家（北京）商贸有限

公司于2015年4月注册于北京西城区，注
册资金为1亿元，曾宣布计划一年内在北
京范围内开设连锁便利店200余家，之后
业务将辐射国内一线城市。从2015年7月
7日在北京朝阳门附近开设第一家店至

今， 邻家在北京大概开设有70家左右门
店。不管从发展速度还是品牌知名度上，
开业仅一年半的邻家在北京便利店市场
已有一定的影响力。

10月13日， 北京市企业信用信息网
上，邻里家（北京）商贸有限公司信息中，
董事长、总经理王紫，三名董事杨威、项
建安、田翀，监事刘艳阳变更为董事长李
燕京，两名董事项建安、居琴珍，监事任
凤珍。有零售业内人士称，此番变动来自
于邻家投资方和创始团队未能就发展问
题达成一致， 不过邻家方面并未对此做
出过回应。

有消息人士称， 王紫将带领原来从
7-11出走的团队重新创业， 而背后的新
投资方是斑马投资。据了解，携程去哪儿
合并后， 庄辰超等去哪儿创始团队退出
管理，成立斑马资本，出任创始合伙人。
此外， 庄辰超也是清流资本和源码资本
的LP（有限合伙人），也就是出资人，清流
资本参与过豆果网、爱鲜蜂等项目投资。
从以往投资项目看， 庄辰超曾经涉及过
有关便利店和零售的创业项目爱鲜蜂。

根据目前“便利蜂”便利店的招聘信
息介绍， 该品牌投资人是规模百亿元的
科技投资集团。 一位跟随王紫从邻家加
入便利蜂的员工拒绝透露该科技投资集
团的具体名目，也未否认斑马资本投资，
但是另外一位便利蜂员工透露， 新创立
的便利店项目有斑马投资 ， 背后还有
BAT某一家的身影。

明年入市
上述便利蜂内部员工称， 目前主要

建筑、设备等前期准备还在进行当中，不

能确定什么时候能够开业。 北京商报记
者从其招聘岗位看到，工程监理、工装设
计师、店铺选址专员、便利店班长等职位
都在需求当中， 而且店铺选址专员职位
还标注了“高提成”。据透露，除了原有的
邻家便利店的创始团队包括高层及采
购、 店铺选址等人员跟随一起到便利蜂
外，7-11资深采购也将加入。

在加入邻家便利店前，王紫是7-11
北京的DC（区域经理 ），管理着7-11在
北京1/4的门店 。去年5月 ，包括王紫在
内的7-11北京20多名区域经理、两名大
区经理以及市场开发部门的人员离职
创立了邻家便利店， 目标是一年开200
家门店。 便利蜂招聘信息也明确表示，
“公司由7-11等著名便利店品牌的前高
管精英共同创立”。

北京商报记者从一知情人士处了解
到，便利蜂将于明年2月中旬开业，而且
首批开业多家门店。对于定位于“科技驱
动的便利店”，便利蜂在布局线下门店同
时，还开展线上业务，但线上业务或者科
技驱动的具体表现，上述人士并未透露。
目前北京便利店开展线上业务的形式，
多是入驻第三方外卖平台， 提供商品送
货上门。也有便利店自建线上系统，提供
网上订购门店取货或者闪购业务。

惟快不破？
默默无闻的便利店行业最近几年

颇为火热， 迎来了不少创业创新品牌，
一方面缘自消费结构的变化，人们对即
时消费需求的增加 ， 尤其是在一线城
市；另一方面，电商增长趋缓，大卖场死
气沉沉， 小型门店的价值被重新评估，

业绩表现突出，搭载了诸多互联网项目
的便利店成为新零售的最佳体验形式，
这也吸引了资本进入前期投入巨大的
便利店行业。

中国连锁经营协会发布的 《2016年
上半年中国便利店行业经营情况简报》
（以下简称《便利店简报》）显示，今年上
半年已公布年报的连锁超市经营企业大
部分出现了利润大幅下滑的情况。 在大
型超市发展普遍陷入亏损泥潭之时，便
利店的发展却一枝独秀， 为整个行业的
发展增添了一抹亮色。调查显示，2016年
上半年中国便利店行业73.8%的企业实
现了销售额同比增长，其中同比增长10%
以上的企业占比达到38.1%。在所调查的
企业中， 52.3%开店数量保持增长势头，
其中33.3%的企业开店数量增长了10%以
上。总体而言，行业发展规模稳步增长。

除了市场向好， 北京市关于便利店
的利好政策也越来越多， 连锁便利店成
为重点扶持项目。刚刚发布的《北京市连
锁便利店行业规范（试行）》规定了便利
店的基本特性、经营项目、服务内容；针
对便利店的标准店、 示范店等制定了相
应配置指标。并从便利店的经营模式、企
业性质、经营区域、消费客群、运营时间、
运营指标等6个方面制定了分类准则。适
用于北京市市辖范围内所有正常营业的
连锁便利店。 新规主要是对北京便利店
业态起到示范作用， 北京将建立一批标
准店和示范店， 并将加大对便利店的资
金补贴和政策松绑， 方便便利店搭载更
多服务功能。

但是与纯粹的互联网创业不同，依
托实体门店进行经营的便利店行业并不
适用“惟快不破”的发展逻辑，即使有市
场趋势和利好政策加持， 这仍然是一个
需要细心经营才能长久的行业。 之前邻
家便利店在成立时宣布要一年开出200
家门店， 而截至目前只有70多家。《便利
店简报》中也明确表示，2016年上半年中
国便利店行业在保持良好发展态势的同
时，也存在着企业商品开发能力不足、服
务功能尚未全面化、 跨界整合资源的能
力略显欠缺等问题， 使得中国便利店业
态尚不能完全与其毗邻业态在服务方面
形成更好的互补。

北京商报记者 邵蓝洁/文 李烝/制表

北京商报讯（记者 吴文治 王玮）本市摄影行业从业
者即日起有了全新行业标准。北京市摄影行业在市商务
委的支持下，编制了新版北京市摄影行业标准规范文件
汇编，并在12月6日举办了规范文件宣贯会。新版规范文
件将进一步提高摄影行业规范化、连锁化、便利化、品牌
化和特色化的水平，并从企业开业条件、经营管理和岗
位服务等方面规范本市摄影行业从业者。 业内人士认
为，新版规范文件的出台，或将让北京摄影行业重拾高
端市场。

新版北京市摄影行业标准规范文件汇编公布后，本
市摄影企业开业条件、服务场地、服务流程、服务水平、
卫生条件都有了进一步规范。北京商报记者在城六区摄
影行业开业经营规范一项上看到，对于城六区内摄影冲
印企业， 应具有总使用面积不低于100平方米的固定场
所，从事专项摄影业务经营的社区便民服务点、大型商
业功能区，影室面积不低于20平方米。此外，文件还对企
业应拥有的设备、摄影服务流程等进行了详细说明。

北京市商务委相关负责人向北京商报记者介绍，摄
影行业作为北京市生活性服务业的重要组成部分，近些
年不断得到规范。截至去年底，北京共有4125家从事摄
影行业的企业和个体工商户 ， 其中企业共1336家 。与
2014年相比，几十家不符合首都核心功能的个体户被清
退， 更多拥有良好服务水平和技术能力的企业涌现。摄
影行业企业经营水平和服务水平有所提升。 下一步，市
商务委将继续通过技能大赛、示范项目建设和岗位培训
等对本市摄影行业企业从业人员进行规范和提升。市商
务委还将对符合规范化、连锁化、便利化、品牌化和特色
化标准的示范性企业给予资金扶持。

北京商报讯（记者 吴文治 陈克远）企业级市场或是
京东扩充规模并加码盈利能力的一着暗棋。12月6日，京
东联手15家在京商会进行战略签约，共同发布“京商计
划”。此后，京东将通过建立“商会企业采购专属平台”向
会员企业提供特惠、 定制服务以及内购福利等六项服
务。京东集团副总裁、大客户部总经理宋春正表示，“互
联网+企业采购”模式将帮助企业用户提高采购效率，企
业用户通过电商平台进行采购的交易成本将下降12%。

据悉，京东在与商会签约后，将向商会会员企业提
供商品免运费、周期性企业采购节等服务支持，未来还
计划打造商会POP平台 （开放平台）， 上线 “商会京东
馆”。通过整合金融、物流、云计算等集团资源，京东意在
与企业客户长期合作。据悉，根据此次京东与商会签订
的战略协议，此后商会下的会员企业通过京东企业购进
行采购，采购的商品价格将不高于京东的主站价格。

北京市住宅房地产业商会会长黎乃超称，对于建筑
行业来说，企业每年的采购都是千亿级别，但在采购过
程中，辨别商品的品质让企业很是头疼。相较于以往员
工挨家挨户去洽谈采购事宜的情况，通过电商采购更为
方便，尤其对以自营商品为主的电商平台来说，在商品
品质上也更有保证。

根据赛迪研究院此前公布的 《中国自营式企业网
购分析报告》预测，2016-2018年，中国企业网购市场年
均增长率将保持在30%左右。有数据显示，相较国外采
购电商化占比高达72%-85%， 国内采购电商化规模仅
为20%-25%。

北京社区摄影网点
不少于20平方米监管

京东联手15家商会
加码“企业购”布局

2015年5月 7-11北京20多名高管团队被曝光集体跳槽
>>便利蜂主创高管离职记

2016年4月 邻家进军上海，分公司注册资本1000万元

2016年9月 邻家上海门店和签约门店酝酿全部撤出

2016年10月 邻家创始团队被曝全部离职，再次创业

2016年12月 再次创业项目便利蜂便利店曝光

离职高管创立的邻家便利店开业2015年7月

北京商报讯（记者 吴文治 王维祎）产品被假
冒成为老字号企业在发展中的绊脚石， 如今企业
开始抱团寻求破局。12月6日，老字号品牌全聚德、
北京稻香村、御食园结成“北京特产美食联盟”，将
以产品防伪、 一步一码以及品牌直供省去中间环
节的形式，促进北京特产市场健康发展。目前3家
企业已有近10家门店完成了新装改造并营业。

据悉，北京特产美食联盟将以统一标识、统一
装潢形式开设“北京特产美食联盟”门店。目前，位
于北京站的首家联盟店已开业， 由御食园的专卖
店改装而来，门店采用联盟招牌，由御食园集团统
一管理，并购进全聚德、稻香村的产品以销售。北
京御食园食品股份有限公司董事长曹振兴透露，
北京站门店在开业后，销售额增长了3倍。北京市
商务委副主任孙尧表示，3家企业的联盟， 为全面
发扬北京品牌优势、提升北京品牌价值、促进北京
品牌传承和创新发展起到了示范和引领作用。

此次宣布组建“北京特产美食联盟”，只是3家
老字号企业携手共进的开始。曹振兴表示，除了对
北京站门店的改造， 御食园还将开设约10家新的
联盟店，如果进展顺利，位于北京西站的一家新联
盟店将在元旦前开业。 北京全聚德仿膳食品有限
责任公司总经理王安刚向北京商报记者透露，全
聚德将在春节前后新开8-10家联盟店。 北京稻香

村目前则已将前门、东直门等6家原有的直营店改
装成为联盟店。 北京稻香村食品有限责任公司常
务副总经理池向东介绍，联盟店还将在旅游点、景
区布局，挤压假货，推动北京食品市场健康发展。
据了解， 在实体门店布局的过程中，“北京特产美
食联盟”也将会开拓线上销售渠道。在“北京特产
美食联盟”启动发布会中，3家老字号都提到了“打
击假货”的问题。

北京老字号协会会长刘小红表示， 老字号能
否随着现代化生产和生活方式的变化做到与时俱
进，这是老字号企业发展的重要结症。此次3家企
业能够摒弃互相之间在市场上的竞争成立美食联
盟， 将是老字号行业和品牌企业在现代市场形式
下求生存、谋发展的一种经营创新性尝试。通过3
家企业的携手共进，不仅将有力推动3家企业的经
营发展，同时也将更好地保护品牌价值。

北京全聚德仿膳食品有限责任公司董事长宁
灏表示，3家企业希望通过品牌联盟， 实现企业资
源、企业、信息共享。

北京市商业联合会会长于学忠表示， 在历史
的长河中，很多行业经过多年的发展积淀，形成了
其独特的历史文化价值，“北京特产美食联盟”开
了一个好头，对内服务北京市场，对外向全国、全
世界打造北京的影响力。

北京商报讯（记者 吴文治 陈克远）在2016年流通领
域商品质量抽检工作中，北京市工商局对市场上销售的
成人服装商品进行了抽检。抽检结果显示，市场上部分
成人服装商品质量存在问题，涉及的主要问题为使用说
明、纤维含量、染色牢度等项目不符合相关标准要求。

在本次市工商局发布的不合格成人服装商品公示
名单中，涉及不合格成人服装商品39种。不合格的商品
来源包括依人服饰有限公司、紫梦服饰有限公司、可丽
人服装有限公司等北京本地企业，以及苏州剑尾狐服饰
有限公司、天津市普隆迪服饰有限公司、广州龙润纺织
有限公司等市外企业。

商品不合格原因主要集中于使用说明、 纤维含量、
染色牢度等项目不符合相关标准要求，但也有如普尔吉
瀚、 雪姿羽娅等品牌商品存在甲醛项目检测不合格、pH
值项目检测不合格等问题。就纤维含量问题，市工商局
方面称，纤维的名称和含量表明了某一纺织产品所使用
的纤维原料和比例， 是关系到产品质量的一项指标，也
是消费者关注的焦点之一。

市工商局方面称，针对不合格商品的销售者已经依
据《产品质量法》的相关规定进行处罚，同时督促全市销
售者做好相同生产者相同型号不合格商品的退市工作，
对于拒不履行退市的销售者市工商局将依法予以查处。
同时，市工商局强调，公示的不合格商品生产企业和有
关经销单位应按照相关法律法规的要求主动采取措施，
保护消费者合法权益。今后，北京市工商局将不断加强
流通领域商品质量监管工作，充分发挥流通领域商品质
量抽检和不合格商品强制退出机制的作用，净化首都市
场消费环境。

市工商局
披露39种质检不合格服装质检

北京商报讯（记者 王晓然）在零售业深度整合的2016年，
传统零售与新兴模式共同经历震荡、转型，面对频出的政策
新机遇，商业大佬之间从竞争到联手，一起开创未来蓝海。在
这样的背景下，一年一度的北京十大商业品牌评选活动近日
揭幕，目前评选报名工作已经正式启动。

北京十大商业品牌评选活动由北京日报报业集团、 北京
市商业联合会主办，北京商报社承办，活动至今已举办过十一
届。历年入围的商业品牌都是支撑北京商业的重要力量，既有
全聚德、同仁堂等百年老字号，也有大悦城等快速成长的后起
之秀；既有北京市百货大楼等传统的百货业态，也有京东、北
京苏宁等电子商务品牌。评选过程将采取打分制，分为专家评
委打分、媒体评委打分、公众网络投票得分等进行综合计分，
由高到低产生“2016年度北京十大商业品牌”的各个奖项。

本届评选主题为“新供给 新生态 新机遇”，奖项设置包
括“北京十大商业品牌”金奖、“北京十大商业品牌”奖、“影响
北京外埠商业品牌”奖、“影响北京跨国商业品牌”奖以及若
干单项奖。据活动组委会介绍，“2016年度（第十二届）北京十
大商业品牌评选”活动将首先评出北京商业百强榜，再从百
强企业中产生最终的十大商业品牌及特色单项奖品牌。预计
明年初将举行盛大的颁奖典礼。据活动组委会介绍，评选活
动报名截止到2016年12月22日。企业报名2016年度北京十大
商业品牌评选， 可登录评选活动官方网站北京商网（www.
bjbusiness.com.cn）查询活动详情、下载报名表，也可咨询评选
热线010-64101822。

“老字号联盟”在京加速扩张 2016年度北京十大商业品牌评选
报名启动

步步高募资12.5亿元
瞄准“O+O”扩张


