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·在酒言酒· 百威英博中国华北区销售总裁黄伟：

高端啤酒将布局三四线城市

曝光台

12月1日，广西食药监局发布2016年食品安全监督
抽检信息公告（第66期），此次监督质量抽检样品共97
批次，其中合格样品90批次，不合格样品7批次且均为
酒类产品。标称分别为灵川县松泉酒厂2012年5月12日
生产的窖藏名象三花酒、 广西玉林市海标酒业有限公
司2015年7月20日生产的雄睾王酒、 桂林市六顺酒厂
2014年10月30日生产的老三样特曲酒 （10年陈酿）、广
西桂平华侨保健酒厂2011年11月23日生产的思泉特供
酒以及广西德保县主流酿酒厂2016年2月26日生产的
蛤蚧雄睾酒检出结果均为酒精度不合格。 而标称为广
西象州县区氏酒厂2014年1月3日生产的象州米酒检出
糖精钠、甜蜜素、以环己基氨基磺酸计；广西柳江醇酒
业2011年12月6日生产的柳江特醇（白酒）检出甜蜜素、
以环己基氨基磺酸计成分。

广西7家酒企质检不合格 甘肃5批次酒类产品质检不合格
甘肃省食药监局于11月28日发布14批次食品抽

检不合格情况的通告（2016年第44期总第76期），对全
省范围内经营共计925批次产品进行监督抽检后，不
合格样品14批次。其中，酒类179批次，5批次不合格。
标称分别为白银万成农工贸有限公司2014年9月25日
生产的健典鹿血酒、通化市得顺酒业有限公司2015年
9月17日生产的野生爽口青葡萄露酒、 四川省古堰酒
业集团有限公司2016年5月26日生产的红高粱酒以及
甘肃白银万成农工贸有限公司2014年12月25日生产
的鹿血酒均为酒精度不合格。而标称为四川省稻香园
酒业有限责任公司2016年1月14日生产的三乡人家二
锅头酒则检出阿斯巴甜。

山西省食药监局于 11月 28日发布 2016年食品
安全监督抽检信息公告 （第40期 ），此次监督抽检结
果涉及粮食加工品 、酒类 、肉制品 、糕点等191批次
抽检样品 ，合格抽检样品182批次 ，不合格样品 9批
次 。其中酒类不合格样品为2批次 ，标称分别为河曲
县楼子营香山酒厂生产的西口福酒 （清香型白酒 ）
和西口河酒 （清香型白酒 ）均因检出环己基氨基磺
酸钠 （甜蜜素 ）（以环己基氨基磺酸计 ）违反国家规
定标准而登上质检黑榜 。

栏目主持：武媛媛

山西楼子营香山酒厂登质检黑榜
江苏省金双酒酒精度超标

11月30日， 江苏省食药监局公布2016年执行国家
食药监总局食品安全监督抽检信息公告 （第24期），本
次公告的监督抽检信息共涉及6类食品共359批次抽检
样品，不合格样品8批次，合格样品351批次。其中，酒类
抽检样品20批次，不合格样品1批次。标称为泗洪县双
沟镇金双酒厂于2016年7月12日生产、 规格为42%vol、
500ml/瓶的金双酒（1732），因酒精度超出国家规定标
准而遭到曝光。

苏酒集团董事局主席张雨柏：
酒企需打造自身生态圈

澳大利亚天鹅庄集团总裁李卫：

进口红酒应重视品牌建设

能够构建自己的生态圈，
是每一个企业追逐的梦想。而
要打造属于企业自己的生态
圈，需要不断的探索。只有发
展方向正确，企业发展就不怕
路远；而发展方向无误，路也
不会太远。打造企业生态圈需
要打造三种能力。首先是酒企
互补力。所谓的互补力就是跨
界互补能力，这种能力是酒企

实现互生、共生、再生的必要条件。跨界取长补短，既
可以将劣势转换为优势，也可以让优势变得更强，这
才是未来企业最有竞争力的发展方向。

然后是企业吸粉力。如果企业生态圈优势明显，
有解决痛点的方案，那么就自然会产生品牌价值，吸
引力就会很强，从而延伸出酒企生态圈共生、互生、
再生的机制。

最后是核心力。 未来企业在生态圈扮演什么角
色，获取多少价值，关键还取决于核心竞争力。所以，
无论环境怎么变化， 企业核心竞争力是绝对不能丢
的。核心力、吸粉力和互补力缺少任何一个，“企业生
态圈”都是纸上谈兵。只有三者构成一体，才能形成
共振，帮助圈内的企业实现发展。

进口酒在中国葡萄酒市场
发展，最大的困阻是没有品牌。
在国内葡萄酒市场上， 消费者
能够识别的进口酒品牌极少，
从而导致进口酒商只能售卖产
品，无法增加品牌附加值。当市
场终端都在售卖产品而不是品
牌的时候， 围绕产品的恶性竞
争，将快速进入价格穿底阶段。
所以， 酒企经营进口葡萄酒必

须要走品牌化路径， 这是进口葡萄酒实现长远发展的
根本因素。

同时，进口葡萄酒品牌落地需要建设基础市场。由
于进口葡萄酒之前的团购市场畸形繁荣， 导致大多数
进口酒商和经销商无心专注做市场， 仅寄希望于关系
营销进行产品销售，所以优质的品牌效应很难形成。当
进口酒团购盛宴因反“三公”消费出现断崖式下跌的时
候，这些酒企的发展和业绩也随之崩盘。可见，经营进
口葡萄酒品牌必须要在基础市场建设上做足功夫，比
如与酒类垂直连锁机构合作， 或专门组建流通渠道事
业部，加强跟现代流通渠道的合作等。

栏目主持：武媛媛

泸州老窖股份有限公司董事王洪波：
中国白酒缺失对外质量技术标准

在我国，白酒行业是一个
拥有完全自主知识产权的传
统产业，这个优势让它在新的
时代取得了巨大发展，而且其
发展速度快、规模大、经济贡
献率高，已经成为经济社会发
展的重要支柱。

虽然中国白酒产业具备
良好的发展基础，并且拥有一
批有影响力的白酒品牌和企

业，但遗憾的是，白酒这一传统产业，长期以来都是
“墙内开花墙内香”，没有像丝绸、瓷器那样被国外认
可与接受。这与中国的经济发展水平有很大关系，中
国白酒文化在国外的影响力还十分有限， 导致白酒
品牌在国外市场的知名度不高。 而且中国白酒行业
间的竞争、内耗严重，无法实现一致对外和“抱团发
展”。同时，中国白酒没有建立起符合发达国家和地
区要求的质量技术标准， 导致中国白酒在国外市场
始终无法破局。除此之外，中国对白酒文化与品牌在
国际市场中的宣传推广也缺乏统一战略措施。

深入三四线城市布局
北京商报： 科罗娜作为百威英

博旗下高端啤酒品牌之一， 近年来
在中国地区的销量怎样？

黄伟： 科罗娜品牌是百威旗下
的高端啤酒品牌， 我们近几年也在
中国地区大力发展该品牌， 进行深
入布局。尤其在华北区，深受像北京
等大城市人群的喜爱。 从销量方面
看，增长还是比较可观的。

北京商报： 科罗娜进入中国很
早，除了一二线城市，很多三四线城
市并没有做渠道下沉， 未来将在哪
些城市或地区推广和下沉， 对于中
国广大啤酒消费者有怎样的定位？

黄伟：实际上 ，科罗娜推进到
中国市场很长一段时间 ， 在中国
建立了事业部 ， 起初是主要布局
在一二线城市 ， 但随着市场的发

展 ， 也在向三四线城市发展深入
布局 ， 随着中国啤酒消费市场的
升级 ， 科罗娜还将会推进到更多
的地区 ， 而这些地区对高品质啤
酒还是有需求的 。

年轻消费市场需求多样化
北京商报：如今，百威英博旗下

还拥有其他高端啤酒品牌， 并且都
进入到中国市场， 这些品牌在中国
市场产生了怎样的竞争呢？

黄伟： 当前中国的消费市场在
不断升级， 尤其是中国超高端的啤
酒市场也在不断发展之中， 但是当
前市场消费者的需求是个性化的 ，
比如有的消费者从一而终喜欢一款
啤酒， 也有消费者喜欢将不同的啤
酒进行组合。 而这些啤酒中不同的
啤酒区间也会有不同的区分， 比如
口味上的不同、包装上的不同。

百威英博旗下的高端啤酒还包
含白啤以及德国口味等， 实际上都
是满足年轻消费者多样化的需求 。
当前年轻人群越来越喜爱高端啤
酒，但同时个性也是多样的，因此需
要厂家在这方面下功夫。

企业需定位产品匹配消费者
北京商报： 科罗娜迄今为止在

产品促销和宣传方面不断加码，例
如此前曾植入《速度与激情》 等影
片， 并且在各大城市举办派对等造
势营销活动， 百威英博对于啤酒营
销方面采用怎样的策略？

黄伟：对于品牌推广，百威英博
方面非常重视， 同时这些推广也体
现在渠道当中。 科罗娜营销不光做
产品， 同时还会增加品牌与文化方
面的营销。此外，啤酒企业可以打造
体验式的文化营销，例如通过沙滩、
海风、温暖天气这种元素，将异国海
滩风情植入消费者的消费感官中 ，
同样差异化的营销方式也可以反映
在高端啤酒的发展上。

北京商报：近两年，国内啤酒
市场销量连续25个月下跌， 然而
进口啤酒的份额却在不断增加，
销量一直上升， 国内啤酒企业如
何应对当前市场这一挑战？ 对于
国内啤酒市场面临的消费升级以
及国内啤酒企业遭遇的下滑困境
您怎么看？

黄伟：前两年，中国啤酒市场品
类遭遇一些挑战， 很多高端进口啤
酒进入到中国市场， 但是中国啤酒
市场并不是持续下滑的， 高端啤酒
反而一直在涨，说明质量在提高，这
就需要企业找到匹配消费者的品
牌。 当前中国高端啤酒受到年轻人
群的喜爱， 通过不同品类的饮品对
应不同的人群， 也是啤酒企业需要
做的。

北京商报记者 关子辰 武媛媛

近年来，中国啤酒消费
市场遭遇“内降外升”态势，
虽然国内啤酒销量持续25
个月呈下降趋势，但进口啤
酒销量却在不断增加，啤酒
市场面临消费升级。 当前，
国内啤酒企业与进口啤酒
商都在中国开始布局高端
产品，中国高端啤酒市场竞
争开始激烈。北京商报记者
本期采访了百威英博中国
华北区销售总裁黄伟，在黄
伟看来，随着啤酒市场竞争
加剧，高端啤酒迎来了渠道
下沉期。


