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群星耀京华活动展示京津冀群众文艺创作新成果
11月30日晚，北京市文化局、天津市

文化广播影视局、河北省文化厅为了集中
展现京津冀文化协同发展过程中三地群
众文艺创作最新成果，共同在国家大剧院
举办了“群星耀京华———京津冀群众精品
文艺节目展演”活动。

展演体现了“群众演、演群众、演给群
众看”的特点，是一台展现三地群众文化
创作成果和精神风貌的群众文化盛宴。展
演以三地历届群星奖获奖作品、入围作品
和群众优秀原创作品为主要内容，涵盖舞
蹈、音乐、戏剧、曲艺等艺术门类和老年、
中年、青年、少年儿童等各年龄段，突出了
作品的原创性、群众性和参与性。现场观
众2000人都是来自一线的建筑工人、基层
群众和群众文艺团队。

展演由北京的 《舞动中国梦》 拉开序

幕，儿童舞蹈集锦《让眼睛休息一下》、《小
小芝麻官》、《梨园娃娃》选自华北五省舞蹈
大赛获奖少儿作品。此外，由河北省的《接
海鱼鼓》、天津市的《孝敬父母莫要等》和北

京市的《四合院儿》共同组成歌曲连唱，让
观众耳目一新。尾声合唱《共圆中国梦》大
气恢弘，艺术地诠释了筑梦中国的主题。

近年来，京津冀三地加快协同发展步

伐，深度合作，推动三地公共文化合作发
展。在省级层面，签订了图书馆、群艺馆合
作协议， 首都图书馆在固安设立首图分
馆； 在区县层面，11家国家公共文化服务
体系示范区城市共同成立京津冀公共文
化服务示范走廊发展联盟，100家文化馆
共同成立京津冀数字文化馆联盟。北京的
群众文化沃土深厚，发展迅猛，作为京津
冀群众文化活动的重要组成部分，首都市
民系列文化活动已连续开展三年。系列活
动以“我的中国梦 欢乐新北京”为主题，
由歌唱北京、舞动北京、戏聚北京、艺韵北
京、 影像北京和阅读北京六大板块组成，
贯穿全年，覆盖全市。至2016年11月，举办
各类文化活动4.3万场次， 参与群众3745
万人次。
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官方未动黄牛先行
今年9月 “王菲幻乐一场2016演唱会 ” 的发布会

上 ，王菲经纪人陈家瑛公布 ，该演出将是王菲今年惟
一的一场演唱会 。演唱会的最低票价为1800元 ，占全
场座位近半数 ，最高票价为7800元 。这一定价远远超
出了今年11月张学友上海演唱会的最高票价2080元 ，
以及今年10月陈奕迅北京演唱会的最高票价1980元 ，
更是超过了近年来其他华语歌手个人演唱会的官方
最高票价纪录 。

近年来，华语流行音乐的不振、明星歌手“后继无人”
等问题均映射到了文化演出市场上。音乐市场中的经典
作品少，拥有较强号召力的明星歌手稀缺，使得不少消
费者更加青睐于已有经典作品的老牌华语明星歌手。以
王菲为例，自2012年结束的跨年巡演以来，除演唱几首
影视主题曲外，王菲并未举行过任何商业演出，公开亮
相的次数也屈指可数，但每当推出影视主题曲时仍会引
起不小的关注，乐坛地位难以撼动。期间，网上相继出现
过王菲将举办个人演唱会的消息，但都被王菲方面一一
否认。当今年王菲方面宣布将举办个人演唱会时，可谓
一石激起千层浪，粉丝表示翘首以待，黄牛则极力参与
哄炒。

这种明星歌手一旦举行个人演唱会便会出现黄牛炒
作市场的情况。今年10月，周杰伦举行了他时隔三年的个
人巡回演唱会，巡演中的每场演出都一票难求。许多黄牛
与二级票务公司趁机通过网页、微信等方式打出“门票保
真”、“先定金后全款”等广告，并通过当面、第三方支付等
形式收款。门票被哄抬至其面值的3-4倍，更有粉丝受骗
买到假票，造成了不小的经济损失。

明星断代成高价筹码
12月5日 ，大麦网开售王菲演唱会门票 ，几秒钟内

便售罄 。然而 ，在这次售票前 ，黄牛与二级票务公司已
将票价抬至前所未有的高度。在某网站的预售网页中，
面值1800元的看台票，预售价要7800元；而全场最高价
位、面值7800元的内场门票，预售达35800元。在各黄牛
的炒作中，超出门票面值数倍的例子也不在少数，相继
的炒作甚至出现了几十万元、上百万元的超高预售价，
扰乱市场。

“天价演唱会门票之所在近些年愈演愈烈，一方面是
由于优质明星资源稀缺， 让黄牛有了可乘之机； 另一方
面， 如今有些二级票务公司也抓住了消费者的心理与意

愿，通过网络，或与黄牛进行暗中‘合作’的方式，默许黄
牛的炒票行为，最后从黄牛那按照比例抽取分成。”某演
出票务网站负责人对此强调。

黄牛与二级票务参与、 扰乱票务市场的现象如今已
经成为了业内常态。早前，陈奕迅演唱会、周杰伦演唱会
都相继出现过票价被黄牛与二级票务公司哄抬的案例。
有业内人士透露，一些明星演唱会的票务，曾存在演出承
办方与黄牛、二级票务公司“合作”，意图提升票务收入、
烘托明星人气的行为。

一米观察创始人王毅表示， 本次王菲演唱会门票价
格在销售中处于偏高的位置， 高票价的出现有着综合的
因素。首先，王菲的演出费是其他歌手的2-3倍。其次，王
菲方面对演出的制作水准要求高， 造成了制作成本高于
其他演出的事实，加之当下举办大型演唱会的租赁、安保
成本也不低，导致演出总体成本攀升。再者，本次演唱会
只举办一场，除其他商业赞助或冠名的收入外，主办方如
要收回成本， 就需通过票务来实现， 所以就出现了本次
“水涨船高”的票价。

对于被不断炒热的王菲演唱会门票， 北京市社会科
学院首都文化发展研究中心副主任沈望舒指出， 由于文
化产品的高弹性，黄牛成为了市场的一个标志。文化产品
被消费者认为有价值时，在供需关系中“优质优价”的市
场法则就会显现。当市场中出现短缺时，就会衍生出黄牛
加价牟利的现象。

受害者并非消费者一方
当前，明星演唱会门票被炒高的情况，使演唱会主办

方与消费者均处于劣势之地。一方面，主办方被处于文化
生产者与需求者之间的黄牛、 二级票务公司剥夺了应有
的利润；另一方面，消费者却难以避免产品价格被黄牛与
二级票务公司哄抬和操控的尴尬，成为了高价、天价门票
的买单人。 中央财经大学文化与传媒学院院长魏鹏举表
示，在法律范围内，由市场法则产生的价格是合理的，这
是供需关系的结果。但人为地哄抬价格、索取暴利，并伴
有“卖假票”的欺诈等影响市场的行为则需在法律方面给
予重视。“诸如王菲、 张学友在内的明星在华语音乐界拥
有较大粉丝群，市场认可度高，具备较强的市场号召力，
被黄牛与二级票务公司所关注， 成为了被炒作的对象。”
沈望舒表示，可以通过构建更多便捷的票务转让的空间，
让消费者以合理价格购买文化演出门票，“国外文化市场
在某些演出票务的处理上， 曾采取授权于专业协会或组
织为销售方的案例，该方式对票务的针对性、公平性做出
了一定的影响”。

在消费权益保障方面，王毅表示增加演唱会场次、发
展线上技术都是平衡供需关系的有力方式。 比如通过近
年来热度较高的VR直播方式， 分担消费者的需求压力，
也能增添主办方在演唱会版权方面的盈利。
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王菲岁末演唱会被热炒 黄牛票价百万

天价演唱会在扰乱市场吗
王菲即将于12月30日在上海举办的“幻乐一场2016演唱会”一直受到粉丝们的热议

与追捧。随着演唱会的临近，黄牛与二级票务公司已纷纷做起预售，炒热市场。演唱会内
场一排座位的价格甚至被炒至100万元，刷新了以往华语歌手演唱会的最高票价。在当前
娱乐票务被侵扰的状态下，业内人士认为，消费者在享受娱乐消费的同时，也要尽可能地
避免成为非法利益链的买单人。


