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羽泉将举办“树新蜂”演唱会

试水众筹招数多
11月18日，京剧《龙凤呈祥》上线京东

众筹。据了解，该戏除首次打通京剧艺术
商业化运作，涉猎众筹领域外，还打起备
受市场青睐的“明星牌”。裘派花脸传人孟
广禄、程派青衣传人迟小秋、叶派小生传
人李宏图、谭派老生传人谭孝曾等七位国
家一级京剧演员汇聚一堂，加之重磅加盟
的著名相声表演艺术家郭德纲，八位文艺
界名家共谱《龙凤呈祥》大戏，令众多戏迷
翘首以待。有多位资深票友、“钢丝”于众
筹页面留言区表示，为了欣赏自己喜爱的
名角演出，花多少钱都值。更有观众直言：
“花300元就能看到八位大角儿，这性价比
还犹豫什么！”

除众多传统艺术界明星加持外，此次
《龙凤呈祥》众筹活动还启用了独具特色
的拼票模式。据悉，若想获得一张演出门
票，一人最低需投入酬金300元，但相对位
置较差。考虑到观戏效果，票友如想得到
前排坐席， 可选择与人拼票，700元2张、
1500元5张，拼票“礼包”中除位置较好的
门票外，还包括更多精美礼品可供挑选。
截至12月7日下午， 限额400份的300元档
还有156份未完成， 限额500份的700元档
余292份可购，而限额120份的1500元档仅
余1份，即将售罄。由此可见，主办方为促
进本次众筹活动想出的招数不少，而观众

也尤为买账。

阵容决定众筹成败
据北京商报记者了解，此次“十年之

约”明星版京剧《龙凤呈祥》众筹项目预计
筹取金额60万元， 至今进程较为顺利。截
至12月7日下午，该戏共获674位投资者支
持，已筹集金额446710元，完成总计划的
74%。

然而褪下 “明星光环 ”的普通京剧
演出，似乎并不如《龙凤呈祥 》广受市场
欢迎。

纵观现阶段网上可查询到的其他京
剧众筹项目可发现，京剧试水众筹市场效
果差别较大。截至发稿日，在余下项目中
筹得最多资金的《高变峰 晋剧折子戏专
场》仅获筹金5391元，而最少一项只有区
区270元筹款 。细而观之 ，由于其他众筹
活动与《龙凤呈祥 》“师出同门 ”，因此在
众筹选项区都包括价值600元的 “打包
票”，即一张《龙凤呈祥》门票和一张原演
出门票“打包”出售的“豪华套餐 ”。但事
实证明通过明星戏“盘活”青年戏的方法
效果甚微。 中国创意产业研究中心主任
张京成认为：“这种既包括单剧，又涉及打
包捆绑的营销模式并不适用于当前演出
市场，以一部京剧为主试水众筹所产生的
作用会更好。”

北京商报记者发现，早在去年10月，

就曾有票友自发组织民间京剧众筹活
动。 该众筹发起人高利平是位已有30年
戏龄的资深观众， 在2014年看过京剧演
员王珮瑜的剧目《月光下的行走 》后 ，高
利平决定将这部京剧清音会搬上南京舞
台。在多位戏迷的支持下，该众筹项目于
50天内筹集到85038元演出金，完成度达
107%。2016年1月8日，《王珮瑜京剧清音
会·南京站》圆满落幕，在演出现场，王珮
瑜还唱响多首由众筹观众票选出的表演
曲目。

众筹难解市场顽疾
近年来，以京剧为首的中国传统艺术

形式在寻求转型、结合市场的发展道路上
举步维艰。11月20日， 由郭德纲打造的麒
麟社在创立3个月后演出叫停， 侧面映射
了当前京剧艺术发展现状。究竟涉足众筹
能否解决京剧市场小众难题，“网罗”更多
青年观众走进剧院？

对此，运作《龙凤呈祥》项目众筹的联
合主办方厚阳文化副总经理李洋旸曾表
示：“京剧的普及一定要从年轻人入手，而
通过众筹这种新兴传播途径能够吸引更
多青年观众的注意，打造一个对于年轻人
和普通观众来说无差别的宣传平台。”除
此之外，《龙凤呈祥》主演之一、北京京剧
院梅兰芳京剧团常务团长李宏图坦言，自
己此前“从来没有接触过”众筹，只知道这

是一种备受年轻人重视的新玩法。而之所
以参与这个项目，李宏图直言不讳，就是
为京剧“求关注”。

“众筹 ‘引进 ’京剧市场必然会解决
一部分问题， 但效果不可能一蹴而就。”
对于京剧试水众筹能否拓宽观众群体 ，
张京成说道：“从本质上讲， 京剧若想长
久发展， 必然要吸引更多中青年票友关
注，而试水众筹无疑是一种很好的开端。
实际上近几年出现的京剧界后起之秀
‘网罗’了更多青年粉丝 ，但数量上还远
远不够，通过众筹方式将艺术的推广、宣
传、普及结合起来，在我看来是一种很好
的尝试。 传统艺术涉足众筹是一项非常
有益的突破， 也是顺应市场选择的一个
正确方向。 但具体谈及这种方法的成功
率或效果，内容仍是主导因素 。此外 ，参
与演员的粉丝群体、 整部京剧的创作班
底等‘硬件配备’也会影响众筹结果 。从
本质上讲， 仅靠创新的众筹形式无法长
期激活京剧市场。”

与此同时， 抓准京剧众筹的目标对
象，保证众筹项目的宣传力度，让目标人
群能够关注到众筹活动的消息也是摆在
京剧工作者面前较为现实的问题。总而观
之，试水众筹对京剧市场帮助较大，但若
想仅凭众筹“一己之力”带动京剧大众化
发展，未免太过强人所难。

北京商报记者 卢扬 实习记者 张徵婳

众筹融资 京剧探求市场新出路
“十年之约”明星版京剧《龙凤

呈祥》 日前登陆京东众筹页面。据
悉，该戏共汇聚七位知名京剧演员
参与， 更邀请相声名家郭德纲加
盟， 计划于12月26日前筹集60万
元演出资金。近年来，众筹作为一
种新兴融资方式发展迅猛， 一举
“进军”演艺市场，而在当前社会背
景下，以京剧为首的传统表演艺术
亟待突破转型，寻求大众化发展良
机，究竟涉足众筹能否解决京剧市
场小众难题，“网罗”更多青年观众
走进剧院？

小剧场河北梆子《喜荣归》诠释人性不可考验
小剧场河北梆子 《喜荣归》11月29

日在北京繁星戏剧村壹剧场首演，观众
反响十分强烈，好评如潮。

《喜荣归》是河北梆子的传统老戏，
如今被创排成了小剧场版，戏迷们都好
奇不已，大家都满怀期待地走进剧场一
看究竟，看过话剧、歌舞类的小剧场，戏
曲版的还是第一次看。

演出一开始《喜荣归》就以“副末开
场”的形式与观众见面，几分钟之内就
将整部剧演完，并宣布演出结束，观众
看到这还是一头雾水，此剧到此结束，
后边还有什么可看的？然而，岂知这正
是编剧绝妙的叙述手法，该剧在此把观
众引向了另外一个新的方向，按照现代
人的思维方式从新审视传统戏，以古典
与当代相结合， 以及戏中戏的手法，对
人性、爱情、亲情、婚姻发出了一系列理
性的思考和考问。

演出结束后 ，一位观众激动地说

道：“这样的形式非常新鲜 ，演员们都
很敬业 ，与观众近距离的互动演出非
常好 ， 传统戏曲掺杂着现代元素 ，尤
其是能吸引一大批的年轻观众走进
剧场 、走近传统戏曲 ，希望能再看到
这样的戏。”

《喜荣归》 讲述了新科状元赵廷玉
衣锦还乡，却改扮乞丐考验未婚妻崔秀
英。崔小姐痴情不悔，崔老母抵死悔婚，
到真相大白，崔小姐另辟蹊径当场向状
元郎发问：“你凭什么考验我？” 诘问引
发诘问， 考验源于考验。“甜蜜的爱情”
因考验变成“身心摧残”。深究之下，理
讲清了，错分明了，情却不再了，爱已消
亡了，剩下的只是徒有其表的婚姻和沉
重的道德责任。

据悉，“人性不可考验”之河北梆子
小剧场戏剧《喜荣归》将于12月6日亮相
“2016第二届上海小剧场戏曲节”。

北京商报综合报道

12月24日 ,“树新蜂-羽泉2016北京演唱
会”将登陆工人体育馆。

一周有七天， 一段感情常常痒在七年。
一首歌用七个音符由耳入心，七是包罗万象，
是起止轮回，是结束，也是开始。 羽泉和圣诞
演出，走到第七年，是一个检验，是一道关坎，
也是一次过去的抵达，一场新鲜的出发。

羽泉在一起十八年了， 比许多友情和恋
情还要长久。十八年足够一个生命长大成人，
也足以使一段关系百转千回。 音乐是羽泉最
大的连接，从青葱少年唱到人至中年，悠悠长
长有起有伏的十八年。无论情感还是音乐，经
历过时间的淬炼才会有澄明的底色。

在这个瞬息万变、分崩离析的时代，足够
坚持足够长久，在一起不分离，七年不痒，十
八年同在，也是一种“树新蜂”。

成军十八年的羽泉将第七年圣诞演唱会
主题定为“树新蜂”，是对自己的期许，也是对
过往的总结。

羽泉如果没有在过去生机勃勃， 求新求
变， 亲密协作， 就不会有第七年的圣诞演唱
会，更不会有十八年的羽泉。

北京商报综合报道

筹款数额为7日下午截图


