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·速读·

360北京网安合推国内首个网络安全电影院

神州专车航旅纵横打通一键接送机

“百度派”卡位问答社区

百度疯狂弥补内容短板
从产品看产业

12月6日下午，中国首个网络安
全电影院的上线暨“我为安全代言”
大型公益活动启动， 网络安全电影
院是互联网安全厂商360联合北京
网安共同发起， 旨在打造中国最全
最热的网络安全视频平台， 同时启
动的 “我为安全代言” 大型公益活
动， 将让更多的网民有机会参与到
网络安全中来， 借助网民集体的智
慧和力量，共筑网络安全。

网络安全电影院将整合千部安
全题材的视频资源， 免费提供给所
有网民观看，涵盖网络安全、黑客破
解、反诈骗科普、案例再现、安全数
据可视化等内容， 向网民传授网络
安全知识， 提升网民的安全意识和
自我保护技能。

习近平总书记提出：“网络安全
为人民，网络安全靠人民 。”新的网
络安全威胁和黑客攻击手段不断出
现， 单一依靠网络安全厂商的技术
或者公安部门的行政手段都无法确
保所有网民的安全。

据网络安全电影院负责人介
绍，对比传统的安全宣传，视频有更
强的感染力和代入感， 描写安全事

件可以更加生动和形象， 网民更好
理解和拥有直观感受， 同时还具备
互动传播等互联网方面的优势 。网
络安全电影院的上线也解决了安全
类视频资源分布零散的问题， 网民
可以准确获取近期的防骗热点和预
防措施。

微博红人、 知名北京网警高媛
表示， 日常工作每天都会接触到很
多的网民求助， 很多网民网络安全
防范意识差，网络安全知识缺乏，对
自己的个人信息缺乏基本的保护措
施，从而让不法分子屡屡得手，造成
个人信息甚至财产和人身损失伤
害。 保护互联网的安全和所有网民
的上网安全， 需要包括网络安全企
业、政府主管部门、公安等行政管理
机构的协同联动， 提高所有网民的
网络安全意识势在必行。

此外 ，通过 “我为安全代言 ”大
型公益活动， 网民可通过录制一段
“我是……我为安全代言”的短视频
关注并@360安全卫士的官方微博
进行参与， 就有机会参演即将开拍
的360安全网络剧。

360已经与北京网安建立了全

国首个警民联合网络诈骗举报平
台———猎网平台，今年1-9月 ，猎网
平台共接到全国网民举报网络诈骗
案件14708起， 涉案金额高达1.2亿
元， 人均损失8105元。360在保护用
户安全的同时， 也在构建用户参与
网络安全的渠道和平台， 猎网平台
通过接受网络诈骗用户举报， 可以
把很多诈骗案件汇集起来， 帮助公
安机关发现网络诈骗的规律， 并发
现破案线索， 目前已经接到举报案
例近19万， 协助全国多地公安机关
破获了多起网络诈骗案件。

作为互联网安全公司，360用大
数据技术手段，创新安全服务，保护
市民电脑、手机免受网络攻击、病毒
木马、钓鱼网站、网络诈骗等各种网
络安全威胁的侵害。 目前，360的安
全产品已经覆盖了国内96%的PC用
户和超过70%的手机用户，每年为用
户拦截1300亿条垃圾短信、640亿个
骚扰电话 、20亿个捆绑软件 、364亿
次木马病毒攻击 、80亿次钓鱼网站
攻击、44亿次虚假网站，为用户清理
10亿次垃圾软件，提供安全告警580
亿次。

卡位
12月6日，百度知道公布了2016

年布局高质内容生态取得的成绩 ，
并发布了高质话题讨论社区新平
台———百度派， 主要面向大学生和
年轻白领人群，定位于崇尚知识性、
真实性、互动性、趣味性的话题讨论
社区 ，主打 “知识 ，自成一派 ”的理
念。 百度派采用实名制认证和邀请
入驻的方式， 旨在打造高质量UGC
话题讨论社区。

此前，百度知道主要以生活化、
实用性的问答为主， 在高质问答方
面的布局目前只包括知道行家 、百
度知道日报等内容平台， 以及今年
推出一对一专属知识解决平台问
咖。 百度派的发布也表明百度欲加
强高质问答平台环节， 完善百度自
身知识问答体系。

至此， 百度知道内容体系将形
成以百度知道、 百度经验、 知道日
报、百度派为首的内容生产矩阵，每
天产生大量知识内容。“各个内容平
台独立运行，相互贯通，形成完整的
内容体系， 通过满足细分用户使用
场景，持续产出高质内容，让百度高
质内容生态形成良性循环。”百度知
识体系总经理徐贺说。

不过， 在易观分析师马世聪看
来， 百度知道在高质量知识问答方
面既具有优势积累， 也有来自其他
竞品的挑战。“目前， 知识分享平台
以形成黏性社区为良好形态， 百度
知道目前的产品群能够打通流量 ，
但在高质问答方面， 需要更丰富独
特的体验”，他解释道。

补课
业内对此时百度构建密集高质

问答社区的做法产生了一些并不积
极的态度，认为这是受知乎、果壳等
市场参与者对百度造成了不少的压

力。实际上，百度知道的出发点更在
于和百度自身内容生态形成互补关
系。

据了解， 百度知道日前携旗下
全部产品入驻百家号， 开通了百度
知道、百度经验、百度知道日报 、知
道大数据、问咖、次元饭、百度派等
多个高质内容账号。 依靠与百度资
讯流、百家号的打通，不仅有利于全
面提升高质内容的分发效能， 同时
也为知识生产者和分享者提供了获
得真实红利的机会。 按照百度的思
路， 百度希望以百家号为内容生产
平台，整合百度知道、百度百科等百
度系产品的原创能力， 构建内容生
产基地。

因此，除了百度知道，百度内容
体系的组成部分近日频繁撒网 ：百
家号日前宣布与清华大学经管学院

联合成立 “百度内容生态研究院”；
百度视频宣布启动了一期规模为5
亿的PGC内容投资基金， 将专注于
投资优质PGC内容制作团队； 百度
新闻客户端也进行了新版本的尝
试， 增加了互动元素……百度补齐
内容生态体系短板的急切程度可见
一斑。

乱战
内容对于当前的互联网生态已

经不仅仅局限在新闻资讯等渠道 ，
而是涵盖了网文、内容社区、视频 、
服务等多领域。 由于内容是汇聚流
量、 分发流量以及流量变现的一个
重要的平台和工具， 因而互联网企
业的争夺从未停歇。

内容平台经营完善才能够创造
更深层的流量价值， 互联网企业将
以此为依托为广告客户提供精准 、
大范围的投放获得分成。 守住内容
入口，再向消费与服务场景延伸，更
将带来超过广告本身更多的利益 ，
在这一过程中， 内容创业者也会获
得更多的内容红利。

问答社区是内容生态的重要组
成部分。除了百度，今日头条此前就
低调上线了“头条问答 ”，而近日新
浪微博也宣布推出微博问答。 不管
是搜索、社交媒体还是资讯平台，单
一的内容对用户的黏性并不能够持
久，丰富内容形式就显得格外重要，
因此形成了如今问答社区的乱战 ，
这背后也是内容生态的博弈。

内容的壁垒搭建得健全与否直
接影响着互联网企业的广告收入 。
正如百度联盟内容生态业务总监翟
艳所言，未来两年内，“内容+”业态
会影响整个移动互联网行业发展 ，
甚至参与下一阶段洗牌， 接下来也
会是布局内容风口和发力内容变现
的最后、最佳良机。

北京商报记者 姜红

北京商报讯（记者 魏蔚）神州专车近日联手民航
信息服务商航旅纵横，针对航空旅客推出预定“专车接
送机”服务，用户可以在航旅纵横客户端点击选择“接
送机”功能，直接使用神州专车高品质的接送机服务，
实现了航空与地面出行的无缝对接。

据悉，服务为用户提供了基于行程的智能推荐，用
户30天内的行程会自动匹配神州专车接送机服务卡
片。用户只需输入出发或到达地点，其他航班信息即可
自动导入，预定流程非常便捷。同时用户通过航旅客户
端预定接送机服务，可实现航班延误免费等待。

在用户优惠方面，由于双方账户互通，航旅用户可
享受和神州专车用户同等的优惠活动，与此同时，航旅
用户可在航旅纵横客户端“兑换中心”使用旅豆兑换30
元、50元不等的大额接送机券，神州专车账户中原有接
送机券也可同步在航旅客户端预定使用。

神州专车相关负责人表示，此次神州专车开放API
接口，与航旅纵横联合推出预定接送机功能，旨在更好
地为航空旅客提供更好的出行服务， 实现旅客从起飞
到降落的精准对接，解决“最后一公里”痛点。

神州专车自2015年1月正式推出以来， 一直采用
“专业车辆，专业司机”的B2C差异化运营模式，利用移
动互联网及大数据技术为客户提供安全、 舒适和标准
化的高品质专车服务，获得高度认可并实现迅猛发展，
市场份额超过40%。今年以来，神州专车通过开放API
接口扩大外部合作，积极开拓场景化用车细分市场，为
客户打造全新的一站式出行体验。业内人士认为，神州
专车与航旅纵横用户匹配度较高， 双方联手不仅能够
扩大彼此用户规模，未来还具备更加广阔的想象空间。

搜狗用大数据定义年度App

北京商报讯（记者 姜红）12月8日，由搜狗网址导
航、QQ导航、搜狗浏览器、搜狗手机助手、搜狗游戏中
心联合主办，搜狗输入法、搜狗搜索和搜狗地图提供大
数据支持的“2016搜狗IN全景·臻选礼”拉开了帷幕。
公布了此前一直备受关注的 “2016年度我最喜爱的网
站/App”评选活动的获奖结果。

IN创造工具信息类大奖由 “平安WIFI”、“猎豹清
理大师”、“凤凰新闻”、“天天快报”、“华为商城”、“天
极网”、“沪江英语”、“天巡网”摘得，IN创造生活娱乐
社交类大奖得主是 “滴滴出行”、“肯德基”、“映客”、
“来疯直播 ”、“58同城 ”、“大众点评网 ”、“知乎 ”、“新
浪微博”。

搜狗CEO王小川表示 ，“2016搜狗 IN全景·臻选
礼”邀请大家聚在一起，是希望能够一起回顾2016年
互联网发展中翻天覆地的变化与成绩。 每一次回顾，
都是积累的基础。搜狗正是基于对技术的多年积累和
探索，才能在网络和技术的飞速发展和不断变化中形
成对未来的预判， 而没有错过这个进化与变革的时
代。也正是因为如此，搜狗才能够在自己熟悉和擅长
的领域， 用人工智能技术为大家提供更加便捷高效的
上网体验和互联网服务。

优酷会员规模突破3000万

北京商报讯（记者 魏蔚）阿里巴巴文化娱乐集团
大优酷事业群近日宣布， 基于阿里大平台的连通驱动
以及长期专业化的实业心态和能力双向驱动， 最新数
字显示优酷会员已经超过3000万， 成为中国视频行业
会员市场新的里程碑。

阿里巴巴文化娱乐集团大优酷事业群总裁杨伟东
说，“2016年，优酷逐步加速平台连接，一个是和阿里大
集团的平台连接，另一个是大文娱内部的平台连接，如
今的会员发展突破就是这种力量的最佳展现”。

2016年，在大剧热综方面，优酷囊括今年多部热播
大剧，其中独播剧《微微一笑很倾城》播放量超159亿刷
新全网独播剧纪录，《欢乐颂》、《仙剑云之凡》、《青云
志》、《麻雀》、《锦绣未央》等热播大剧播放量均破20亿，
合制超级网剧 《欢喜密探》、《极品家丁》、《藏地密码》、
《终极一班》、《飞刀又见飞刀》 等也获得高流量和高口
碑。《欢乐喜剧人》、《极限挑战2》、《中国新歌声》、《爸爸
去哪儿4》2016年四大头部综艺集体落户优酷，《火星情
报局》、《拜拜啦肉肉》、《偶像就该酱婶儿》等大获成功。

杨伟东认为， 这是大优酷事业群在2016年确定长
期发展策略后，战略上不再犹豫，投入力度持续加大的
结果。

虽然问答社区仍在寻
找解决盈利的方法，但这不
影响百度的热情。 日前，百
度知道发布新产品百度派，
定位于高质话题讨论社区。
业界认为百度此举不仅是
抢食问答社区市场的动作，
同时也是完善百度内容生
态本身的布局。


