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来点警示音 电动车太安静也烦恼
刘葳漪

A3 A4“弃七选五”的SUV估个值京城老旧车置换主导车市A2 一汽-大众押宝新捷达
尽管没有市场火爆的SUV车型支撑，但一汽-大

众仍希望借助A级轿车市场的排兵布阵，占据更多的
市场份额。12月7日， 一汽-大众新捷达正式上市，新
车包含九款车型，价格区间7.99万-13.49万元。

进入年底，经销商开始了传统冲量促销期。而明
年2月15日起，北京将实施对国Ⅰ、国Ⅱ排放标准的
小客车在工作日限制进入五环内的禁令， 使老旧车
型置换成为京城新车销售的主力。

二孩政策的实施，以及家庭出行的需要，使得7
座SUV成为时下国内的火热车型。然而，多数车型第
三排座椅并不宽敞的空间表现，让SUV的7座概念大
打折扣。

当今年二线豪华品牌为争夺国内豪
华品牌“第四强”上演争夺战时，入华前曾
雄心壮志立下20万辆年销目标的DS品牌，
却在边缘化的道路上越走越远。虽然在连
续下滑的销售现状下，DS方面一再调低
年销售目标今年仅为3.5万辆， 但前11个
月，DS品牌年销完成率仅为41%。 业内人
士认为，品牌认知度低、各车型表现乏力、
成本居高不下等，正在制约DS的发展，今
后如何重新构建车型体系，集中发力SUV
细分市场，成为DS品牌的当务之急。

销量频被超越
数据显示，今年11月，DS品牌在华销

量仅为1255辆，同比下跌8.99%，而前11月
累计为1.45万辆，同比下滑高达33.27%。

2011年，长安标致雪铁龙（DS）成立，
2013年实现DS品牌车型国产 。2012年北
京车展期间， 原DS事业部总经理赫博曾
表示：“到2015年时，DS品牌的年销售目
标为20万辆。”然而，面对DS品牌车型国
产化后并不理想的市场表现 ，2014年 、
2015年， 该品牌的销量目标一直维持在5
万辆，即便在鼎盛时期的2014年，DS品牌
销量增速高达559%， 年销量也仅为2.6万
辆，与既定目标相差甚远。今年初，DS品
牌将年销售目标降至3.5万辆， 前11个月
仅完成全年目标的41%，DS品牌的年销售
目标不仅将再度落空，而此前“20万辆”的
豪言，更有些“梦想”的意味。

国内车市在经历了去年微增态势后，
今年重新进入两位数的增速期，豪华车市
场也迎来了新一轮增长， 但DS品牌仍然
未能摆脱下滑的魔咒，并被其他豪华品牌

所超越。DS品牌入华后， 曾与捷豹路虎、
沃尔沃等品牌一起，被业内普遍认为是国
内二线豪华品牌的潜力股。然而，DS品牌早
已被二线豪华品牌甩下。此外，入华仅两年
的林肯品牌，也已经超越DS品牌销量。

成本居高不下
销量的持续低迷， 使DS品牌交出的

成绩单并不好看。目前，DS品牌旗下共有
DS 5、DS 5LS、DS 6、DS 4S四款车型 ，每
款车型的月销量仅为几十辆或几百辆，因
此均摊到每辆车上的研发成本、生产成本
及采购成本一直居高不下。

DS相关负责人表示，DS品牌车型在
材料、工艺、制造、品质等方面要求较高，
因此成本也较高。

处在高位的车型成本，使经销商的利
润被不断挤压。 一位DS品牌经销商负责
人透露，车型成本高，销量又一直低迷，4S
店只能通过降价的方式刺激销量，但降价
的方式已使经销商无利润可言。北京商报
记者走访发现，DS 5、DS 5LS、DS 4S已出
现2万元的优惠，而DS品牌SUV车型DS 6
优惠更高达2.5万元。

统计数据显示，2014年和2015年，DS
品牌所属的长安PSA分别亏损6.66亿元
和 3.23亿元 。 今年上半年亏损缩减至
7973万元。尽管PSA集团首席执行官唐唯
实曾表示 ：“DS是一项未来的投资 ”，但
DS品牌居高不下的成本，则使今后的道
路更加艰难。

业内人士表示，DS品牌正在通过控

制成本降低亏损， 但对于销量的持续低
迷，如何增销量分摊成本，才是DS品牌亟
待解决的问题。

新车导入待提速
事实上，DS品牌在国内的品牌认知

度并不高， 加之车型成本的居高不下，使
旗下各车型的价格竞争力处于劣势。

在DS品牌在售的四款车型中，DS 5、
DS 5LS、DS 4均为轿车 ， 售价14.99万-
34.59万元。但是，由于品牌认知度较低，
消费者认为DS品牌车型售价偏高。同时，
目前各豪华品牌均采取价格下探方式抢
占市场份额，头顶“光环”的奥迪、宝马等
一线品牌， 更是将价格下探至20万元区
间， 使DS品牌车型的市场空间被进一步
压缩。同时，在火热的SUV市场，DS品牌
仅DS 6一款紧凑车型， 而在该细分市场
中，不仅有一汽-大众奥迪Q3、北京奔驰
GLA等，近期英菲尼迪QX30也加入争夺。

长安PSA销售公司总经理周江透露：
“今年DS进入调整期，销量的不振是调整
期需要付出的代价， 明年DS品牌将开始
导入第二代产品车型，因为SUV市场处在
高速的发展中，SUV将成为DS第二代产
品的切入点。”

汽车行业评论员张志勇表示，明年开
始加大SUV车型的导入力度， 无疑使DS
品牌搭上了末班车，目前各豪华品牌都在
完善SUV布局，而车型数量的增长，也使
整个SUV市场正在从“蓝海”步入“红海”，
DS品牌在发力SUV车型的同时， 如何进
一步提升品牌形象，放下“身段”，成为DS
止跌的关键。 北京商报记者 刘洋

目标落空 DS入华“上下”求索
成本困境持续放大

传统汽车的噪音主要产生于发动机噪音、 路噪、胎
噪、风噪和共鸣噪，噪音与排气所产生的声音很容易就能
让路人感受到“车来了”。

开过电动车的人都知道， 加速的时候不仅自己听不
到油门的轰鸣，在狭窄的道路行驶时，前方的行人和自行
车也很难感觉到后面有辆车。在刮风下雨的环境中，电动
车的静谧更是宛如幽灵。 根据美国国家公路交通安全管
理局预计，由于电动车过于安静，在美国每年有超过几千
位行人因此受伤。11月14日，美国政府做出规定，要求一
些“安静车辆” 如电动车、 混合动力车等在速度超过
30km/小时的时候必须发出警示声音。 由于这项新的规

定，2018年9月1日之后发售的汽车都要依此政策来实行，
这项规定将于2019年9月1日开始实施。

不仅美国，欧盟对“安静”的电动车也要求要增加噪
音。今年3月9日，联合国在瑞士日内瓦的欧洲总部召开会
议，通过了主要内容为“规定电动汽车需发出与汽油车同
等音量的安全标准方案”，尤其将加强针对老年人和儿童
的安全措施。这项方案显示，电动汽车声音警示装置的人
工声音会在汽车启动时到时速达到20公里之间发出，原
则上时速为10公里时发出50-75dB的声音， 时速在20公
里时为56-75dB，倒车时为47dB以上的音量。

欧盟的决议要求电动车和油电混合型汽车在2019年

7月之前都必须安装AVAS系统（车辆声音警示系统）。据
悉，宝马汽车公司已经为旗下的电动车车型装配了PAAS
系统，着手保护盲人、老人、儿童等的安全。

在邻国日本，其国土交通省最快将于2018年要求国内
的电动车及混合动力车、燃料电池车的新车型适用基于国
际规则的安全标准。其实，目前在日本市场销售的纯电动
和混合动力新车型已经全部标配了声音警示装置。

在中国市场， 电动车的发展前景还受到政策的倚重
和利好，相对欧美，中国的路况也更为复杂，行人、自行车
随意横穿机动车道是家常便饭。 制定中国的电动车安全
标准，加装噪音警示装置，应该提到议事日程了。

漪席谈


