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2016北京品牌呈集团化多业态发展
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在过去几年当中， 北京品牌协会与北京商报社一直不遗余力为一批又一批的新老企业搭建了
贴近消费者的宣传和展示平台。2016年“知名品牌进社区”活动历时半年，已有200余家企业参与其
中，覆盖家居、日用品、餐饮、金融等10多个业态，共举办活动20场，覆盖人群40万。为此，在2016北
京品牌发布年度盛典现场，来自北京市商务委、北京品牌协会以及北京商报社的领导为这些积极参
与“知名品牌进社区”活动的优秀品牌企业和优秀社区进行了表彰，并颁发奖牌。

“优秀品牌进社区”表彰

“品牌是企业乃至国家竞争力的
综合体现， 代表着供给结构和升级结
构的方向，因此品牌建设非常重要，它
既是目标也是手段，” 孟卫东认为，形
成更多有影响的品牌， 是中高端供给
的重要体现。为此，北京品牌协会与北
商研究院撰写了 《北京零售品牌发展
报告》，报告对北京零售品牌的发展变
化和现实问题进行研究和梳理， 折射
出近年来北京品牌发展的基本脉络。

孟卫东介绍， 北京零售品牌出现
了以下六个方面变化和趋势：

国际零售品牌加快升级换代 。今
年一季度，北京大悦城改造升级，麦当
劳王府井店升级为北京智慧餐厅 ，耐
克北京大悦城店……外资商业品牌也
在整体升级。

零售品牌百强近半布局北京 。目
前， 有一半全国百强零售企业在北京
开展了零售业务。其中，外省市零售品
牌达到20个。今年上半年 ，中国122家
零售企业上市公司中有60家上市公司
营收百强企业在北京开展了业务。

北京本土零售品牌发展有着明显
的集团化和多业态发展趋势。 比如海
淀区国资委回购了物美集团持有的超
市发25%的股份，超市发、翠微集团和
甘家口大厦成为海淀国资委零售企业
的一员。9月又与华南连锁品牌简爱家
居签约，10月收编了吉林长春太阳家
居。 居然之家五年内将连锁开店500
家，实现销售收入1000亿元。

老字号品牌走向“互联网+”。内联
升与故宫共同开发电影衍生品， 并在

淘宝众筹成功， 这是内联升第三次在
淘宝推出文创主题系列商品 。12月 6
日，老字号品牌北京“全聚德”、“稻香
村”、“御食园”组建美食联盟，促进北
京特产市场健康发展。

北京电商品牌影响力提升 。2015
年 北 京 市 社 会 商 品 零 售 额 总 额 达
10338亿元 ， 其 中 网 络 零 售 达 到 了
2016.9亿元。京东以交易额4211亿元居
百强榜首。此外，在2015年中国网络零
售百强前十企业中，北京企业占据了5
位， 北京已成为国内领军电商企业的
聚集地。

品牌餐饮企业引领行业发展 。品
牌餐饮企业的不断崛起，也得益于连锁
企业规模的不断壮大。 据统计规模显
示，占连锁店总数的34%。与此同时，以
餐饮为代表的服务性消费增长明显。据
有关部门统计，2016年1-3季度，服务性
消费实现6338.3亿元，增长11.1%，社会
商品零售额实现8800.5亿元。1-3季度
服务性消费增长幅度高于社会商品零
售额5.9个百分点， 北京消费市场正在
由商品性消费主导， 向商品性消费和
服务性消费均衡发展转变。

孟卫东提到，在过去的一年，北京
品牌协会在北京市商务委和市社团办
的大力支持下， 圆满完成了第四届京
交会筹备和组织工作，组织开展了多项
品牌推广活动，先后举办了红酒美食嘉
年华展销会， 并结合企业实际需求，举
办了大数据与商业经营的研讨会，开展
2016北京品牌展示发布推介系列活动。
在这个系列活动中，知名品牌进社区活
动持续时间长达半年之久， 从4月开始
一直持续到10月底，共举办了20场，覆
盖居民达到40万人， 也引起了社会的
强烈反响，借助这个平台，企业宣传进
一步巩固了企业形象， 为企业调整产
品的结构和营销提供了依据。

北京商报记者 吴文治 李振兴/文
陈伟/摄

品牌是消费者对商品、服务或相关
企业的评价和认知，体现了消费者对该
品牌的信任。北京品牌协会会长孟卫东
在12月12日举行的2016北京品牌发布
年度盛典上表示，2016年，北京商业发
展环境不断优化，城市发展水平不断提
升，消费模式不断升级，北京零售品牌
发展也持续取得了可喜的成绩。 三里
屯、侨福芳草地、国贸、王府井、西单大
悦城等商圈早在两年前设定调整方案，
求新求变，吸引更多业绩表现好、消费
者接受程度高的优质品牌，以吸引国内
消费者。在北京品牌不断发展、取得突
出成绩的同时，北京零售品牌还面对一
些问题，如国际品牌吸引力、本地品牌
实力有待进一步提升，零售品牌创新和
竞争力有待进一步增强，零售布局有待
进一步优化，物业租金高的负面影响也
有待进一步化解。


