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极装吉住悦装网三年10亿元 爱空间三年百亿元

互联网家装冲击传统格局

行业看点

·行业纵横·

最高贷50万 实创拓展分期装修贷款
北京商报（记者 谢佳婷）“完美家装的推出带来了

一个新的痛点， 那就是装修单值上升带来装修费的困
扰， 尤其是一线城市， 刚刚买了几百万上千万元的房
子，又要再拿出六七十万元、七八十万元甚至150万元
装修还是有一些难度， 百度有钱花破解实创装修客户
的这一痛点。”2016年12月10日， 在百度有钱花&实创
装饰战略发布会上，实创装饰副总裁耿黎明表示，双方
将在风控、金融场景建设等领域开放合作、共建生态。

百度有钱花是百度金融旗下的消费金融权益平
台 ，为消费者提供包括家装分期、教育分期等在内的
消费金融解决方案，打开百度钱包进入有钱花界面，就
可见到鲜明的“家装分期”子栏目，“最高可贷50万元”、
“极速批”、“放款灵活”、“流程简单”吸引着为装修费发
愁的用户轻触屏幕深入了解。据了解，早在2016年10月
实创装饰就已经在百度家装分期上线， 在全国28个城
市的60余家门店中， 众多客户已经尝试了百度有钱花
的家装分期，两个多月以来，每周申请人数不断增多，
放款量也稳步上升。

百度金融事业群家装信贷负责人邵世臣也表示，
在未来的2017年中百度金融将在流量生态、 全产业金
融以及大数据等多方面的优势输出提供给实创装饰，解
决实创装饰在线上获客、技术、流量等相应的难题。

庆入华20年 爱格总裁亲临北京签售
北京商报讯（记者 谢佳婷）2016年12月11日，由爱

格联盟多品牌主办的“环保家居，全球共享，欧洲爱格
中国行北京20年”大型总裁签售会在居然之家金源店举
办，为消费者签售的是漂洋过海而来的爱格海外部销售
总裁乔治，他微笑着挥笔签售将活动气氛推向高潮。

将爱格板材引入中国的北京瑞原爱格装饰材料
有限公司董事长钟红文与意风家具董事长温世权、非
同家具董事长乔印军、KD家居董事长严红、飞美家具
总经理周凯军等爱格联盟品牌掌舵人共聚一堂，为爱
格进入中国的20岁生日庆祝。庆祝的一个重要环节就
是发放爱格联盟“环保家居 全球共享”超值绿卡，顾
客可在厂家各专卖店购买20元增值绿卡，即可享受单
品牌满5000元立减200元的优惠， 一次购卡最多可在
爱格联盟不超过10个的品牌循环使用，即最多可增值
2000元，活动当天凭爱格总裁乔治现场签售的签名卡
可再享折上折优惠，环保与优惠，吸引着京城400多位
消费者蜂拥而至。

除了签售以外， 乔治还带来了一份来自爱格集团
的数据：在2015-2016财年，爱格生产了包括锯材在内
的素板共计770万立方米， 同比增长2%， 销售额达到
23.4亿欧元，同比增长3.4%。此外，他还透露，2017年1
月爱格将正式发布最新饰面产品系列， 新系列创造性
地推出了自然生活、城市工业、手工制作等九大风格。

极装吉住北京三年10
亿元、悦装网全国三年10亿
元、 爱空间全国三年百亿
元……临近岁末， 几家互
联网家装接连抛出的惊人
销售目标， 让业内外感叹
不已：这些饱受质疑、站上
风口浪尖的互联网家装，
在即将过去的2016年不仅
活下来了，而且活得不错，
家装市场的传统格局也在
它们的冲击下悄然改变。

极装吉住搅动京城
2016年12月9日，极装

吉住赶在过年之前搬进
“新家”， 在苏宁易购紫竹
桥店三层开设3000平方米
的北京旗舰店。

走进旗舰店有种耳目
一新的感觉， 与市场上所
有的家装公司展厅不同的
是，不再是取着唯美、浪漫
名字的风格样板间唱着主
角，而是四个“80后”处于
人生不同状态的生活场

景 ，“学区 ”、“新婚 ”、“天
伦”、“二孩”，目的明确，硬
装、软装、定制融为一体，
同时满足对于健康、便捷、
收纳等需求。“这种场景划
分新颖、直接，比虚无缥缈
的风格来得实际多了。”赵
小姐兴奋地边看边拿着手
机拍照发朋友圈。

挑战新的呈现模式只
是极装吉住搅动京城的一
个缩影， 在极装吉住北京
旗舰店开业仪式上， 极装
吉住CEO潘亮透露了一
个令人惊讶的数据： 产值
过亿，首年盈利。无论是作
为互联网企业， 还是作为
家装企业， 这份成绩单都
是罕见的。

大爆发的销售目标
趁着开业之喜， 潘亮

忍不住对未来进行了一个
小憧憬：“三年不外拓，全
力深耕北京市场， 预计三
年产值达到10亿元。”

三年10亿元， 这个数
字有点耳熟。2016年12月2
日， 互联网家装品牌悦装
网CEO郜亮在A轮融资发
布会上也对未来进行了展
望： 计划三年打造10亿元
产能。只不过，极装吉住的
10亿元是剑指北京市场，
悦装网的10亿元则是意在
全国市场。

10亿元这个目标大
吗？还有同行想着100亿元。
2016年11月3日， 爱空间创
始人陈炜在推出MINI厨卫
系列之时，不经意地透露出
未来三年欲做百亿元。

互联网与传统博弈
2016年12月6日，全国

工商联家具装饰业商会家
装专委会发布的 《中国家
装行业优秀品牌企业发展
状况报告》指出，家装行业
市场有着1.5万亿元的空
间， 但目前最大的家装企
业只能达到60亿元 ，1000

亿元的公司仍未出现。报
告同时指出， 作为家装行
业正规军的十几万家装公
司只占到市场总量的15%，
剩下的85%被游击队瓜分。
业内很多人以为， 举着互
联网大旗的新生力量杀入
家装江湖，抢夺的是85%被
游击队瓜分的市场， 而实
际上却让只占有市场15%
的家装公司倍感威胁。

京城老牌家装公司不
少品牌十年前就达到了1
亿元， 如今要么在这个数
字徘徊，要么今不如昔，有
的甚至已经灰飞烟灭，互
联网家装历经一年多的沉
淀，有些已经崭露头角，陈
炜预计爱空间今年能达到
10.5亿元、 极装吉住写下
一年产值过亿元的传说。
在互联网家装与传统家装
的博弈中， 随着市场份额
此消彼长， 家装江湖的格
局也正被改变。

北京商报记者 谢佳婷

北京商报讯（记者 谢
佳婷）2016年12月10日上
午10点， 在红星美凯龙朝
阳路商场星立方/KD新店
凯蒂（北京）家具有限公司
总经理严红举办的暖冬家
宴上，招来宾朋满座。

推开铸着 “KD”印迹
的大门，就进入了严红的
“新家”，应邀前来的朋友
们有的正坐在沙发上聊
天 ，有的正在参观 。书柜

上的书可以随意取阅、衣
帽间按照日常生活的惯
性各类衣服摆放有序、卧
室的床头还摆放着新鲜
的绿植， 绕到后面厨房，
红星美凯龙集团副总裁
王伟穿着一身厨师服，正
在愉快地做着点心，设计
师新品KD之家十分巧妙
地融入各个真实的生活
空间。

“这个店打破了以前我

们在专卖店的形式， 不光
是卖产品 ，KD整个电商 、
营销中心以及一些设计中
心都在这里。”女主人严红
对这个不一样的新家有很
多想法， 比如把它做成客
户线下体验的地方， 让设
计师和高端客户到了这里
以后，能够沉下心来，能够
坐下来。

让朋友们坐下来聊天
喝茶， 来到这里就像回家

一样也是KD之家主设计
师吴巍的想法， 作为易日
盛原创别墅设计中心首席
设计师， 他服务了太多高
端人士的家居生活， 深知
用户的诉求，与KD合作打
造的新产品可以说是向年
轻消费者提供了高性价比
的产品， 它从实用功能的
角度出发， 以环保又平价
的材料轻松营造出空间的
品位与气质。

创意店开进星立方 KD家居办暖冬家宴


