
继鹅夫人后又推GUN8辣椒川菜

王品贴上中餐标签

川菜潮牌
继“鹅夫人”之后，王品集团旗下另一

中餐品牌“GUN8辣椒”，于11月23日在上
海莘庄仲盛世界商城开出首店。 如果说，
鹅夫人作为港式餐厅，多少还有些中西合
璧的味道，那么从GUN8辣椒开始，王品
集团可谓真正入局中餐市场。

作为王品集团开拓中餐市场的排头
兵， 像鹅夫人一样，GUN8辣椒显然也被
寄予厚望，这从潮范儿十足的品牌名和产
品设计上就可见一斑。

乍看“GUN8辣椒”品牌名，三个字母
是英文的“枪”还是汉语拼音的“滚”？很多
人都会犯嘀咕。为此，王品集团还特意标
上了声调符，并且在LOGO底纹上用一个
大大的中文“滚”字以正视听。用“滚”字做
品牌名 ，这绝对是 “90后 ”才有的处事风
格。从这个设计也可以看出，王品集团的
目标客群是新生代消费者。

据赵广丰介绍，最初内部高管一致认
可的名字是“打椒道”，觉得很有趣，可拿
去问消费者，“90后”感觉这是上一辈人才
会用的词，“一群老人自嗨的年轻用语，其
实没有年轻的感觉”。而“GUN8辣椒”这
个新名字，年轻人感觉比较潮、比较酷，比
较有个性。

“GUN8辣椒”是从“翻滚吧辣椒”转
化而来，这个“滚”字不仅是“翻滚”那么简
单，而被赋予了更多含义。王品集团希望
借这个“滚”字，喊出当代年轻人的心声。

开业初期，“GUN8辣椒”主打的三个
态度分别是 “GUN8负能量 ” 常旺鱼 、
“GUN8高跟鞋 ”吮指凤爪 ，以及 “GUN8
战争”香辣虾兵蛙将，他们和其他一些态
度 ， 如 “GUN8套路 ”、 “GUN8冲动 ”、
“GUN8八卦”等组成了十大必GUN菜。

在这里，川菜已经不仅仅是一道道用
来品尝的菜品，而是代表了一个个年轻人
对于这个世界的态度。吃饭赫然被提升到
了精神境界，并且是以一种有趣的方式。

中餐战略
从去年创立“鹅夫人”港式餐厅，到今

年推出“GUN8辣椒”，以牛排起家、主打
异国料理的王品集团，在内地市场打拼十
余年后， 终于开始发力主流中餐市场。赵
广丰告诉北京商报记者，未来十年，王品
集团的中餐品牌数量将占到50%，中餐规
模体量很可能会超过50%。

创立于1990年的王品集团以异国料
理切入市场， 素有中国西餐一哥之称，是
台湾第一大连锁餐饮集团、 上市公司，目
前在台湾有13个品牌。2003年， 王品集团
在上海开出中国内地首店，迄今，在内地
市场拥有王品牛排、西堤厚牛排、慕·法式
铁板烧、花隐日式怀石料理、鹅夫人港式
餐厅、GUN8辣椒川菜6个品牌。

中餐市场巨大的规模，无疑是吸引王
品集团入局的重要原因。 俗话说：“中国
人、中国胃”，与中餐主流市场相比，西餐
市场规模要小得多。王品集团的西餐事业

再如何发展，受市场规模限制，也不可能
有中餐品牌那样的成长空间。去年，王品
集团董事长陈正辉在接受网络媒体采访
时曾提出了“未来30年，要发展30个品牌、
1万家店”的宏愿，而要实现这一目标，仅
靠西餐无疑是远远不够的。因此，王品集
团跨界进入中餐领域势在必行。

在中餐战略布局上，王品集团选择了
粤菜系和川菜系这两个在口味、区域接受
度上受众最广的切入市场， 分别布局了
“鹅夫人”和“GUN8辣椒”两个新品牌。这
两个菜系占据了中餐最大的市场份额，竞
争也尤为激烈。如果能在最难的领域挑战
成功，王品将会获得进入中餐最大市场份
额的竞争机会。按照王品集团一贯奉行的
十字形品牌发展策略，一旦进入这两个领
域，很快会延伸出更多细分品牌，王品集
团的中餐体系将就此形成。

跨品类挑战
尽管去年推出的首个中餐品牌“鹅夫

人”表现不俗，已经发展了5家门店，还入
选了米其林一星餐厅，但作为中西合璧的
港式餐厅，“鹅夫人”的运营更多采用的还
是西餐模式，并不能成为王品集团的中餐
样板。 从这个意义上说，GUN8辣椒才是
王品集团跨界中餐迎来的首场大考。

事实上，王品集团旗下的异国料理品
牌虽多，但基本都是套餐的概念，且以中
高端餐饮为主。 而此番进军中餐则是单
点，且是百元左右的中平价位，因此从供

应链到训练模式，必然会与以往有很大不
同。比如王品的服务可能更要求体现尊荣
感，而对于百元价位的品牌来讲，菜品出
彩、服务快速可能更重要。因此，能否真正
准确地把握市场需求，能否跳出现有舒适
圈，在既有能力之外，发展出新的优势能
力，将是王品集团面临的重大考验。

首次切入川菜市场，王品集团也表现
得相当谨慎。 赵广丰介绍，“GUN8辣椒”
会先在上海发展，然后扩展到上海周边江
浙一带。2017年，“GUN8辣椒” 品牌的发
展将会更加与市场需求相贴合，可能会在
展店方式上做一些新尝试。

对于王品集团推出川菜潮牌，北京商
业经济学会秘书长赖阳认为，餐饮消费越
来越从吃饱吃好转向时尚新奇体验，企业
也从大店化转向单品小店化，企业运营也
从现场烹制转向中央厨房配送模式。王品
集团作为有连锁运营经验的餐饮企业，开
发特色子品牌，适应消费需求变化，细分
市场、弹性拓展，是必然趋势。

中国烹饪协会副会长冯恩援表示，台
湾王品集团最初带着牛排进入内地市场，
希望把好产品卖给国人，这是一种供给逻
辑。经过在中国内地十余年的发展，王品
集团对于中餐主流市场的多元化、 多层
次、不同饮食状况等有了更深了解。如今
创立中餐品牌，是将企业发展与百姓需求
结合起来，与洋快餐推米饭类产品一个套
路，都是适应市场需求的体现，也是王品
集团走向成熟化的标志。 对王品集团来
说， 做中餐需要有消费反馈来支撑产品，
包括食客是否满意，以及对业界是否起到
引领作用。此外，无论未来是否尝试新的
展店模式，对王品集团来说都是新考验。

北京商报记者 徐慧

12月16日， 呷哺呷哺旗下中高端火锅品牌湊湊在
六里桥和谐广场再开新店。据介绍，12月21日，湊湊王
府井新天地店也将开业。这也是继今年6月湊湊开出第
一家门店时隔半年后开新店。湊湊方面表示，将继续以
台式“麻辣锅”+“手摇茶”的模式，借助母品牌呷哺呷
哺在供应链端的优势快速开设门店， 布局中高端聚餐
火锅市场。

据介绍， 目前湊湊的消费群体中25-35岁的用户
已经占到了60%，以白领一族为主，而其中的女性客户
占到了60%。 此前，呷哺呷哺在酝酿湊湊品牌时曾对外
表示， 会将湊湊打造成为面向中等收入群体的轻奢新
品牌， 并将以台式火锅与手摇茶嫁接的模式与其他同
等定位的火锅品牌形成差异化竞争。另外，湊湊营造的
聚会场景也是对呷哺呷哺人均消费在50-60元的单人
小火锅的补充，丰富呷哺呷哺的品牌矩阵。

对于湊湊加快开店速度的做法，有业内人士认为，
湊湊第一家门店验证了新店模式， 因此湊湊需要加速
开店布局市场，以快速提升市场占有率。另外，呷哺呷
哺在小火锅市场已经占有一定的市场地位， 竞争优势
明显， 而湊湊若要快速布局中高端市场还将面临着与
海底捞等火锅品牌展开竞争。 背靠呷哺呷哺的湊湊有
供应链以及资金的支持， 使湊湊快速复制开店的难度
相对较小，这也是湊湊竞争优势之一。

北京商报记者 徐慧 郭诗卉

12月10日， 好伦哥旗下新品牌
海盗5号馆正式开业。这家餐厅也是
好伦哥的5.0版本餐厅， 主打平价海
鲜自助， 相比之前好伦哥的几版升
级海洋自助餐厅，海盗5号馆的定位
提升为轻奢自助品牌。 有业内分析
认为， 好伦哥在本品牌多次尝试升
级后， 开设新品牌的做法是为了能
够破除好伦哥原有的品牌形象 ，以
全新的品牌形象和定位吸引更多的
年轻消费者。

海盗5号馆位于望京国际商业
中心，是该品牌的第一家门店。据好
伦哥市场部相关负责人介绍，海盗5
号馆是目前好伦哥门店中面积较大
的千平大店， 自助餐品类也从好伦
哥前几个版本的门店200余种增加
至500余种， 海鲜是海盗5号馆的主
打品类，并加入了日料、韩餐 、火锅
等品类， 此外还延续了好伦哥之前

主打的比萨类、烤肉等产品，目的是
为了让消费者到店能享受到各类美
食。 海盗5号馆客单价格为午餐119
元/位 ，晚餐129元/位 ，在好伦哥海
鲜自助餐厅的基础上又做了上调 ，
主要面向的消费者则是中等收入水
平的年轻消费群体。

据了解， 好伦哥下一步将以海
盗5号馆为主要发力点，重点面向各
大年轻白领聚集的商圈开设门店 ，
目前北京是海盗5号馆主要发力的
市场，待模式验证成功后，或将开始
外埠门店的铺设。

今年初， 好伦哥马家堡店升级
为好伦哥3.5版本门店， 餐厅从装修
设计及产品种类开始向海鲜自助转
移，当时好伦哥相关负责人表示，好
伦哥从比萨自助向海鲜自助的转变
主要是为了迎合年轻消费群体的需
求， 并与其他自助餐品牌形成差异

化竞争。 之后， 好伦哥陆续推出了
4.0、4.5版本的门店， 不断增加海鲜
产品的占比。

对此，有业内人士认为，好伦哥
之前通过升级改造已有门店的方式
对新模式进行检验， 在向海鲜自助
转型收到成效后，好伦哥推出海盗5
号馆海鲜自助餐厅， 一方面是为了
迎合目前餐饮消费的趋势， 与好伦
哥此前做比萨自助时的竞争对手展
开差异化竞争， 另一方面也是为了
借助新品牌， 打破好伦哥品牌老化
的僵局。好伦哥经营近20年时间，始
终以平价比萨自助的形象、 定位示
人， 虽然如今大而全的自助餐正在
逐渐失去魅力， 但并不意味着没有
市场需求， 好伦哥此次新品牌将多
品类产品进行嫁接亦是为了快速抢
占平价海鲜自助餐市场。

北京商报记者 徐慧 郭诗卉

加速开店挑战海底捞推海鲜自助新品牌

好伦哥欲破品牌老化僵局

以异国料理起家的王品集团开始给自
己贴上中餐新标签。继去年推出“鹅夫人”
一炮而红、 斩获米其林一星之后，11月23
日，王品集团旗下的川菜新品牌“GUN8辣
椒”又在上海开出首店，一系列“滚吧XX”主
张，突显了做年轻人川菜馆的品牌定位。向
川菜发起挑战， 显露出王品集团大举挺进
中餐市场战略图谋。王品（中国）市场拓展
中心总经理赵广丰告诉北京商报记者，未
来十年， 中餐将有机会占到王品集团品牌
数量的50%左右，规模更有望超过一半。
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