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宋城演艺:打破旅行社依赖症

演艺表演已成为主题公园标配，但很少有主题公园会把演艺作为主角，宋城演艺却成为第一个吃
螃蟹的人。在最新公告中，宋城演艺宣布投资20亿元在澳洲昆士兰黄金海岸建设“传奇王国”主题公
园，迈出国际化战略的第一步，也实现了到海外搭台唱戏的野心。不仅如此，该公司以26亿元收购视频
网站六间房，欲通过互联网+演出来抢食“网红经济”。上半年，六间房为宋城演艺贡献了44%的营收。不
难看出，在传统旅游演出市场遭遇越发激烈竞争的宋城演艺，已开启多维度扩张。

复制式扩张迎转变
近日，宋城演艺发布公告，宣布拟在

澳大利亚昆士兰黄金海岸一期总投资20
亿元建设澳大利亚传奇王国项目。项目包
括演艺剧场、澳洲传奇大型演出、澳洲土著
文化村主题公园等板块。借此，宋城演艺迈
出了国际化的第一步。但目前在国内市场，
宋城演艺早已悄然转变了扩张策略。

截至目前，宋城演艺主要经营有杭州
宋城景区、杭州乐园、烂苹果乐园、三亚千
古情景区、丽江千古情景区、九寨千古情
景区六大景区，此外，宋城演艺还有包括
张家界、武夷山等多个在建项目。由此可
见，在选址上，宋城演艺往往选择5A级风
景区、大型旅游城市，以景区游客带动自
身运营。

在2013年年报中，宋城演艺明确表示，
未来快速发展的立足点在于“主题公园+旅
游演艺” 这种将文化和旅游融会贯通的商
业模式的成功复制。值得注意的是，对于扩
张，宋城演艺选择了“复制”一词来形容，言
下之意即为“高效”和“可重复性”。

但这种做法也存在限制。“对宋城演
艺来说，过去就是通过演艺活动来获取品
牌推广， 而此类演艺内容相对是有门槛
的，所以很多旅游地产商并不能简单地进
行复制。” 易居研究院智库中心研究总监
严跃进表示。

在此背景下，2016年， 宋城演艺的复
制模式迎来了重大突破，一改过去的重资
产做法，打出了轻资产输出的大旗。宋城
演艺旗下全资子公司杭州宋城独木桥网
络科技有限公司更名为杭州宋城旅游发
展有限公司，提供旅游综合体、旅游度假
区、景区、主题公园及文化演艺项目的品
牌授权、演出剧目编导、规划设计、工程建
设、科技体验项目制作、市场营销、旅游电
子商务、策划推广、景区委托运营管理等
服务。6月21日， 宋城旅游签约长沙宁乡，
成为了宋城轻资产输出的第一单。

互联网+多元发展
然而，尽管宋城演艺以主题公园和演

艺起家，但在2016年半年报中，来自视频
网站六间房的营收数据却格外抢眼。上半
年内，六间房营收为5.22亿元，占到了宋
城演艺总营收的44%，而此时距宋城演艺
宣布收购六间房仅一年有余。

在2015年收购六间房后，宋城演艺多
出了一项名为 “互联网演艺” 的业务。据
称，该业务主要是六间房从事的互联网演
艺业务。 六间房为真人互动视频直播社
区，收入主要来自于虚拟物品销售。在直
播站上风口之际，宋城演艺借收购顺势赶
上了互联网浪潮。 就目前的经营数据来
看，收购六间房给宋城演艺的营收带来了
显著增长。

随着互联网的发展， 宋城演艺的发展
战略也发生了变化。2014年时，宋城演艺的
发展战略是“实施主题公园狼群战术，开展
演艺的百秀大战”，但在2015年时，宋城演
艺的战略已成为“打造宋城生态，全面拥抱
互联网”。目前，宋城演艺正计划构建以演
艺为核心的跨媒体跨区域泛娱乐生态圈。

此外， 宋城还在积极展开自有IP、吉

祥物，探讨为文化演艺和主题公园引入合
适的娱乐IP内容，并整合 IP、网红资源来
开展网络综艺、网络大电影等。由宋城的
发展策略可知， 宋城在立足于 “主题公
园+旅游演艺”的基础上，也在尝试逐渐
走出单一模式，开启多元化发展之路。

旅行社依赖待解
据称，宋城演艺的“千古情”系列演艺

作品占据全国旅游演出总收入1/3以上的
票房，其中“宋城千古情”和“三亚千古情”
分别占据了中国旅游演出票房的第一、第
二。然而，宋城演艺未来仍需要面对来自
国内旅游市场的挑战。

有业内人士表示，现阶段消费者可供
选择的娱乐形式种类日趋繁多，娱乐形式
的不断丰富一定程度上造成了演艺市场
份额被蚕食甚至替代的风险。宋城演艺方
面也承认，目前众多社会资本纷纷涌入实
景演艺和主题公园行业，其中不乏资金实
力雄厚的其他行业巨头。行业参与者数量
的增加，使得行业竞争不断加剧。

此外，国内旅行社捆绑旅游演艺的现
象较为普遍，旅游演艺企业通过旅行社带
团观看获得客流是常事，旅行社则通过低
买高卖获利，因此演艺企业往往采取高定
价。中商国旅执行总裁王培新表示，在同
质化难题下，旅游演艺对游客的吸引力越
来越弱，而旅游演艺的高定价也造成了对
散客吸引难问题。循环之下，演艺企业依
然只能依靠旅行社。曾有报道指出，宋城
演艺有九成以上的游客来自于旅行社。

目前， 宋城演艺也在积极转变做法，
包括直营微信、加强与OTA的合作 、各类
活动和营销等 ， 促进直销和分销的增
长 。上半年内 ，宋城演艺通过电商自营
和OTA平台实现的销售额同比均增长
超过70%。

剧场演出体验感欠缺
作为主打产品，演艺节目在宋城景

区的每一个角落都有体现。北京商报记
者在景区现场看到，除了进行大型表演
的剧场之外，在景区内进行小型演出的
表演地还用古朴的告示牌提示游客表
演时间，方便观看。尽管当天杭州小雨始
终未停歇，但景区的整体气氛仍是较为
活跃的。

重头戏自然是主打产品宋城千古
情，记者现场观看后能够感受到整场表
演在声光效果、场景布置以及流程设计
上都花了不少心思进行策划。演出结束
之后与观看演出的观众进行交流，也得
到了较为积极的评价，普遍都对演出质
量给予肯定。不仅如此，在随后北京商报
记者观看的另一场位于室外的大型演
出丽江恋歌的演出现场，来自观众的反
馈仍是以正面评价为主，该场演出还依
据室外舞台的优势，邀请现场游客上台

进行整体互动， 与白天景区的小型互动
形成呼应。

但北京商报记者也听到了不同的
声音，部分游客表示，作为首推演出，宋
城千古情的表演内容好坏与否见仁见
智，但剧场内的体验并不是很好。某位于
310元票区的游客座位在第一排，但到现
场后发现其前方还有数排移动座位，并
与第一排呈平行状态， 使得游客视线受
到遮挡。另外，与很多演出不同，宋城千
古情现场允许拍照， 使得现场管理人员
难以控制全部游客或站立或开闪光灯的
行为， 都严重影响了视野不佳区域的观
看质量。

同时， 记者在与游客交流的过程
中， 还了解到有游客希望宋城景区的
小型演出能够有部分与主推演出呼
应， 即增加一些更为传统的杭州本地
表演或是宋代传统演出。

数据

宋城演艺

景区数量
6个

游客量

2015年2233.8万人次
2014年1456万人次

在建项目
超5个

区域分布
杭州、三亚、丽江、九寨

营收

贡献税费
2016上半年6085万元，去年同期4508万元

调研手记

主题公园调查
3


