
主管总编辑助理 李铎 编辑金朝力 美编 代小杰 实习校对 王坤 E-mail： szjdzk@163.com

2016.12.23

家电数码周刊
Home Electronics Weekly
总第203期 今日2版 每周五出版
新闻热线 64101895
主编 金朝力新 |闻 |启 |迪 |财 |智

C1-C2
家电周刊订阅号

记者观察

热销神话不再

布鲁雅尔净化效率不及千元国产机

智能手表、运动手环等产品的走热，让智能穿戴设备
成为新的风口，厂商蜂拥而至，千奇百怪的智能穿戴设备
层出不穷。然而几年过去了，智能穿戴设备不仅没有形成
集群式规模发展， 反而智能手表等产品也出现了断崖式
下滑。种种迹象都表明，智能穿戴设备的爆发还没有到
来，问题出在用户使用体验上。

据不久前IDC发布的可穿戴市场报告显示，2016年
三季度智能手表发货量总计270万只，与2015年同期（560
万只）相比下滑51.6%。苹果公司的智能手表产品销售下
滑幅度更是高达71%，出货量只有110万只。

智能手表发展问题也是目前整个智能穿戴设备行业
的一个通病， 在普天信息技术有限公司民生网产品线总
经理看来，问题根本在于它改变了人的行为习惯。用户想

要使用智能手表的话，就要频繁地充电，但是用户以前使
用电子表和机械表的时候，却并不需要这样，智能手表这
种对人行为习惯的改变，限制了应用的普遍性。

事实上，智能穿戴设备因为能耗解决方案不成熟，固
然给用户带来一些便利或者好的体验， 但同时也增加了
很多繁琐行为，比如频繁充电。

如何打破这个行业难题将是智能穿戴设备发展关键
所在。 普天信息技术有限公司在这方面则提出了自己的
模板，普天技术是专业从事通信设备研发的国家级高新
技术企业，在经历市场化转型后，从一个纯研发中心发展
成盈利公司，产品也基于最初公网领域拓展到公网、政务
网、企业网、民生网和信息安全五大领域，其中民生网涉
及医疗、养老产业，产品包括可穿戴设备、远程医疗设备

等，如普天床垫，主要是放置在床上，只要人躺在床上，就
能够监测生命体征，如果发生心梗、呼吸暂停，就能够及
时发现，及时救治，设备对人的行为并没有任何改变。

不影响人的行为很诱人， 也是很多用户内心深度的
需求，但想要实现却并不容易突破。首先要做到的就是低
功率，让智能穿戴设备功耗下降，只有功耗下降了，产品
才能长期待机，对于用户没有负担，低功耗研究包括了通
信的低功耗、芯片的低功耗等，还有电池，如何保证在形
状变化中保持电压输出的稳定等。 只有这些关键技术和
环节突破后，智能穿戴设备才能正真走向千家万户。

智能穿戴设备距离用户并不遥远， 但要实现普及推
广却还有很多技术和体验需要解决， 智能穿戴设备市场
爆发还有很长一段路要走。

智能穿戴设备伪繁荣
陈维

从一机难求 、 经销商趁机提价 ，到
CADR值虚标、净化效率垫底，明星空气
净化器布鲁雅尔（Blueair）也跌下神坛。据
中国消费者协会测试数据显示，布鲁雅尔
两款产品中， 一款涉及CADR值虚标，同
时两款产品的颗粒物净化效率在评分中
靠后。业内专家分析认为，布鲁雅尔神话
的破灭一方面对应的是市场日益成熟，国
产厂商崛起， 外资品牌竞争优势下降，另
一方面也涉及联合利华收购整合调整。

参数虚标
中国消费者协会日前对市场销售的

16个品牌24款空气净化器开展了测试，测
试结果显示， 布鲁雅尔存在CADR值虚
标、净化效率低等问题。

测 试 报 告 显 示 ， 布 鲁 雅 尔 403
（KJ400FA05）、270E Slim(KJ250FA03)两款
产品参与测试 ， 其中颗粒物净化能力
（CADR）测试中，布鲁雅尔403的标称值
为400， 实测值仅为362.8。CADR又称洁
净空气输出比率，CADR数值越高， 表示
净化器的净化效能越高。厂商标高CADR
值，往往能够吸引用户关注和购买。

布鲁雅尔除了虚标CADR值之外，在
颗粒物的净化效率方面也要远低于同行
产品。中国消费者协会对24款空气净化器
的颗粒物净化效率用1－5颗星来区分，星
越高代表净化效率越高，此次售价5650元
的布鲁雅尔403仅获得3颗星，售价3900元
的布鲁雅尔270E Slim为两颗星， 也是此
次评价最低星级。 相比之下，CADR值与
布鲁雅尔270E Slim相仿的亚都KJG2170B
（CADR值201）的净化效率则高达5颗星。

对于测试结果，北京商报记者致电布
鲁雅尔公司，公司客服人员仅强调布鲁雅
尔270E Slim的CADR实测值要高于标称
值， 并未回应布鲁雅尔403的CADR实测
值低于标称值的原因，并表示后续会安排
相关技术人员进行回电解答，不过截至发
稿前并未收到其技术人员的回电。

公司变更
号称来自瑞典的布鲁雅尔早在2006

年就进入中国市场，但其真正名声大噪是
在2013年。2013年底央视在对空气净化器
的报道中，显示布鲁雅尔产品净化效果优
秀，几乎同一时间，美国驻华使馆传出先
后购入数千台布鲁雅尔净化器， 使得布
鲁雅尔成为空气净化器市场的明星产品。

布鲁雅尔走俏市场后，在2014年初曝
出经销商涨价事件。当时便有消费者向本
报投诉表示，经过央视报道后的布鲁雅尔
空气净化器趁着雾霾天气、购买者较多的
情况下进行了400元左右的涨价。 当时布
鲁雅尔中国区总经理李开玖回应是经销
商或合作伙伴所为。

曾经一机难求的市场状况已成为历
史，北京商报记者登录京东发现，目前布鲁
雅尔有众多现货销售，按照销量排名来看，
仅前三名销量较高， 用户评价数分别高达
1.9万+、1.2万+和6400+，其他产品评价数则
集中在几百、几十。事实上，布鲁雅尔公司结
构也发生了变化。今年8月，联合利华对外宣
布收购布鲁雅尔，双方已达成收购协议。

产业观察家洪仕斌直言，这一并购对
布鲁雅尔来说未必是好事。“联合利华主
要业务是食品、茶点、家居用品和个人护
理用品等领域， 在家电领域鲜有涉及，联
合利华原有的渠道、售后服务资源无法给
布鲁雅尔提供大的助力，而企业间的并购
往往都对应团队员工的调整。” 北京商报
记者日前也获悉，前布鲁雅尔市场部相关

负责人已离职。

国产崛起
谈及布鲁雅尔、夏普、飞利浦等国际

品牌近期被披露的质量问题，国内从业者
认为并不奇怪。贝昂空气净化器创始人冉
宏宇指出，“国际品牌出现质量问题和参
数虚标很正常，他们同样是企业，也会犯
国内品牌犯下的错误”。

冉宏宇进一步指出，2012年、2013年
期间，布鲁雅尔、夏普等国际品牌因为在
欧美市场的多年积累，产品不管是从功能
还是型号丰富性都比国内品牌好很多，市
场上具备领先地位，但是经过近几年的发
展，国内品牌已经赶上来了，包括技术、功
能、性价比等方面，甚至在一些方面超过
了国际品牌。

日前央视披露的由空气净化器国家
标准主要起草人邱兆云进行的一次对比
试验也显示， 在净化雾霾和甲醛方面，四
款国产品牌要比四款欧美产品更加优秀。
技术人员指出，中国品牌产品之所以净化
效率高，秘密在出风量上，中国厂家在设
计上往往把进风口和风轮中间的涡轮直
径设计得比较大，出风口也设计得比较顺
畅。而外国产品出风口的面积通常都没有
中国产品那么大。

邱兆云也指出，国产品牌在知名度方
面比外资品牌要差一些， 但通过测试来
看， 国产品牌的净化能力不比国外品牌
差，甚至比它们更好。其实，国内空气净化
器品牌迅速崛起。奥维云网数据显示， 10
月空气净化器行业的零售量TOP10品牌
中，内资品牌占优27.6%，而到了11月，这
一占比上升至35.2%。

中国家用电器研究院健康家电分析
测试中心主任张晓提醒消费者，购买空气
净化器不要盲目追求品牌，一定要注意性
能参数，很多销售量非常高的品牌，其实
净化效果很一般。

北京商报记者 陈维/文 代小杰/制表
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品牌 型号 价格（元/台）

布鲁雅尔 403（KJ400FA05） 5650����������� 400����362.8��� 5.139（三颗星）
布鲁雅尔 270E�Slim（KJ250FA03） 3900������� 250����254.6����������4.167（二颗星）
苏泊尔 KJ420G-X03��������������������2999����������� 420����475.1���������10.261（五颗星）
亚都 KJG2170B������������������ ���1480������������ 201����234.4���������12.950（五颗星）

颗粒物
CADR（m3/h）
标称 实测

颗粒物净化效率
净化能效η

【m3/（W·h）】
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