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北京商报产业 Industry

在荣耀品牌三周年之时，荣耀正式推
出面向未来之作———荣耀Magic手机。这
是荣耀探索未来的第一款人工智能产品：
革命性的软硬协同，全新荣耀Magic Live智
慧系统，实现智慧双向的人机交互、如影随
形的智慧服务及全新的信息呈现， 荣耀
Magic由此引领行业进入智慧时代。

人工智能探索未来
荣耀Magic售价为3699元，其在交互、

服务和信息呈现等方面，以更智慧的方式
刷新传统认知，堪称革命性突破，让手机
体验完全不同。

据悉， 荣耀Magic和传统智能手机的
最大不同在于，其可称做是一个“智慧生
命体”， 利用人工智能技术结合强大的感
知能力，能感知、会思考、会判断，其可以
感知场景、人、行为，依托荣耀Magic Live
系统的智慧引擎， 可理解分析并主动服
务，从另一角度讲，荣耀Magic可以看做是
手机形态的人工智能机器人。

其次，人工智能为手机交互带来全新
改变，荣耀Magic提供智慧双向人机交互，
相较于传统智能手机的用户使用———手
机被动响应，荣耀Magic是自动感知判断，
在用户需要时，会主动为用户提供如影随
行的服务，让用户省时省心，如同一个智
慧助理在身边。同时，荣耀Magic的人工智
能在每一次感知、分析理解之后，会对用
户越来越了解，实现不间断地进化，用得
越久越聪明，越贴合用户需求。

除创新的智慧体验之外，在硬件方面
荣耀Magic也颠覆想象 。2K AMOLED曲
面屏、灵动八曲设计，双3D玻璃，一体化
金属中框；创新复式SIM卡槽、前置三合
一 指 纹 键 让 整 机 更 紧 凑 ； 其 采 用 的

HUAWEI Magic Power快充技术方案，是
华为2012年瓦特实验室最新研究成果，以
特殊石墨分子为负极的锂离子电池、全新
的8A充电回路以及智能安全充电协议，实
现充电倍率的大幅提升 ，30分钟即可充
90%的电量。

互联网手机迈向2.0
荣耀Magic的全面颠覆， 背后是华为

及荣耀的尖端科技实力支撑，这使其摆脱
传统的手机硬件参数之争，带来荣耀的再
次突破。

“荣耀V8使荣耀成功占位2500元以
上市场， 满足卓越年轻人的需求； 荣耀
Magic则满足了当下高精尖人群、 极客的
需求，他们有更高的生活需求，是当下有
影响力的一族，引领潮流，荣耀也将借此

占位3500+市场价位 ， 真正步入高端市
场。值此，荣耀从百元机到3500+市场均
有覆盖，满足几乎所有人的需求。”荣耀总
裁赵明介绍。

荣耀Magic的意义不止在于市场的突
破，更彰显着荣耀的尖端科技实力和着眼
于未来的长远眼光。“尖端科技不止是生
产力，更是竞争力。它意味着荣耀Magic将
以高维竞争打破市场胶着，荣耀也将通过
荣耀Magic构筑竞争围墙，这是时间、技术
积累的成果， 其他厂商限于技术的落差，
短时间内无法逾越。”业内人士称。

荣耀Magic的推出， 也标志着荣耀对
互联网手机的运营战略得到夯实。赵明表
示，荣耀对互联网手机的理解，和其他厂
商认定的高性价比的概念不同。互联网手
机2.0时代， 对于荣耀来讲是一次突破的

机遇，而对于仅靠性价比争夺市场的厂商
而言，则是洗牌潮，毫无疑问，在这个新机
遇前，荣耀通过荣耀Magic、荣耀V8、荣耀
8等产品，已经实现引领。

智能手机拐点到来
“拼硬件配置、拼屏幕、拼设计，拼软

件，智能手机厂商在应对竞争时，刻意追
求更高的数字、 更有噱头的设计或参数，
这已经失去手机制造的初衷，但诸多厂商
又无力改变，可以说现在智能手机已经面
临瓶颈。”有行业人士如此表示。

赵明指出， 手机在提供便利的时候，
不应成为人的负担。未来手机会以不留痕
迹的方式融入人们的生活当中，成为人自
身能力的延伸， 而非以粗暴的方式打扰。
对于人工智能的发展， 智能手机+人工智
能将让手机诞生新形态， 这是荣耀认为未
来智慧手机的发展方向， 这也是行业发展
的拐点。未来，随着机器本身的计算和处理
能力、大数据分析、高速网络传输技术及存
储的提升，或许在五年后，手机会进化至
一个以前根本不可能想象、认知的形态。

荣耀Magic是智能手机向智慧手机
迈进的一小步 ，这一小步却是在理念上
质的改变 ，意味着荣耀已经提前迈入手
机行业新纪元 。赵明表示 ，荣耀欢迎和
所有手机厂商一起探索未来。 手机本身
更有挑战的工艺、更好的握持感、更高的
处理速度、更快的显示、手机与VR技术
的结合 、更长的续航将成为未来手机的
基础支撑，而云计算 、大数据 ，以及未来
5G时代更快的传输，将让未来的手机更
好地提供智慧生活 。“荣耀Magic仅仅是
一个开始 ，未来世界更精彩 ，更值得期
待。”赵明指出。 金朝力/文

·看台· OLED初期角力高端彩电
———访美国OLED协会理事长Barry�Young

酷派发布年度旗舰机改变者S1

荣耀Magic引领行业进入智慧时代

北京商报讯（记者 金朝力 石飞月）12月15日，酷派
发布年度旗舰机改变者S1，售价2499元起。酷派改变者
S1联手哈曼卡顿、高通、知名游戏平台等，从硬件配置
到软件调试，进行全面的优化与提升。酷派宣布，公司
将于2017年全力支持电竞游戏赛事的发展， 承诺投入
1000万元作为赛事奖金。改变者S1配备索尼IMX298传
感器， 搭载1600万像素后置摄像头， 配合0.1秒极速
PDAF相位对焦技术，可逆光拍摄、夜景拍摄以及运动
拍摄，并支持4K视频录制。

华为联想成全国百强最佳雇主

北京商报讯（记者 金朝力）近日，智联招聘举办了
2016中国年度最佳雇主颁奖典礼。其中，华为、联想、方
正、海尔等企业获得全国百强最佳雇主榜单。据智联招
聘发布的 《2016中国年度最佳雇主》 公众调查结果显
示，总体来看，员工认为最佳雇主应具备的特征排在前
几位的分别是 “尊重员工”、“实现对员工的承诺”、“享
受规范的劳动合同及社会保险”、“个人能力提升”和
“良好的收入前景”以及“晋升空间和机会”，得分依次
为4.62、4.61、4.59、4.58和4.56。

富士施乐首推沟通营销服务

北京商报讯（记者 陈维）在推出新一代打印管理
服务后， 富士施乐日前又推出针对企业市场营销部门
的文件管理外包服务———沟通营销服务， 为客户设计
和印刷采购、仓储、配送等综合成本带来显著下降。富
士施乐（中国）有限公司全球服务部服务拓展经理段海
宁介绍， 沟通营销服务是对客户的沟通活动进行全面
管理，“首先，根据客户的需求去制定一个整体的方案，
之后帮助客户去执行这些方案， 然后针对结果进行评
估和跟踪，对这些数据进行分析，在这个过程中不断地
进行优化，确保达成客户的目标”。

北京商报讯（记者金朝力）北京
故宫文化传播有限公司日前联合8848
钛金手机发布由劳伦斯·许设计的
8848故宫贺岁版手机。据了解，这款贺
岁版手机采用了故宫龙袍上的团龙、
海水江崖图案设计， 内置掌上故宫

App、每日故宫App。故宫博物院常务
副院长王亚民希望这次合作能搭建起
传统文化与“中国智造”的新媒介。

谈及此次合作的初衷 ，8848手
机总裁周佳现表示：“希望通过与全
球各大顶尖领域的合作， 碰撞出更

加具有想象力的创新产品， 并将杰
出的设计与工艺融入到8848手机之
中。与故宫的合作，我们希望让用户
可以在指尖感触故宫深邃的文化底
蕴与其背后所蕴含的工匠精神 ，向
世界、向更多的人传播故宫文化。”

8848发布故宫贺岁版定制手机

北京商报讯 （记者 金朝力）
“OLED和LCD就像太阳和月亮。”美
国OLED协会理事长Barry Young在
接受北京商报记者采访时， 用一个
非常恰当的比喻， 来阐述很多消费
者困惑的OLED与LCD的本质区别。
“太阳因为是自发光，所以无论你从
哪个角度上看都是亮的， 而月亮需
要有光源辅助， 并且特定的位置才
能看到光。正因为OLED能够自己发
光，所以不仅能展现真实的黑色，而
且能适应各种折叠和弯曲”。

自今年初以来，OLED阵营进一
步扩大，创维和京东方对中国OLED
电视开发战略进行了发布， 上游面
板厂商正逐步增多 ， 市场方面 ，
OLED电视市场份额尤其是高端市
场的比重今年持续攀升。OLED的应
用正逐渐渗透到消费层面，不管是中
小尺寸屏应用，还是大尺寸电视终端
应用。近日，在“2016中国OLED显示
产业峰会”上， Barry Young发表了题

为《显示产业：过去即是序章 》的演
讲 ， 讲述了他对未来显示技术的
看法。

Barry Young表示：“要想预见未
来，必须回顾过去。首先CRT是一种
自发光的显示技术，是20世纪50-80
年代电视市场的王者， 后来尺寸灵
活、能耗更低、亮度更好的LCD出现，
CRT的地位受到了威胁 。LCD的技
术在不断改良， 应用越来越广泛，但
始终无法抗衡现在自发光的OLED
技术。现在LCD为了达到OLED呈现
出来的效果，进行了很多优化处理，
但成本也同时增加了。”

业内人士表示，纵观显示市场，
传统的LCD市场已呈现一片红海 ，
颓势已显。OLED市场却在销量和应
用上实现快速突破， 无论是传统的
显示设备厂商， 还是未来具有无限
潜力的可穿戴智能设备，对于OLED
屏幕的需求较大，OLED市场也正逐
渐形成完整的产业链。

对于OLED在电视行业的发展，
Barry Young认为， 电视的市场分为
两部分， 分别是40英寸以下的低端
市场和50英寸以上的高端市场 。低
端市场价格非常敏感，OLED技术的
推广，需要降低成本来保证竞争力。
所以OLED重点关注的是高端市场，
在这个市场中，应用OLED可以获得
更多的利润， 同时可以和LCD进行
区别性、差异化的表现。

对于产品的稳定性和寿命问
题 ，Barry Young则告诉北京商报记
者：“稳定性根本不是问题， 因为LG
电视用OLED技术可以稳定使用10
万小时，并且OLED技术已经广泛应
用于智能手机， 现在大概有上亿台
智能手机都是OLED技术，所以根本
不存在稳定性的问题。”对于业内盛
传 的 第 二 代 量 子 点 技 术 也 就 是
QLED电视， 他认为是根本不可行
的，因为如果用QLED技术，发光只
能持续500小时。


