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混合动力成绩斐然
随着环境问题的日益凸显，中国消费

者对环保汽车和环境友好型社会的诉求
越来越高，节能减排成为了环境保护的首
要课题。对于汽车企业而言，通过研发和
推广节能环保车型，实现节能减排无疑是
最为直观、也最适合的解决方式。

为了更好地降低汽车所带来的环保
问题， 丰田长期坚持开发生产混合动力
汽车。丰田深知，要满足中国消费者对环
境友好型汽车社会的需求 , 不仅要建设
零排放的绿色工厂 、 导入混合动力车
型 ，更重要的是降低成本 、实现混合动
力技术的国产化 ，让更多的中国消费者
切实享受到混合动力车型的环保魅力
与优势。

基于对中国市场的重视和对环境问
题的深切关注，丰田将中国列为全球首个
海外混合动力现地研发生产基地，力图通
过现地化提供符合中国客户期待的汽车
产品，让丰田的混合动力技术在中国生根
发芽、开花结果，助力中国的环保事业和
环境友好型社会建设。

目前， 丰田正积极致力于混合动力
技术的本地化普及推广。 在先后引入混
合 动 力 车 型 PRIUS普 锐 斯 和 CAMRY
HEV凯美瑞尊瑞后，2013年11月，丰田全
球研发体系中规模最大、 最先进的混合
动力核心组件研发基地———丰田汽车研
发中心（中国）落成开业。去年底，一汽丰
田和广汽丰田先后推出了COROLLA
HYBRID卡罗拉双擎和 LEVIN HEV雷
凌双擎。

秉承着环保理念，丰田在国内力推混
动车型的力度有目共睹，资料显示，丰田
混合动力双擎的优势在于真正环保 、节
油。百公里4.2L综合油耗，是目前所有同
等发动机排量车型无法企及的低油耗水
平。 丰田混合动力车型累计节省了180亿
升汽油消耗量，减少了4900吨二氧化碳的
排放量。

丰田汽车（中国）投资有限公司董事
长大西弘致表示，“2015年是丰田与中国
共同收获的一年。在混合动力导入中国十
周年之际，丰田也开启了在中国的混合动
力元年 。COROLLA HYBRID卡罗拉双
擎和 LEVIN HEV雷凌双擎的上市，是丰
田混合动力在中国落地生根的硕果。我们
希望提供高于日本制造的质量，能被消费
者接受的高性价比，能够让更多的消费者
体会到混合动力优异的低油耗和加速性
能，以及优秀的环保体验”。

不过，丰田在中国市场普及混合动力

车型并非易事，除了价格高于传统燃油车
型外，并未享受到补贴政策的眷顾，也让
混合动力车型面临着发展困境。 对此，丰
田汽车仍然坚持这一路线，并推出更为有
力的新产品。 自COROLLA HYBRID卡
罗拉双擎和LEVIN HEV 雷凌双擎上市
一年以来，累计销量已超过6万辆，预计今
年销量将达到接近7万辆。此外，丰田系混
合动力汽车在华累计销量将达到10万辆，
是去年的3倍。

坚守环保公益理念
对于喊出“In China For China”口号

的丰田汽车而言， 仅仅制造环保汽车显
然远远不够。直接地、持续地开展环保公
益活动， 才是丰田坚持环保理念的重要
内容。

在环保事业上，丰田努力通过自身的
实际行动来改善环境，通过多年努力的治
沙造林工程，连续投入16载，开启“21世纪
中国首都圈环境绿化示范基地”项目。
自2001年起， 丰田在河北省丰宁县开展
“21世纪中国首都圈环境绿化示范基地”
项目，到现在，这个项目已进行16年 ，数
不清的丰田人为丰宁奉献了汗水和青
春 。截至2014年底 ，沙化土地面积901平
方公里，占全县总面积的10.3%。16年间，
丰宁县沙化土地面积减少了20%， 治沙
止漠取得了显著成果。 丰田在丰宁的植

树造林项目已累计直接投入资金超过
4000万元 ，植树约500万棵 ，绿化总面积
超过5万亩以上（约等于4200个足球场），
树木的成活率高达90%以上， 取得了显
著的绿化效果。

不断提升环保科技水平，为的是通过
更环保的车型保持未来的蓝天白云。而开
展环保公益活动，则是在亲手参与改变环
境的同时， 将环保理念传递给更多的人、
传递到更大的范围。

丰田对于社会公益从项目设立的初
衷到具体实施，都与其他公司的公益式营
销不同，而是把它作为在华发展整体战略
中的重要组成部分而长期推进，这也是丰
田扎根中国的标志。因此除了针对一些自
然灾害进行捐款之外，还在多个公益领域
细致且持续地进行投入，目前从项目的执
行效果上看， 都取得了良好的社会效应，
贡献了自己的一臂之力。 在环保领域，除
了植树造林项目以外，丰田于2005年正式
启动“中国青年丰田环境保护资助行动”，
此活动每年举办一次。持续了11年的“中
国青年丰田环境保护资助行动”目前已累
计投入资金超过3500万元，资助了91个创
意项目、130个优秀个人和团队， 覆盖约
5000万人群。

社会责任持之以恒
丰田在努力提供更好的产品的同时，

也在更加努力地实践自己的环保承诺 ，
更为重要的是也在积极履行自己的企
业社会责任 ， 并将继续开展各项事业
和活动 。

2015年，丰田汽车发布了“丰田环境
挑战2050”战略。“丰田环境挑战2050”战略
针对气候变化、水资源缺乏、资源枯竭、生
物多样性减少等地球环境问题，以“使汽
车产生的负面影响无限接近于零”和“为
社会带来正能量”为目标，在“打造更好的
汽车”、“更好的生产活动”、“美好城市和
美好社会” 三大领域发起了6项挑战。同
时，为实现“丰田环境挑战2050”战略，丰
田制定了当前的执行计划———第六次“丰
田环境治理计划”， 作为2016-2020年期
间的五年计划加以实施。

“2050战略 ” 实质上是一种郑重承
诺， 丰田提出了2050年全球新车平均行
驶过程中CO2排放量与2010年相比削减
90%的目标 。 具体来说 ， 燃料电池车
（FCV）的销量方面，于2020年以后，在全
球的年销量达到3万辆以上 ； 燃料电池
（FC）巴士方面，于2016年内开始以东京
为中心引进燃料电池巴士， 为2020年东
京奥运会及残奥会预备100多辆燃料电
池巴士；混合动力车（HEV）的销量方面，
在2020年以前 ， 全球年销量达到150万
辆，累计销量达到1500万辆；2020年全球
新车平均行驶过程中CO2排放量削减
22%以上（较2010年）。

值得关注的是 ，2015 年丰田正式成
为国际奥委会的“TOP 合作伙伴”，而北
京成功申办 2022年冬季奥运会， 也让社
会公益事业成为丰田在中国事业的重要
组成部分。对此，丰田在环保方面也提出
了直接开展自然保护活动计划，包括植树
造林、资助环保活动等 。在 “丰田植树造
林”、“资助环保活动”、“环境教育贡献”三
大举措的支撑下，不断充实常年开展的自
然保护活动，并通过活动获得的知识和经
验更广泛地与社会共享。此外，丰田将扩
大活动规模，通过有效利用十几年来在中
国河北省丰宁县等地累计植树860万棵的
经验，借助各地政府、企业、供应商、经销
商等力量，为恢复丰富多彩的自然环境做
出贡献。

正如大西弘致所言， 在中国市场，丰
田除了提供高质量的汽车产品和优质的
服务外，还积极开展符合中国社会需求的
各项社会公益活动， 努力融入中国社会，
为“建设资源节约型、环境友好型社会”、
推动中国社会与经济的和谐发展做出贡
献，力争成为中国社会认可和信赖的优秀
企业公民。

丰田：造环保车的企业责任践行者
当经济发展不是单纯地追求速度

和规模， 而是更加注重可持续发展，环
境保护已经成为有社会责任感企业的
共识。由于汽车产品与“环保”、“责任”
等概念密不可分，越来越多的汽车企业
开始投身于环保公益事业，在发展壮大
的过程中将保护环境、回报社会当做企
业自身的使命来完成。

对于将“扎根于当地、成为优秀企
业公民” 作为企业基本理念的丰田来
说，不仅局限于得到市场以及消费者的
认可，而更多的是承担起自己对社会的
贡献，以自身能力实践着企业对于社会
责任的承诺。
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