
·资讯·麦淘转型引关注

亲子游借教育破谜局

旅游大事记

2月24日，2017“中丹旅游年”开幕式在京举行。国
家旅游局局长李金早在开幕式上表示，“中丹旅游年”
是中国与北欧国家举办的首个旅游年。2016年，两国双
向旅游交流规模超过21万人次。开幕式上，双方签署了
《关于2017 “中国-丹麦旅游年” 相互支持举办活动的
合作谅解备忘录》。中国与北欧国家首个旅游年正式启
动，在这期间内 ，将举办包括 “丹麦地图 ”手机App和
“丹麦购物指南”的发布等一系列活动。

2017“中丹旅游年”在京开幕
民航局公布的 《2016年民航机场生产统计公报》数

据显示，2016年我国境内机场主要生产指标保持平稳较
快增长， 全年旅客吞吐量首次突破10亿人次， 完成
101635.7万人次，比上年增长11.1%。分航线看，国内航线
完成91401.7万人次，比上年增长10.3%；国际航线首次突
破1亿人次，完成10234万人次，比上年增长19.3%。2016
年，我国境内民用航空（颁证）机场共有218个（不含香
港、澳门和台湾地区），其中定期航班通航机场216个，定
期航班通航城市214个。

去年机场旅客吞吐量首破10亿

万达酒店首次向海外品牌输出

2月24日，万达酒店及度假村与土耳其Mar Yap公司
就伊斯坦布尔万达文华酒店管理输出项目举行签约仪
式。据悉，这是万达酒店及度假村首次向海外品牌输出，
也是中国酒店管理行业第一次实现向海外输出豪华酒
店管理的项目。该酒店由Mar Yap公司投资，万达酒店及
度假村提供管理。酒店距离伊斯坦布尔阿塔图尔克国际
机场5分钟车程，距离市中心约25分钟左右，拥有150间
豪华客房及套房，预计将在2018年底开业。

据 《中青旅控股股份有限公司第七届董事会临时
会议决议公告》显示，中青旅、红杉资本中国基金、IDG
资本拟将共同发起并设立旅游产业投资基金。 预计此
基金将有望依托于中青旅庞大的产业集群势能与两大
专业投资机构的资本优势和独到的投资眼光， 瞄准国
家旅游产业的消费升级。 消费品与现代服务是红杉资
本中国基金投资的重要四大方向之一， 而红杉中国在
旅游领域的布局也早有体现，曾投资过驴妈妈、途牛旅
游、要出发等项目。 栏目主持：左靖远

中青旅等设立旅游产业投资基金
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近日，“麦淘亲子”宣
布完成了7000万元人民
币B轮融资， 麦淘亲子也
正式从亲子游企业转型
到“场景+教育”。对于这
一变化，分析指出，亲子
游市场本身的限制、大企
业的夹击等都成为亲子
从游转向教育的原因。与
此同时，亲子游市场和亲
子教育的客群十分接近，
也成为亲子游转型的便
利条件。那么，在这样的
市场环境之下，亲子游究
竟是否还前景可期？

麦淘转型
2月22日， 麦淘亲子有了新的融

资动向，与此公布于众的，是麦淘亲子
游去掉“游”之后的进一步发展思路。

当时， 麦淘亲子在京召开了融
资发布会， 宣布完成由复星同浩资
本领投，森马投资、晨晖创投跟投的
7000万元B轮融资，左驭资本担任独
家财务顾问。融资之后，麦淘亲子将
启动三大方面的战略举措。

包括将产品理念升级为“场景+
教育”，用各种场景匹配教育内容，打
造“儿童场景教育第一平台”，同时，
麦淘亲子旗下的品牌 “麦淘实验室”
将开始全国加盟连锁，在全国范围内
进行扩张。与此同时，麦淘亲子第三
步的战略举措则是进一步开展产业
布局，包括与研学旅行、科学学校、儿
童品牌的合作和投资。实际上，此次
投资方复星、森马等同时也是麦淘亲
子在产业布局的合作方，比如复星集
团原本就部署了儿童产业，可与麦淘
亲子产生互动合作，而森马集团则有
儿童服装品牌巴拉巴，还投资了儿童
剧场、早教连锁等领域内的企业。

麦淘亲子的这几项举措超出了
亲子游的范畴， 成为麦淘亲子接下
来发展的思路。不过，这样的转变并
非一蹴而就。早在2016年年中，麦淘
亲子就已经有了这样的发展思路 。

当时，麦淘亲子宣布更名，从原本的
“麦淘亲子游”更名为“麦淘亲子 ”，
并定位为 “儿童场景教育第一平
台”。有报道直言，如此更名，意味着
麦淘已经不再是一家旅游公司。

空间有限
对于麦淘亲子的转变，麦淘亲子

创始人谢震曾表示，亲子游的重点并
非“游”这与麦淘亲子如今的思路一
致。同时也引人深思，为何要从原本备
受关注的亲子游市场转移？就此，易观
国际分析师朱正煜认为，如今资本收
紧，仅仅依靠产品线路卖钱难以为继。

近几年，亲子游作为旅游细分市
场的其中一种， 在过去几年迅速升
温，除了麦淘亲子以外，童游、童玩
儿、偶们亲子出行等一众创业企业迅
速出现 ，同时 ，携程 、途牛 、同程等
OTA也逐渐在此布局， 并推出相应
的产品系列，旅企巨头的布局让创业
企业们也看到了诸多压力。 对此，朱
正煜对北京商报记者表示，在亲子游
方面，驴妈妈、途牛等都还在做，但是
也面临问题， 就是亲子游重运营、轻
交易，所以大型平台玩法与创业企业
有所不同，现在平台类企业也在向一
些线下的亲子服务商采购产品。

在接下来的发展中， 亲子游市
场也逐渐显现出诸多问题， 比如同
质化严重、 行程中并未有较为专业

的亲子环节， 甚至有不少亲子游产
品只是对普通产品的稍许调整 ，这
与亲子出行的游客期望产生了差
异。 不少观点认为， 在迅速升温之
下，很多亲子游产品“只游不亲子”。
有业者还表示，出现同质化的原因，
与行业容易被模仿不无关系。

在行业本身出现限制的情况
下， 业务的延展成为了企业良性发
展的路径。 而企业本身所揽下的亲
子客群，成为企业调整的方向。不论
是此前的旅游企业还是如今的亲子
平台， 麦淘亲子定位服务的人群都
是亲子人群，如今，可依靠旅游这个
熟悉的领域切入这类人群。

进入新阶段
实际上， 麦淘并不是第一家从

亲子游转型教育的企业 。2月21日 ，
“悦途旅行”更名为“探知游学 ”，亦
实现了从亲子游向游学市场的转
变。 在多家亲子游领域的知名企业
纷纷转型之际， 亲子游市场的前景
是否还可期？

易观智库研究报告显示 ，2015
年亲子产业整体市场规模已突破2
万亿元， 预计2018年亲子行业市场
规模有望突破3万亿元。在这一数字
背后，涌动着商业机遇。不过显然 ，
亲子游市场如今已经进入到新的阶
段。“综艺节目《爸爸去哪儿》火了之
后，亲子这块购买力比较强，消费者
主要购买线路产品，但是市场爆发起
来，红利到一定峰值后，消费频次跟
不上市场发展， 因此需要做深入运
营，也就是新的阶段。”朱正煜说道。

他还指出，在新的阶段中，除了
平台以外， 已经鲜少有只做路线的
企业了，就是大企业在做平台，向亲
子机构进行采购，中小企业做运营，
如此也避免了与途牛、 驴妈妈等平
台的正面竞争。“亲子游从去年开始
都在弱化‘游’强化‘运营’，本质上
亲子是教育+旅游，同时用户复购率
相对较高， 这都决定基于用户关系
进行产品开发是非常有利可图的 ，
这是大家都转型的核心。”

北京商报记者 关子辰 白帆

公主邮轮首次在华推出“明星顾问团”
嘉年华集团旗下公主邮轮2月21日宣布推出华人

明星顾问团，旨在力邀多个领域卓有成就的明星体验
和探索邮轮假期。据悉，明星顾问团包括知名美食评论
家蔡澜、前奥运跳水冠军田亮、知名歌手和主持人叶一
茜、音乐创作人及歌手常石磊、中国时装设计师代表及
品牌创始人吉承。

公主邮轮还宣布，将与姚明创立的姚家族葡萄酒
展开全新合作。同时，公主邮轮还将合作引进国际茶
饮、咖啡及果汁特许品牌———贡茶，并在盛世公主号上
开设品牌专营店。

公主邮轮中国区副总裁兼总经理王萍表示，邀请
多位华人明星顾问加盟，可以为中国游客提供豪华的
海上度假旅程。

欧铁集团发布通票在线培训课程
继在北京、 上海、 广州成功举办一系列活动后，

Eurail欧铁集团于本周发布了全新的欧铁通票专家在
线培训课程，此课程专为旅游从业人员量身定制。此
外，Eurail欧铁集团分享了针对于中国旅客的市场洞
察及2017年新产品， 旨在让愈发便利的欧洲列车之
旅吸引更多消费者。 欧铁通票专家在线培训课程向
代理商介绍欧铁通票的优惠政策，详细的产品介绍，
展示美丽的欧洲景点， 推荐令人流连忘返的旅游线
路，并向代理商传授销售欧铁通票的技巧。

在全球市场中，亚洲占据欧铁销售业绩排行第二
的位置，占据全球市场总额的36%。欧铁一国通票销售
额上涨超过35%， 源于越来越多的中国旅客开始选择
欧洲一国深度游。这些数据也吸引了欧铁集团对中国
市场的看重。

东辰国际大庙会在京启动
2月26日，东辰国际大庙会启动仪式在京举行，首站

落地波兰华沙。该活动主要致力于把中国最特色的地方
传统文化打造成国际旅游文化新名片，从而吸引更多外
籍游客以及更多国际投资者对中国发展的持续关注。东
辰国际大庙会分为四个项目，以展示中国传统文化，吸
引众多国外游客，更进一步了解中国传统文化。

中商会国际旅游促进会会长、成都畅响文化旅游
有限公司董事长倪伟表示，中商会国际旅游促进会全
面启动“东辰国际大庙会”活动，旨在搭建全球旅游经
济文化交流平台， 倡导建立国际旅游投融资经济体
系，促进全球旅游经济开发项目对接。

“途远优美书屋”亮相保定
2月27日，途远爱心书屋全国示范基地“途远优美

书屋”在河北省保定市雄县大庄村正式启动。据介绍，
在该项目中，爱心书屋基地将以阅览室和住宿结合的
方式进行。

在本次开幕中， 途家捐赠了200本精美图书以及
“途邮筒”，小朋友们可以向其中投递心愿卡，帮助留
守儿童实现心中的梦想。中华少年儿童慈善救助基金
会理事长兼秘书长王林则表示，和途远共同发起这个
公益项目的目的在于，以途远优美书屋为载体，以“儿
童阅读”为切入口，真正关爱当地留守儿童。“书香致
远·关爱至美”作为“中国万村童阅公益计划”的第一
步、全国途远爱心书屋的第一站，未来该项目还会在其
他省市持续落地。

北京歌华开元推春季菜肴
北京歌华开元大酒店3月1日正式推出春季野菜珍

菌美食节。春回大地，万物复苏，顺势而发的野菜悄悄
从地间冒出，春季是食用野菜的最佳时机。野菜生长
在郊外，污染少且吃法简单，可凉拌、清炒、煮汤、做馅，
营养丰富，保健功能显著，如荠菜、马齿苋、马兰头、车
前草、竹笋等。

酒店方面表示，推出应季野菜以及精选的鸡枞菌、
牛肝菌等珍稀菌类，意在为酒店顾客提供更多清新健
康的食材选择和味蕾享受。 北京商报综合报道


