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休闲零食营销八仙过海

百草味：影视剧疯狂植入

由于整体场景风格与现代生活差
异较大，古装剧一般被认为品牌植入难
度更大 。但 《三生三世十里桃花 》里 ，百
草味的营销反响却相对较好 ，从新浪微
博搜索关键词可以看到 ，不少粉丝对在
剧中看 到 百 草 味 还 比 较 惊 喜 。 “百 草
味 ” 这个相对偏古风的名字与古装剧
的契合点无疑是关键元素之一 ， 能同
剧情一起实现和谐的效果 。此外 ，在具
体场景上 ，神仙相对悠闲的生活和市井
叫卖也是选择的比较合理的场景 。但有
部分相似情节植入过多 ，也可能引起接
受不适。

与此同时， 百草味根据电视剧做深
度合作产品，本次《三生三世十里桃花 》
的合作当中， 百草味就推出了桃花心糯
米团子衍生产品，据悉，该衍生品上线仅
半个多月原定的生产量就脱销了。 此前
百草味也曾在剧《W两个世界》中有过成
功的植入案例，在韩剧 《W两个世界 》中
出现的抱抱果也成为当时热销产品之
一。与百草味的目标受众一致，影视剧尤
其是韩剧的主要受众也是一些年轻的女
性。据悉，百草味借这一热点成功打入韩
国海淘市场。

影视作品植入已然是百草味的重要
营销渠道之一，相关统计介绍，百草味先

后与《寻找爱的冒险》、《旋风少女2》、《放
弃我抓紧我》、《北上广依然相信爱情 》、
《W两个世界 》、 《打架吧鬼神 》、 《灰姑
娘与四骑士 》、《七月与安生 》、《大闹天
竺 》等作品合作 ，今年将播出合作影视
作品。

中国食品产业评论员朱丹蓬指出 ，
百草味在剧中设计契合剧情， 这种方式
的广告受到好评的原因不仅仅是与消费
者在看电视时的代入感贴近， 大受关注
的原因也在于电视剧本身的影响力 ，基
于这种情形 ， 投放广告的成本也非常
高，一般这种情况差不多得是超千万的
广告计划。但总体来说 ，目标受众一致 ，
粉丝在自媒体的二次传播也能够形成
新的营销。

三只松鼠：砸派高调营销

在三只松鼠创始人章燎原砸掉苏州
一家创造松鼠投食店新纪录的门店时 ，
网络上即有不少人以或正经或调侃的方
式总结了包括罗永浩维权砸冰箱、 王刚
《天下收藏》现场砸宝等自张瑞敏砸掉自
家冰箱开始的各种砸派营销。

春节假期回归后不久， 章燎原就带
着工作人员抡锤砸掉了开业还未到一个
月的苏州投食店， 而这家店在开业当天
就实现了18万元的销售额， 曾经以人流
量第一、销售额第一、转化率第一等指标

创纪录。砸掉这么一家店 ，章燎原介绍 ，
与南通一家店停工等一起计算的话 ，在
人力、装修等方面将直接造成约200万元
损失。而砸店的原因，三只松鼠决定砸掉
这家店是因为工期短， 团队为了赶开业
放低了标准，仍有许多不足之处。

但对于许多门店而言， 装潢上没有
达标一般是延期开业， 即便重新再来也
只是直接负责的工作人员处理相关工
作，高层亲自抡锤砸店，被不少消费者认
为是营销之举。 针对外界认为三只松鼠
砸店是为作秀的质疑， 也有公开资料显
示， 三只松鼠方面也坦言就是在炒作在
作秀，但也是让消费者 、媒体来监督 。而
在采访当中， 一些三只松鼠的粉丝却并
不是对章燎原这种希望借此举表达企业
追求完美的高标准表示赞同， 认为门店
设计者认为的不足不能够与冰箱等硬件
的硬伤相比， 轻易砸店在一定程度上是
资源的浪费与不环保。

来伊份：总裁担当零食女王

在来伊份的营销当中， 来伊份总裁
郁瑞芬的曝光率极高， 在口径上也一直
是有“零食女王”之称。在网红经济与视
频直播爆发的去年， 来伊份也加入了网
红直播的营销队列 ，去年 “双12”期间 ，
“零食女王”郁瑞芬在线下门店与网红共
同进行线下直播， 支招的是年货必买清

单并现场教学如何置办年货。 郁瑞芬也
俨然成为来伊份的网红角色， 相关数据
显示， 当天的直播吸引了超过十万人次
的观众，最高在线人数达到4万人 。在支
付宝晚会期间，郁瑞芬也以零食女王、红
包雨为品牌造势。

业内人士指出， 创始人或高层成为
营销角色是互联网营销时代传播特点的
一个体现 。在企业经营当中 ，创始人或
高层本身就应该是自家品牌的代言人 ，
但之前仅靠现实的交际圈子传播未见
得有多明显的效果 。互联网时代传播触
点多，而创始人或高层比之于传统的明
星代言或者公关营销更能够展示品牌
的文化和特点 ，此外 ，对于当前的消费
者而言 ，即便不是一对一的交流 ，但企
业高层参与到营销当中 ，消费者也能够
产生对品牌更高的信任度， 在消费者的
印象当中， 企业高层的个人品质会与产
品品质相互影响。

此外， 零食女王这种让高层卸下企
业管理者相对严肃的身份更容易让粉丝
产生亲近感， 风格也与来伊份营销中萌
之特点相吻合。 北京商业联合会常务副
会长赖阳则在另一个层面指出了这种营
销方式的价值，对于企业高管来讲，这种
营销方式对应的个人形象曝光率提高甚
至拥有一定的粉丝情况，会成为个人的无
形资产。

北京商报记者 吴文治 郭白玉

热播的《三生三世十
里桃花》近日剧终，不仅
唯美的神仙爱恋让人回
味，通过这部电视剧种草
百草味的看剧观众也不
在少数。百草味在电视剧
中疯狂植入，三只松鼠效
仿时任青岛海尔冰箱总
厂厂长张瑞敏砸冰箱砸
了苏州的一家店，随着休
闲零食市场的逐渐增长，
各种网红休闲零食也在
加紧营销攻势，相比于传
统食品企业，这些网红休
闲零食的营销更讲套路，
也更符合目标消费群体
的消费心理。

百草味在电视剧《三生三世十里桃花》中的品牌露出


