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这是标致在该级别中推出的首款车
型。从照片来看，东风标致5008外形设计
依然走“标致设计”的“高颜值”路线，颇具
特色的家族式设计， 点阵式进气格栅、狮

眼大灯再配合狮爪尾灯， 外观硬朗而时
尚； 内饰采用标致独有的 i-Cockpit誖唯
我座舱，为驾乘者提供了一个颇具未来感
的乘坐空间。

2月15日 ， 工信部得到的东风标致
5008申报信息可以看出，国内版的5008和
去年在巴黎车展亮相的欧洲版5008基本
一致，轴距均为2840mm，7座设计，无论从
车辆外观还是上市时间，几乎可以肯定的
是东风标致5008是一款真正的全球同步
车型。

值得关注的是，2月23日，法国现任总
理贝纳尔·卡泽纳夫一行，在武汉考察“中
法生态示范城”项目，神龙汽车有限公司

向法国总理展示了以ADAS智能驾驶辅
助系统为核心的汽车自动驾驶技术，并请
他体验了今年即将上市的东风标致5008
的i-Cockpit誖唯我座舱。

这几年，随着用户需求的不断变化，
SUV车型呈现 “爆发式增长”。2017年是
东风标致的 “SUV年 ”， 东风标致将有
2008、3008、4008、5008四款产品同时征
战SUV市场，满足消费者在工作、生活中
的多面需求， 以及用户对高档品牌价值
的追求。

5008从诞生之初， 就肩负着标致品
牌的重要使命———成为D0级7座SUV细
分市场的领导者， 带领品牌进入全新的

领域。到目前为止，东风标致5008的信息
尚未完全披露， 更多的配置信息还在保
密之中 。此前 ，东风标致5008的5座版因
其空间相对宽裕 ，成为更多消费者选择
的车型。而东风标致5008定位D0级SUV
细分市场 ，将跟昂科威 、途观L、现代胜
达 等 位 于 一 个 级 别 市 场 ，7 座 设 计 ，
2840mm的大轴距决定了5008拥有更大
的乘坐空间。

据悉，3月初， 全球媒体试驾结束后，
东风标致5008将在3月底的 “2017标致暨
东风标致品牌SUV盛典”上亮相。届时，这
款备受瞩目的品牌旗舰SUV将会真正揭
开神秘面纱。
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2月23日， 东风标致
5008在国内首次亮相，作
为东风标致首款7座SUV
阵容曝光， 引起了广泛关
注。 标致品牌最新造车理
念和设计风格的使用，独一
无二的7座设计， 全球同步
上市，将5008推上了东风标
致SUV旗舰车型的宝座。

北京商报讯（记者 刘洋）日前，全新BMW 1系运
动轿车在上海正式宣布上市。本次上市的全新BMW 1
系运动轿车共有五款车型，包括BMW 118i时尚型、运
动型、 设计套装型，BMW 120i设计套装型以及BMW
125i运动型，价格区间为20.48万-31.98万元。值得注意
的是，为了吸引年轻消费者，宝马同步推出了极具吸引
力的金融方案，首付低至4.1万元，月供888元起。

宝马集团董事罗伯森表示：“中国是宝马集团全球
最大的市场， 销量占全球总销量的20%多。 通过全新
BMW 1系运动轿车，我们正在经历将车型‘引进’中国
到为中国‘开发’车型的变革，以更好地满足中国客户
的需求。”

华晨宝马汽车有限公司总裁兼首席执行官魏岚德
表示：“中国的豪华紧凑级细分市场拥有巨大的潜力，
通过全新BMW 1系运动轿车，我们进一步丰富了在这
一细分市场的产品阵营。 这是我们为中国客户量身打
造的车型， 除了这款国产豪华紧凑级轿车， 全新一代
BMW 5系长轴距版也将于年内上市，我们的新大东工
厂也将正式投产。”

全新BMW 1系运动轿车的外观设计时尚动感，除
入门车型外，其他四款车型均标配LED灯组。为了吸引
年轻消费者，全新BMW 1系运动轿车的车身颜色选择
多达10种， 其中曙光金更是1系运动轿车的专属颜色，
也就是说，全球数千万宝马车主中，只有中国的1系运
动轿车车主独享这一靓色。此外，埃斯托蓝也进入1系
运动轿车的色系选择， 之前这一颜色还从未被用于非
M运动套装车型。

全新BMW 1系运动轿车全系标配BMW互联驾驶
服务，其中的互联驾驶基础服务十年免费，高配车型更
可享受增强型互联驾驶服务， 旅程咨询服务24小时为
客户提供各种实用信息。

事实上， 宝马已将智能互联的触角延伸至更多的
移动终端。2016年12月，BMW云端互联正式在中国市
场上线，全新BMW 1系运动轿车的客户可以通过手机
等智能设备的App应用，实现与车机间的互联，玩转数
字生活。BMW云端互联是基于最前沿的云技术平台打
造，具有多重扩展性。

借秦唐车型升级推增值服务

比亚迪应对“后补贴”期
依靠多款明星车型征

战新能源车市场的比亚
迪， 在新能源车补贴逐年
退坡的环境下， 开始搭建
“生态圈”， 并通过涉足新
能源车配套设施、 保险等
增值服务，将新能源车销售
从依赖“政策市”向市场化
转型， 以应对 “后补贴”时
代。近日，比亚迪推出秦100、
唐100车型， 并且为这两款
车型打造一系列购车方案，
而这两款车也将成为比亚
迪“生态圈”的试水车型。

数据显示， 去年我国
新能源汽车销量为50.7万
辆，同比增长53%。 然而，
随着政策补贴退坡， 未来
新能源车销售存在隐忧。
按照此前财政部等四部门
联合下发的 “关于2016-
2020年新能源汽车推广应
用财政支持政策的通知”，
今年新能源车补贴减少
20%。 以一辆新能源车为
例， 补贴约占售价的30%
左右，补贴减少20%，对售
价的影响约6%。而到2020
年， 新能源车政策补贴将
退出。这也意味着，此前依
靠政策补贴提升销量的车
企，在补贴取消后，要与其

他车企进行市场化竞争。
对此， 部分新能源车

企开始通过提供增值服务
向市场化转型。 近日上市
的比亚迪唐100、 秦100车
型，其中秦100官方指导价
为20.99万元，在享受3.6万
元新能源车补贴及减免
2.5万元购置税、车船税等
后 ， 最终售价为 17.39万
元； 唐100官方指导价为
29.99万元 ， 最终价格为
26.39万元。

据了解， 本次上市的
两款车型， 除纯电续航里
程达到100公里外，消费者
在购买两款车型时， 比亚
迪汽车金融公司还将提供
0利率全系新能源金融方
案，秦100、唐100日供仅为
100元。而比亚迪在两款新
车型上推出的金融服务，

也成为比亚迪向市场化转
型，搭建“生态圈”的冰山
一角。

比亚迪董事长王传福
曾表示，政策补贴退坡后，
新能源车行业将从政策导
向型转为市场导向型，企
业要研究市场， 推动产品
创新。 根据比亚迪方面的
规划， 将联合各领域有实
力、 有环保责任感的优质
企业， 聚焦新能源汽车消
费者在购买、 使用过程中
的“痛点”，在产品、技术、
配套、便利性、延展服务等
全价值链领域上为用户解
决问题、创造价值，构建全
产业链联合的 “电动·未
来”生态圈。比亚迪销售公
司总经理舒酉星表示，比
亚迪将邀请银行、 保险公
司、金融公司、电桩公司、

电力公司 、 地产公司 、商
圈公司、 共享车公司等共
同参与， 整合各领域优质
资源， 基于开放合作的理
念，打造一个多样化、共生
共赢的复杂生态系统，形
成一个全产业链。

目前，比亚迪“电动·
未来” 生态圈已经联合首
批13家企业， 包括滴滴出
行、华商三优、中国普天 、
平安车险、中华保险、中国
移动及中国人保等， 在购
车、 用车环节为消费者提
供便利。例如，在新能源汽
车使用环节， 比亚迪将接
洽国内大型的地产商，针
对用户小区充电难等问题
制定解决方案， 让用户能
够为车辆充电。

数据显示， 去年比亚
迪新能源乘用车销量为10
万辆 ， 同比增长70%。同
时，去年，比亚迪营业总收
入为1039.75亿元，其中新
能源车收入占比达40%。
业内人士表示，未来，各新
能源车企在没有补贴和政
策的扶持下， 通过 “生态
圈” 提供增值服务将成为
新能源车的新增长点。

北京商报记者 刘洋

全新1系丰富宝马车型阵营


