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相关新闻

·快讯·

自行车产业苦寻下一个风口
农夫山泉：没上市打算

北京商报讯（记者 孙麒翔 王子扬）3月8日 ，有媒
体报道农夫山泉或将上市 。 根据媒体提供的名单显
示，截至2017年1月31日 ，浙江辖区处于辅导期内的拟
上市公司共有107家 ，农夫山泉赫然在列 。北京商报记
者联系到农夫山泉董秘周力，得到的回复是“没有上市
打算”，针对为何会出现在这份名单中，周力回复“陈年
旧事而已”。

根据媒体报道的数据显示，农夫山泉在中国的饮用
水行业市场占比达到25%的份额， 在世界饮用水市场中
位居前三名，从市场份额来看，农夫山泉位居国内饮用
水行业老大是毫无疑问的。《2016中国民营企业500强》
榜单中显示，农夫山泉去年营收为109.11亿元。2015年农
夫山泉营收增长率为3.5%，2010-2015年其年均复合增
长率（CAGR）达15.8%。

尽管没有上市打算 ，但农夫山泉 “被上市 ”已久 。
中国品牌研究院食品饮料行业研究员朱丹蓬认为 ，农
夫山泉此前在渠道、经营、品牌等方面没有压力 ，随着
近几年行业竞争变得激烈 ， 农夫山泉希望先走一步 ，
做上下游布局 。但做全产业链企业 ，农夫山泉在前期
产业上游需要投入很大 ，且回收周期较长 ，因此农夫
山泉希望运用资本杠杆减轻自身压力 ，从而实现企业
的快速发展 ，以农夫山泉目前的企业体量来说 ，是水
到渠成的。

借力共享单车，自行车厂商成为香饽
饽，大厂商、大品牌的自行车订单猛增。不
过，北京商报记者调查发现，大部分自行
车厂商仍以代工厂的身份从事自行车生
产，缺乏创新、设计和品牌营销，甚至有工
厂为完成共享单车订单，将企业自主品牌
自行车的生产搁置一边。长期以往，自行
车厂商想要持续火下去难度不小，伴随共
享单车热度褪去、 单一订单生产模式老
化、出行功能被取代，自行车行业发展的
下一个风口在哪儿？

少了订单：强化深度合作
自ofo、摩拜单车等共享单车品牌跑

马圈地以来， 一度惨淡经营的自行车市
场重燃生机。 国内自行车厂商生产热情
高涨，订单“接到手软”。广州赞恩自行车
文化有限公司经理叶植东介绍， 目前公
司已经接到了多个共享单车平台的订
单，为保证按时完工，工厂正加班加点地
进行生产，此前工厂每个月约生产4万多
辆自行车，共享单车订单融入后，工厂产
能可以提升80%。

共享单车确实带火了自行车行业，
但一直火热的共享单车还能火多久？据
中国自行车协会副会长、 凤凰自行车总
裁王朝阳介绍， 今年是共享单车竞争的
关键一年，3-10月是最火爆的投放期，而
后至2018年底共享单车格局初定， 共享
单车为竞争已经引发产能过剩， 未来自
行车产能将回落并稳定。

待到2018年共享单车格局稳定 ，市
场拓展速度放缓， 订单量下滑是必然的
结果，一些依赖订单存货的工厂，便将面
临严峻的考验。

这一点叶植东也已看到， 他告诉北
京商报记者，企业依赖订单，虽然短时间
内可以获得丰厚的利润， 但并不是长久
之计，共享单车作为一个新兴事物，在此
后较长的时间里仍能够保持一定的活
力，想要将自行车企业彻底盘活，还需要
研究更深层次的合作。

据叶植东介绍， 目前虽然企业不断
接纳共享单车平台的订单， 但是企业也
与摩拜单车达成了更深层次的合作，赞
恩为摩拜单车提供广州地区共享单车的
维保工作，希望通过这种深层合作，可以
继续带动企业发展。

涨了成本：转型中高端
共享单车带来的巨大订单，使自行

车企业赚得盆满钵满，但在原材料成本
价格上涨、共享单车出厂价不变的情况
下， 自行车厂的企业利润正在被摊薄。
业内人士介绍，每年国内生产的自行车
配件是有一定数量的 ，产能有限 ，在需
求量增大的情况下，配件价格上调是必
然的结果。

据叶植东介绍，目前自行车厂与共
享单车平台的合作分为两种方式，一种
是平台提供配件 ，工厂负责组装 ；另一
种就是由平台向工厂定制，所有生产由
工厂完成。定制模式下 ，企业与共享单
车平台先会就每辆共享单车的出厂价
达成协议 ，不过 ，随着自行车配件价格
短时间内快速上涨 ， 已经达成定价协
议的工厂也将面对利润大幅缩水的情
况 。 一位不愿具名的业内人士透露 ，
目前一些较小的共享单车平台所定制
的共享单车出厂价在300-400元之间 ，
摩拜单车和ofo等共享单车巨头的车辆
出厂价会相对更高。

叶植东为北京商报记者做了个计算，
以共享单车中的配件单速飞轮为例，该配
件在2016年时价格为2.3-2.4元/个，春节后
价格急升，目前为4.5元/个，涨价幅度接近
90%，尽管价格猛增，但是单速飞轮仍然
供不应求，下订单后不能直接拿货，需要
过一段时间才能交货。其他配件的价格也
出现了不同程度的上涨 ， 涨幅为15%-
20%。另外，由于钢材等原材料价格的上
涨，运输费用的增加，每辆单车的成本也
上涨了20%左右。叶植东表示，以前“半死
不活”的自行车配件行业，借着共享单车
的热度也大赚了一把。

面对配件价格上涨， 共享单车利润
收窄，为摆脱代工厂的帽子，借着热度寻
求新的出路，自行车厂商也在行动。王朝
阳指出，目前好多企业都在寻求转型，面
对新的消费需求，一些企业开始注重品
牌格调的提升。成本的提升带来的不仅
是利润减少，另一方面也在倒逼企业进
行创新， 促使企业转型中高端产品，这
对行业来说是利好的。叶植东也表示，未
来企业转型创新， 发力中高端产品是一
个正确的方向。

缺了功能：发力多元化
随着共享单车以迅猛势头推进，在叶

植东看来，未来个人自行车所具备的出行
功能也逐渐被共享单车代替。“共享单车
的普及，消费者很难在出行上青睐购买自
行车，在这样的大环境下，对于企业寻找
新业务模式的能力上有着不小的考验。”

叶植东认为，发力多元化市场是自行
车产业未来突围的重要方式。 据介绍，目
前赞恩自行车厂开始发力女士用车、童车
以及变速山地车和中高档折叠车，这些针
对特定人群开发的自行车具备的功能，是
共享单车所不能及的， 因此在这些车辆
上，自行车行业仍然有很大的发展空间。

王朝阳认为，在共享单车进入平衡
期后，自行车企业应当研发出更高档、款
式新颖、 功能有所针对性的个性化自行
车。“面对未来自行车的出行功能被共
享单车取代 ，自行车行业需要尽早做好
准备来迎接挑战，消费升级的同时，产品
升级需要跟进 ， 未来休闲健康类的产
品才会受消费者青睐。”

北京商报记者 孙麒翔 王子扬

“官方版”共享单车拓局
北京商报讯（记者 姜红）共享单车

企业联合部分地区管理部门尝试更加规
范化运营， 智享单车日前联合朝阳区公
共自行车运营管理企业长城金点物联公
司，在朝阳呼家楼、立水桥、北苑等地区
完成了数百辆首批投放。

据了解， 智享单车目前已与多地政
府、企业合作规划了公共单车停放站点，
将车统一规范地摆放在指定区域内。车
辆搭载了北斗二代全球定位系统， 能够
实现1.5-5米范围内的定位。同时，智享
单车还借助后台定位系统对遵守共享单
车使用规则及社会公德的用户给予代金
券及专业骑行装备等额外奖励。

“之所以时隔一年后才推广进入市
场，主要是在打磨产品定位及核心价值的
同时， 保证从进入市场的那一刻开始就保
持严格、规范的标准化运营及运维管理。”
智享单车CEO曹康表示， 智享单车在迅

速进入市场开始扩张的同时，还将通过与
多地政府、企业、社区、商场等建立深度合
作， 实现停放站点的规范化及网络化，并
导入个人信用评价体系， 确保智享单车
的规范骑行和停放 。按照规划 ，智享单
车将在今年完成84万辆的投放。到2018
年，实现200万辆的投放目标，产品覆盖
20座城市以上。

曹康指出，共享单车的上半场厮杀
已经进入尾声，接下来企业所需要比拼
的一定是优质的用户体验以及严格的
线下管理规范。 共享单车的发展需要
在人与车之间建立起 “共享+共护”的
关系。

交通部部长李小鹏近日表示， 在鼓
励共享单车发展的同时， 需要加强行政
及企业监管。“共享单车出现以来 ，发展
总体是好的，但是也出现了这样那样的
问题，比如违规停车、蓄意破坏、服务维

修不到位等一系列问题。 对于出现的这
些问题， 我看到有关城市人民政府都采
取了措施， 出台一系列办法来改进和完
善。”李小鹏说。

为了规范野蛮生长的共享单车市
场， 北京于近日规划了大量单车停放站
点，引导用户文明规范出行。智享单车在
2016年初就开始协助北京市海淀区政府
开始筹划共享单车发展建设， 参与制定
了北京行业标准及管理规范。

同时，成都市交委、公安局、城管委
也率先联合正式发布了 《成都市关于鼓
励共享单车发展的试行意见》，推动共享
单车市场的规范有序发展。此外，一些共
享单车企业也在积极与政府、商业楼宇
及小区物业沟通，通过合作等方式划设
共享单车推荐停车点 ，设立停车牌，引
导市民规范停放单车，建立合理有序的
停车秩序。

北京商报讯（记者 孙麒翔 王潇立）3月7日广东检验
检疫局对外通报该局2016年目录外进出口商品监督抽
查情况显示，该局共计抽查进口商品951批次，检出不合
格203批次，不合格率21.35%；其中，被抽检进口避孕套
不合格率46%。6万只原产于马来西亚的日本知名品牌缺
陷安全套被责令实施召回并退运出境。

通报称， 广东检验检疫局根据国家质检总局的部
署，于2016年对法定检验商品目录以外的进出口商品实
施了监督抽查。 抽查主要针对近年来质量问题频发、消
费者普遍关注的高风险商品，包括空气净化器、电子坐
便器、汽车用制动器衬片、家用电器、功能性服装、儿童
服装、童鞋、卫生湿巾、安全套、食品接触产品、壁纸、钢
丝绳和轮胎等。

通报表示，抽查安全套（避孕套）产品13批次，检出6
批次不合格，不合格检出率46%，产地为马来西亚、泰国、
日本。 抽查各类进口家用净水机及输配水部件22批次，
检出10批次不合格，不合格率高达45.5%，涉及的生产国
有美国、德国、英国和韩国。

抽查一次性使用卫生用品产品（湿巾、卫生巾和纸
尿裤）62批次，检出28批次不合格，不合格检出率45%，涉
及进口国家和地区有德国、美国、日本 、韩国和中国台
湾。抽查103批次各类皮鞋、运动鞋产品，检出28批次不
合格，不合格率27%，涉及东南亚和欧洲国家。抽查纺织
产品249批次，检出不合格51批次，不合格率20.48%，主
要为泰国、越南、马来西亚、印尼进口。

对于以上监督抽查发现的不合格情况，广东检验检
疫局采取了约谈商家、查处质量违法问题、责令经销商
退货和销毁等措施。

东南亚进口避孕套近半不合格


