
女生的钱好赚？在普遍的认知
中，女生扮演“买买买”的爱美角
色，但实际上，女性消费中家庭消
费占比最高。 随着女性社会地位
和经济地位的逐步提高， 个人收
入和财产不断增长， 很多品牌都
从女性选择寻找商机。 但除了血
拼、囤货之外，还有理性。
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有报告显示，75%的中国家
庭总消费是由女性来决策的 。
而对于线上消费来说， 女性顾
客购买力远高于男性， 且呈现
年轻化趋势。 根据阿里巴巴的
数据， 阿里系在线电商销售额

中，70%由女性消费者贡献。“她
经济” 已崛起成为一个不可忽
视的存在，引起零售商、品牌商
的重视。

唯品会副总裁冯佳路曾表
示，与世界平均水平相比，中国

女性更有钱，更多人有自己的信
用卡、银行账户，并且在外面辛
苦赚钱， 是家庭的收入来源之
一。女性对家庭财产的支配权利
扩大，绝大部分中国城乡女性不
仅可以自主决定个人消费，还主

导着家庭日常消费。
女性在家中扮演着女儿 、

母亲、妻子等多身份，多变的角
色影响着消费。近日，天猫发布
的 《女王节品质生活报告 》显
示，观察线上消费行为，女性成
为重要的消费增长力量， 女性
线上购买保健食品、育儿、居家
用品的金额远高于美发护发 、
零食、药费的支出。也曾有数据
统计， 每5元消费就有4元是女
人花掉的。 女性在消费市场日
渐成为极具影响力的群体 ，这
也意味着取得女性消费者的青
睐便等同于“获得”整个家庭的
“钱袋子”。

相比于男性，女性的消费明
显更偏于感情化，而女性在家庭
消费中占据重要地位。面对强大

的盈利空间，品牌商业纷纷在此
掘金。尼尔森统计数据显示，营
造家庭感情的广告， 能引起更
多的消费共鸣。此外，各电商网
站借势女生节、女王节，吸引女
性消费者关注。 为了赢得更多
市场份额， 运动品牌也纷纷将
触角延伸至女子市场。

此外，现代女性越来越注重
财富的投资和打理 。 相关数据
显示， 年薪处于8万-15万元的
女性对于互金理财最感兴趣 ，
但投资金额高、 理财能力强的
是年薪处于20万-50万元的女
性人群 。她们中有77.3%的人投
资额度都超10万元，且有三成女
性的互金产品配置超过总投资
金额的50%。

北京商报记者 吴文治 王维祎

你真的会用加湿器吗

加湿器的加湿方式有超声波式、直
接蒸发式、电热式、光波式、离心式、复
合式等几种，按照加湿方式分类，市场
上主要销售的是超声波式加湿器、直接
蒸发式加湿器、复合式加湿器这三种。

按照我国室内空气相关标准，人
体感到舒适的空气湿度在夏季室内湿
度应保持在40%-60%为宜， 冬季应控
制在30%-40%。 对于老人和儿童以及
一些患有呼吸系统疾病的患者， 室内
湿度控制在40%-50%之间为宜。 空气
湿度过高或者过低都会对人体不利。

配合湿度表使用加湿器。 加湿器
在使用过程中，最好与湿度表相配合，
从而更好地调节空气湿度， 打造一个
健康舒适的生活环境。 目前一些加湿
器还具备手动调节加湿的功能， 消费
者选购时可向商家咨询相关问题，必
要时还可亲身体验。

小贴士

随着生活水平的提高，人们越来越重视健康问
题， 加湿器成为许多消费者的生活工作必备品，但
有些产品却会为健康埋下隐患。加湿器品牌琳琅满
目，消费者要合理使用，不以价格论品质高低，挑选
适合自己的加湿器。

走俏四季

北京经历了干燥的冬天，正值多
风的春季，加湿器热卖。而春、秋、冬
三季干燥，夏季炎热，空调广泛使用，
导致皮肤紧绷、口舌干燥、咳嗽感冒
等空调病的滋生，加湿器在四季都有
着高销量。

相关数据显示，2013年,全国加湿
器销量为637万台, 销售额13.7亿元。
而曾有预估显示，2016年加湿器的销
量将超1000万台，实现约50%的增长。
随着消费者对于加湿器的需求开始
由基础的加湿逐步向美容、 无辐射、
零污染、低噪音等符合消费者需求的
多元化转变，加湿器产品结构也在不
断优化，同时技术的革新也在加速行
业内部转型升级。

干燥的空气容易造成灰尘 、悬
浮 颗粒物质增多 ， 细菌往往会依
附在灰尘上。老人、儿童抵抗力较差，
易受细菌、病毒侵害，而温暖干燥是
许多病毒、 细菌滋生及传播的最佳
环境。

干燥环境下，易造成身体水分过
度流失，感染疾病，加速衰老，加湿器
尤受女性欢迎。此外 ，干燥的空气环
境易致家具、乐器等木质结构干裂变
形，同时还容易引起静电导致身体不
适及损坏电脑、电器等。

质量参差不齐

加湿器市场逐渐打开， 但加湿器产
品质量却参差次不齐。

中国消费者协会曾发布一份 “对30
款加湿器样品的安全和使用性能进行测
试和比较”的体验报告显示，样品加湿器
的测试项目存在一些问题。 其中，4款样
品的铭牌内容标注不全， 产品功率标注
不清 ，产品型号标注混乱 ，还有一些机
型操作面板无中文标注，容易造成用户
对其功能的误解。另外，样品中有1款样
品的外形设计与动画片中出现的小雪
屋形状相似，容易被儿童当做玩具玩耍，
存在一定的安全隐患；有3款加湿器样品
的额定功率与实际测量功率的偏差较
大，实测功率偏高，有火灾隐患。

去年12月， 湖南工商局曾发布商品
抽验情况，标称商标为哥尔、亚都、小熊
的共四批次加湿器涉及端子连续骚扰电
压1个项目不合格。11月， 北京工商局在
抽检小家电时，发现一款标称“欧兰普电
子科技（厦门）有限公司”生产的Airpple
品牌加湿器存在标志和说明、 电源连接
和外部软线、 输入功率和电流等项目不
符合国家标准要求的情况。

据了解， 电源端子骚扰电压是众多
电磁兼容测试项目中的一项 ， 这种干
扰可能会使邻近的电子产品无法正常
工作。

使用方法有讲究

加湿器使用越来越普及，但安全
使用方法仍需宣传推广。

早在2011年，由于在加湿器中没
有正确使用杀菌剂，从而导致4名孕
妇因为肺病死亡。 有专家总结使用
加湿器要慎添加 、勤清洗 、控湿度 。
在加入醋、 精油、 板蓝根等添加剂
后， 其液化的过程会加重加湿器水
雾的生成， 有可能成为人体过敏原
或对气道造成伤害。同时，这些添加
物对加湿器也有一定腐蚀作用 。而
杀菌剂则包含多种化学成分， 吸入
人体后可能会对健康造成影响 。此
外， 注入加湿器中的水最好是蒸馏
水或凉白开水。因为经过处理后，水
中含杂质减少， 人不会因为吸入杂
质而引起呼吸道不适。

同时业内人士表示 ， 患有关节
炎、 糖尿病的人要慎用空气加湿器，
因为潮湿的空气会加重该类病人的
病情。
北京商报记者 吴文治 王维祎/整理

家庭消费在“她经济”中占比最高


