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经销商“导演”新车加价

加价快速提车
市民林先生近期买到了心仪已久

的广汽本田冠道，但新车是开上了，购
车过程却让他心里一直堵得慌。 从这
款新车上市前，林先生就开始关注，不
停到4S店打听何时上市、 新车售价等
信息。新车上市后，在林先生选好车型
准备下定金购买时， 销售人员给出的
预定期却让他傻了眼。 林先生表示：
“销售人员称店内已经收到大量冠道
车型订单， 而且有在上市前便支付定
金的消费者，因此林先生需要等待3个
月左右的时间才能提车。”

此前， 林先生通过摇号获得北京
市机动车购车指标，但6个月的购车期
限即将到期，3个月的等待期对于他来
说，意味着购车指标的作废。在向销售
人员提出急需购车的意愿后， 该销售
人员向林先生提出了解决办法：“加装
店内价值2万元的装饰便能提车。”林
先生称，此前听说过加价提车，但没想
到自己也赶上了。此后，林先生曾到广
汽本田4S店， 准备选购与广汽本田冠
道价格相当的全新汉兰达， 但也被告
知提车需要较长时间， 如果想加快提
车速度， 也要加装价值2万元的装饰。
最终， 林先生在购买全车贴膜等装饰
后，最终仍然购买了广汽本田冠道。林
先生无奈地表示：“如果不是喜欢该车
型， 又赶上指标快到期绝对不会多花
冤枉钱。”

根据林先生的购车经历， 北京商
报记者发现， 目前广汽本田冠道的加
价现象十分普遍。 在一家广汽本田4S
店， 记者以消费者身份表示要购买冠
道车型时， 销售人员表示该车已经积
压了不少订单， 提车需要等待2个月。
同时他还表示，如果想尽快提车，可以
加装2万元的装饰， 现在店内便有现
车。该销售人员透露，按照车辆预定流
程， 新车提车时间是按照消费者订单
提交的先后进行排序， 但是消费者并
不知道自己订单所对应车型是否已
到， 这就给经销商加价留出了操作空
间。“实际上， 加价提车就是将原本属
于其他消费者的新车卖给了‘加价’的
消费者。”该销售人员表示。

2万元“插队”权
事实上， 林先生的遭遇只是目前

加价提车的缩影。一款新车上市后，订
单的增加不仅使经销商看到了销量的
提升，更嗅到了商机。

以今年刚刚上市的上汽大众途观
L为例，采访中，多数4S店销售人员均
表示，现在该车型无现车销售，消费者
购车需要预定，而提车周期在2个月左
右或者更长， 并不能给出具体的提车
时间。一位销售人员透露，上汽大众途
观 L 分 为 1.8T （330TSI） 和 2.0T
（380TSI）两种不同发动机车型，由于
2.0T发动机车型售价较高， 因此订单
主要集中在1.8T发动机车型上。其中，
售价27.68万元的330TSI自动两驱旗
舰版为店内的主推车型， 等待时间相
比其他车型稍短。

然而， 当北京商报记者提出急需
购买新车的意愿时，销售人员表示，如
果想在最短时间内提车， 可以选择在
店内加装价值2万元的装饰，便能将订
单往前提， 尽快提到新车。“目前该车
型货源紧张， 我们只是为急需用车的
消费者提供一种选择并不强制，4S店
基本都会要求消费者加装装饰，用2万
元买个‘插队’权。”他表示。

北京商报记者调查发现， 不止上
汽大众途观L， 广汽丰田全新汉兰达、
东风本田思域、 广汽本田冠道等车型
同样存在加价提车现象。 广汽丰田全
新汉兰达上市后便一直处于加价提车
状态，目前需要加价2万元装饰才能提
车，如果消费者不选择加价，等待时间
高达4个月。而本田旗下思域和冠道更
是加价提车现象的重灾区。 在一家广
汽本田4S店， 记者以消费者身份表示
要购买冠道车型时， 销售人员表示该
车已经积压了不少订单， 提车需要等
待4个月。同时，他还表示，如果想尽快
提车，可以加装2万元的装饰，现在店
内便有一辆现车。该销售人员透露，按
照车辆预定流程， 新车提车时间是按
照消费者订单提交的先后进行排序，
但是消费者并不知道自己订单所对应
车型是否已到， 这就给经销商加价留
出了操作空间。“实际上， 消费者加价

就是购买了‘插队’权，将原本属于其
他消费者的新车卖给了‘加价’的消费
者， 因此提交订单购车可能需要等待
更长时间。”他表示。

现金加价避税
据了解，早在1999年，广汽本田雅

阁就曾出现加价提车的现象。当时，由
于车型紧缺，如购买该车型，经销商开
始以现金加价的方式 “先购先得”。一
汽马自达6、广汽本田CR-V、上汽大
众途观等车型， 都曾出现加价提车的
现象。其中，一汽马自达6还以颜色制
定不同加价金额，其中红色金额最高。
而上汽大众途观曾经长期低至1.5万
元、高至3万元的加价提车时期，也成
为国内车市上的一道“风景”。

根据中国汽车工业协会统计，去
年我国汽车销量为2802万辆， 同比增
长13.7%； 乘用车销量创历史新高，达
到2437.7万辆，同比增长14.9%。对于车
市来说， 虽然去年成为近年来少有的
“丰收年”，但车市压力依然存在，据预
测，今年国内新车销量为2940万辆，同
比增幅回落至5%左右。

业内人士表示， 国内车市整体放
缓，新车价格逐渐走低，但个别热销车
型，由于受经销商的“饥饿营销”，以及
产能不足等因素影响， 造成逆市加价
的现象。北京商报记者调查发现，除广
汽本田冠道外，广汽丰田全新汉兰达、
东风本田新思域、北京奔驰GLC、上汽
大众途观L等车型也存在加价提车情
况， 并且加价方式也从此前单一现金
加价， 转变为加装装饰、 在店内上保
险、购买延长保修服务等多种手段。

一位经销商负责人透露，此前新车
加价多采用现金方式，在消费者购车时
该部分金额不被计入车辆价格内，存在
逃税风险，因此目前多数经销商采取加
装装饰的方式，以便规避风险。“车市价
格竞争激烈，经销商在销售中只能通过
降价方式售车，多数4S店在新车销售环
节已无利润可言， 主要靠保养维修、新
车上牌、装饰等方式获得利润，但多数
消费者并不会选择到4S店进行新车装
饰， 因此通过热销车型搭售的手段，能
够获得更多利润。”他表示。

中国汽车销量增速放
缓以及各地相继出台的限
购政策， 让经销商的日子
普遍不好过， 为了将新车
销售出去，降价大战频繁
上演。在一片“降”声中，
也有逆行者。目前，部分
热销车型出现提车加价
现象，并且加价方式也花
样翻新，从让消费者直接
交付现金， 变身加装装
饰、延长保修、店内上保
险等。 国内屡见不鲜的加
价提车现象， 已经违反价
格法关于明码标价的规
定， 强制加装饰则违反反
不正当竞争法。

茛 加装装饰价格对比

全车贴膜

脚垫

漆面镀膜

触摸屏

3300

7000

150

8000

（单位：元）汽配城 4S店

丰田埃尔法 18-30（现金）

东风本田新思域 0.4�（现金）

广汽本田冠道 2(装饰)

广汽丰田汉兰达 1-2(装饰)

北京奔驰GLC�����������������1(装饰)

上汽大众途观L��������������1-1.5(装饰)

茛 部分加价车型一览

车型 加价金额
（万元）


