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低端自助餐聚集廉价食材

鸭肉冒充牛肉
去年12月 ，媒体曝光了长沙一

家汉丽轩自助烤肉店用鸭肉冒充
牛肉的视频 ，这家餐厅的工作人员
在后厨将鸭大胸进行踩压、 腌制等
处理后冒充牛肉摆上自助餐台供消
费者选用。此外，很多待处理的肉都
是放在地上解冻， 后厨卫生情况十
分糟糕。

此消息一出， 引起舆论哗然。12
月26日，长沙市食药监局对汉丽轩自
助烤肉涉事门店查封，并立案调查。
同日，北京汉丽轩餐饮管理有限公司
发布声明，称公司已经成立相关小组
对此事件展开调查。 该公司还表示，
汉丽轩每家加盟店都是独立运营、独
立采购、独立核算，食材并非由公司
统一配送，因此单店行为并不代表普
遍行为。 如报道反映的情况属实，将
起草律师函，对长沙麓谷高新区店进
行严肃处理，直至终止合约，取消商
标使用权。

12月30日 ，汉丽轩官网再发声
明 ，称自即日起解除与长沙麓谷高
新区加盟店的 《合作合同 》，依法追
究其法律责任 ，并终止该店 “汉丽
轩”商标、字号及相关知识产权的使
用授权。

值得注意的是， 事发后汉丽轩
方面连发的三份声明中都强调了汉
丽轩旗下加盟店是“独立经营、独立
采购、自负盈亏，极个别店面的违规
操作不能成为否定汉丽轩所有店面
的依据”。

然而仅一个月后， 北京市食药
监局对全市19483户企业餐饮门店检
查时发现，有3家北京汉丽轩门店疑
似肉品掺假，被责令停业整顿。公告
显示，汉丽轩的3家“假肉”问题门店
分别为海淀圆明园店、 通州新海东
路店、通州物资学院店，对应的公司
主体分别为北京荣美顺轩餐厅 、北
京北极人餐厅、 北京惠通亿旺商业
管理有限公司 。其中 ，圆明园店的1
个鹅肉样本检出鸭源性成分， 未检
出鹅源性成分。通州新海东路店的1
个标称“鸭肉、猪肉占产品净质量分

数分别≥75%、70%”的“韩式烤肉卷”
样本，只检出鸭源性成分，未检出猪
源性成分。通州物资学院店的1个“牛
排”样本疑似为牛、鸭肉混合。

汉丽轩长沙、北京门店在两个月
内先后被曝出以鸭肉冒充牛肉的消
息让汉丽轩在对长沙店 “食材造假”
属于个别门店行为的回复再次遭到
舆论的质疑。有业内人士直言，汉丽
轩方面在长沙店“鸭肉冒充牛肉”事
件后连发的三份声明中强调加盟店
“独立经营、独立采购”，实际上就是
为了“甩锅”，汉丽轩一直以加盟的方
式进行扩张，门店出现食材造假将对
品牌造成严重的负面影响，不仅会影
响消费者对于品牌的看法，也将影响
有意加盟或者汉丽轩已有加盟商对
于汉丽轩品牌的评估。 汉丽轩的做
法就是为了尽可能地维护其在消费
者及加盟商眼中的品牌形象， 但北
京部分门店亦出现食材造假的情况
说明汉丽轩在加盟商监管方面存在
很大漏洞。

廉价压缩肉降成本
汉丽轩“鸭肉冒充牛肉”视频曝

光后，很快引起舆论的广泛关注，相
关视频及文章在多个平台转载 。其
中视频中涉事门店店员的一句“骗过
全世界”成为不少网络稿件的标题，而
该店员的这种说法也引起了众多网
友的不满。

多数网友表示 ，汉丽轩的做法
已经突破道德底线 ，这种食材造假
的做法应该受到相关监管部门的
严惩 。也有部分网友认为 ，汉丽轩
的中低端定位 ，客单价较低 ，同时
又是自助的模式经营 ，为了获取更
多利润才会在食材上做手脚 。还有
一些观点认为 ，使用压缩肉替代成
本较高的牛羊肉是业内的潜在做
法 ，不少餐饮行业都通过这种方式
节省采购成本。

根据全国农产品商务信息公共
服务平台显示 ，北京地区去年12月
24日至今年3月4日 ，牛肉价格大致
保持在44-51元/公斤，这期间湖南省
的牛肉价格则保持在 63-64元/公

斤 ，而 “活鸭 ”的价格则大致保持在
14.4-16元/公斤，二者之间的价格差
异十分明显。

据一位不愿透露姓名的业内
人士透露 ，压缩肉是餐饮业内一种
处理肉类的方式 ，在火锅 、烤肉等
业态比较常见 。但是很多餐厅都是
将压缩肉廉价出售 ，一方面是为了
节省食材 ，另一方面也能通过这种
方式吸引消费者来店里消费 。但是
随着消费需求的提升 ，越来越多的
餐厅为提升客单价开始售卖一些
现切肉类 ，为了让消费者直观地看
到食材 ，还会专门设立现切肉加工
的展示窗口 ， 现切肉类价格较贵 ，
但是口感和口味都比较好 。牛羊肉
产品的成本仍保持增长态势 ，一些
客单价较低的商家为了赚钱 ，就将
价格较便宜的肉类与牛羊肉进行
压缩 ， 腌制后送上消费者餐桌 ，的
确很难辨别真伪。

另一位牛羊肉供应商介绍，目前
市面上散养牛的牛肉价格大致在50
元/公斤， 圈养牛的牛肉价格也已经
超过40元/公斤。 一般经销商或者餐
饮企业批量购买的话可以享受批发
价，但是与零售价的差别不大。市面
上的确存在一些肉类加工厂，可以提
供压缩肉类产品，如果是正规的生产
厂家，可能只是提供碎肉压缩成的产
品，也有一些厂家则是按照一定比例
将牛羊肉与价格较为便宜的鸭肉等
肉类压缩在一起，一些餐饮商家会将
这类压缩肉作为牛羊肉来售卖，并从
中获利。消费者不易察觉，监管单位
也很难取证，久而久之就演变为业内
潜规则。

中国食品产业评论员朱丹蓬表
示，压缩肉的确实存在一定争议，如
果是以货真价实的肉类做成压缩肉
还能够接受， 但是如果将低成本压
缩肉贴上高价来售卖， 就是欺骗消
费者的行为 。而且 ，压缩肉的生产
过程是否符合食品安全卫生标准
也有待考量 ，很多地区都曾曝出黑
作坊生产压缩肉的消息 ，这样的肉
类产品流向市场存在很大的食品
卫生安全隐患。

餐饮行业转型初见成
效，在以大众消费为主导的
前提下，餐饮企业亦在适应
着“微利”新常态，控制成本
成为餐饮企业的共同课题。
店铺小型化、外卖业务比重
上升、精简菜单等做法成为
餐饮企业降低成本支出的
主要方式。但也有一些餐饮
企业打起了食材的主意，以
假乱真、以次充好时有发生。
这背后是餐饮企业因逐利
导致加盟监管方面缺失，让
无良加盟商有空可钻。

近3个月牛肉、鸭肉价格对比
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注：以牛肉采购价50元/公斤，鸭
肉采购价15元/公斤计算。

压缩肉成本价格估算

每公斤压缩肉
成本价39.5元

牛肉70%

鸭肉30%

每公斤压缩肉
成本价36元

牛肉60%

鸭肉40%


