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品牌餐企成众筹新玩家
根据人人投上公示的信息显

示，此次麻辣诱惑推出的体验标，
项目类型为收益型， 进入融资计
划的店铺数量1家， 融资总额160
万元。 起投金额门槛较低， 仅为
8000元，投资人的数量控制在200
人以内。同时设定了两年封闭期，
之后在一年内分4次回购投资金
额，基础收益率则为12%。

人人投平台上麻辣诱惑项
目的负责人周莹解释称，如果以
投资8000元计算，在三年的存续
期中，第一年和第二年的收益是
8000元×12%， 而到了第三年回
购开始后，则变为一季度是8000
元×3%、 二季度是6000元×3%，
以此类推直至回购完毕。另外周
莹也强调， 无论店铺是否盈利，
收益都是正常分的。

麻辣诱惑的众筹项目尽管
只定位为体验标，但已然风风火
火地展开，而较低的众筹额度也
传递出麻辣诱惑是在小心探索，
此次众筹只是一次试水而已。

事实上，早在麻辣诱惑之前，
已有不少品牌餐企尝试过众筹。

2015年4月， 山东凯瑞旗下
的 “鲁南四爷锅”、“丽江雪山民
族巷” 等成为互联网众筹平台
“合火”的首批众筹项目。山东凯
瑞董事长赵孝国表示，餐饮众筹
就应该是成熟餐饮企业玩“互联
网+”， 给优质资产插上互联网
的翅膀，将社会资本参与到实体
中，有规则保障，可快速复制成
功样本。

2016年6月， 知名中式快餐

品牌真功夫启动了第一批股权
众筹项目。当日，真功夫旗下三
家店铺通过股权众筹金融服务
公司第五创网站上线，分别融资
80万-104万元不等。投资人只要
支付0.8万-1.04万元不等， 便可
以成为该店铺的股东，享受店铺
未来红利。真功夫董事长兼总裁
潘宇海表示， 真功夫并不缺钱，
涉足众筹更多是一种参与感。

2016年12月，望湘园旗下品
牌旺池川菜将位于北京王府井
APM的新店项目上线众筹 ，以
20%的股权来寻找20名共建人，
项目上线仅半小时被一抢而空，
后应用户的强烈要求，旺池又于
当晚两次增加共建人名额，同样
也接连被“秒杀”。最终该项目在
两小时内众筹总额达 246万余
元，认筹比例1232.64%，多达150
余人等待候补，而此时距离项目
众筹结束还有一个月。对于此次
众筹，望湘园联合创始人兼CEO
刘慧表示，众筹是旺池品牌回馈
粉丝、让粉丝分享企业成长成果
的极佳方式。众筹本身就具有社
群的属性，通过众筹能更多地聚
集起深度认同旺池品牌的粉丝，

聚集潜在资源，为企业未来发展
注入更多的动力。

前车之鉴余音犹在
尽管品牌餐饮纷纷涉足众

筹领域，但倒在这一新生事物下
的案例也在不断发生。无论是经
营 在 北 京 建 外 SOHO 的 Her
Coffee，还是长沙最大的众筹餐
馆印象湘江世纪城店，直至广州
外语外贸大学附近的白云比逗
众筹餐厅，每一家在开业初期都
噱头十足，但经历了短时间的经
营后，动辄百万元的亏损让这些
因众筹而生的餐厅迅速关门大
吉，众多负面事件也导致公众对
于众筹这一新模式的质疑。

有业内人士指出，众筹这一
模式的优点很明显，首先就是门
槛较低， 相比其他的融资渠道，
只要能够提供一个有创意或者
有吸引力的点子即可在相关平
台上发起众筹，与此对应的是项
目支持者参与门槛的降低，投资
人往往来自大众，而非专业的企
业或者是风险投资者。但这些优
势也会带来巨大的缺陷，大量普
通投资者并不充分了解项目本

身，充当中介的第三方平台对于
众筹项目相关信息的披露也存
在随意性，整体架构也缺乏完整
的规则进行制约，因此容易埋下
诸多隐患，并难以保证投资者的
切身利益。尤其是对参与众筹的
品牌餐饮企业来说，一旦众筹项
目失败， 无法兑现投资承诺，对
于自身品牌信誉的负面影响也
是难以估量的。

不仅如此，众筹所破解的更
多是餐饮企业融资难的问题，但
要扭转业绩还是需要依靠经营
团队的管理能力。这也是业界对
于品牌餐企入局寄予希望的原
因。在这一层面上，中国食品产
业评论员朱丹蓬对北京商报记
者说道，众筹涉及到人数众多的
股东，在实际管理过程中带来诸
多困难，并且看似容易入门的餐
饮行业实际操作起来是具有相
当大的难度，获取收益的周期也
较长，因此一旦管理不佳，引发
“众怒”的风险就大大提高。

另外，北京志起未来营销集
团董事长李志起此前在接受北
京商报记者采访时也表示， 目前
国内众筹市场还缺乏完善的法律

体系进行监管， 股权架构不够清
晰，计算股份时也缺乏有效规范。
北大纵横管理咨询集团资深专家
陈文博也表示， 财务的不规范是
餐饮众筹的一大痛点， 如果不能
解决众筹后投资人对财务透明的
要求， 众筹仍难以成为餐饮行业
的主要融资途径。 业内同时有观
点认为，对于品牌餐饮企业而言，
尽管在财务管理上较初创型餐
企有优势，但目前众筹这一模式
所存在的弊端无法让餐饮企业
挟品牌而独善其身。

众筹前景仍需探讨
对品牌餐企而言，众筹固然

是一种相对容易操作的融资方
式， 但更大的目的还是筹人、筹
智、筹资源，也可看做是一种品
牌营销方式。

靠谱投创始人卿永此前在
接受北京商报记者采访时指出，
目前聚焦餐饮众筹的原因主要
有三个方面，一是餐饮行业具有
庞大的产业规模，因此投资空间
也很庞大，且与互联网有着紧密
的结合，在这一点上的优势是其
他服务行业难以匹敌的；第二是
餐饮行业此前与资本市场格格
不入， 但随着市场的不断推进，
一些餐饮企业希望有更多的融
资渠道实现快速扩张；第三则是
随着国民收入的增长，中等收入
人群的增加，越来越多的人有投
资的需求，此时众筹这一便利且
低门槛的投资手段的诞生，满足
了相当一部分人的投资需要。

针对此番众筹， 麻辣诱惑方
面也表示， 发起众筹项目的目的，
是为了以合理的投资回报，吸引麻
辣诱惑的顾客以及相关人士参与
到麻辣诱惑餐厅的经营管理当中，
并以此拓展企业的视野和发展思
路。 周莹在与北京商报记者的沟
通中也表示， 此次麻辣诱惑放出
的优惠体验标只是个开始， 但不
排除后期将会有更深入的合作。
与此同时，通过众筹平台，企业也
能够进一步扩大品牌的知名度，吸
引更多的潜在客户资源。

作为一种新生事物，众筹模
式正在正面作用与负面影响的
相互碰撞下向前推进。有业内人
士表示，在当前规则不明的情况
下所表现出来的优势和劣势都
不具有完整的说服力。对于餐饮
众筹来说，无论未来将会如何发
展，首先需要制定和完善游戏规
则。 北京商报记者 徐慧

实习记者 薛晨

玩众筹 麻辣诱惑冒险赶时髦
继中小型创业公司之后，品

牌餐企如今也看上了互联网众
筹平台。2月底，麻辣诱惑上线人
人投，推出160万元的体验标，试
水收益权众筹。麻辣诱惑方面表
示， 希望通过众筹这一形式，让
众多麻辣诱惑的爱好者参与到
管理当中。近期，已有包括真功
夫、望湘园、山东凯瑞等多家品
牌餐企尝试过众筹。众筹餐厅自
兴起以来， 曾经历了多起关店、
负责人跑路等负面事件而被视
为“众愁”。如今随着这些品牌餐
企的入局，究竟是吸取前车之鉴
后凭借信誉再次试水，还是又一
次入坑，仍需继续观察。


