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酒圈之约·在酒言酒· 尊尼获加中国区品牌大使刘伟：

洋酒在华瞄准大众餐饮渠道

宁夏葡萄产业综合产值六年涨9倍 2016年中国进口啤酒同比增长20.1%

英国啤酒2016年出口中国增长500%1月进口葡萄酒市场表现疲软

进口酒对中国葡萄酒确
实造成一定冲击， 但目前来
看，这种冲击仍然是良性的，
对中国葡萄酒行业而言也是
一个很好的转型和提升自身
竞争力的机会。 从新疆到烟
台， 国产葡萄酒风土各异的
产区都要做出自己的特点，
从而追求差异化的竞争。

国产葡萄酒从质量安全
监管、 许可证管理等方面都

非常严格， 做足品质的国产葡萄酒在未来仍有着广阔
的增长空间， 国产葡萄酒未来的增长要靠所有企业的
共同努力。

张裕未来将进一步推进国际化战略， 一方面是将
国产优秀产品推向国际市场， 另一方面即开展对国外
优秀酒庄的并购， 为国内消费者提供更高性价比的产
品。目前，电商渠道对于张裕属于良性补充，张裕在线
上线下渠道仍将保持相同的价格。 公司还将针对网购
消费者的特定需求，针对性地开发相应的网销商品。在
产业多元化方面，张裕也正在借助工业旅游这一契机，
形成“大旅游”概念，进一步推动产业走向多元化。

栏目主持：武媛媛

青岛啤酒股份有限公司董事长孙明波：

中华老字号传承与监管共存

实体经济是国民经济的
基石。 只有将政府引导作用
与企业主导作用有机结合起
来， 才能实现实体经济的振
兴。 政府方面首先需要简政
放权、转变职能；其次加强标
准制定实施， 营造公平竞争
环境；然后从制度、财税、金
融、社保、流通、能源等六大
方面，降低企业成本；深化国
企国资改革； 加大金融改革

创新。对于企业而言，首先需要深入研究消费需求，提
供优质有效供给；其次是深化改革创新；然后推行全面
预算管理，强化内部管控，挖掘内部潜力，节约运行成
本；按照战略协同、一企一策、有进有退、底线控制的原
则，积极推进股权多元化与混合所有制改革；建立健全
国企的现代企业制度，与党的领导和建设有机结合。

未来五粮液将会开展全方位市场布局， 供给侧调
整的本质是对经济结构的调整， 对企业而言是产品结
构的调整。我们要去思考不同消费者的不同需求，然后
相应进行深度把控。目前市场倒逼改革，在阶段中推进
改革将有助于企业尽快走出调整期，实现转型升级。

无论市场环境如何变
化， 质量是创品牌最根本的
基础。在这方面，发展至今并
且发展势头良好的老字号品
牌一直秉承诚信为本、 质量
第一的经营理念， 他们是践
行者也是引领者。 打造更多
享誉世界的“中国品牌”，对
老字号是一个机遇。

在质量升级时代， 老字
号一方面要传承品质文化，

全面加强质量管理；另一方面要与时代结合，在传承中
创新，通过高品质、特色化打造国货精品，加快品牌建
设和“走出去”步伐，力拓中国品牌的全球影响力。

弘扬中华老字号的品牌，首先要制定产品标准、服
务标准，根据标准强化监督；其次是从知识产权和企业
兼并、合并、重组方面也要加强对中华老字号的保护，
特别是外资并购中华老字号需要进行一些严格的审
查。与此同时，企业要通过不断的创新，挖掘新消费潜
力，引领品质消费，推动供给结构和需求结构相适应，
引领消费升级，增强内需对经济增长的持久拉动作用。

洋酒在华需拓展渠道
北京商报： 一直以来尊尼获加

这类洋酒多出现在夜店等场合，但
近两年许多洋酒开始关注百姓餐桌
市场。请问，尊尼获加未来是否会布
局大众餐饮？

刘伟： 这个设想其实公司一直
都有，中国有句话叫做无酒不成席，
有时候酒比菜贵。 随着人民生活质
量的提升， 国内消费者提到烈性酒
肯定是白酒， 这也是国人餐桌非常
重要的饮品。

随着西方文化尤其是西方酒文
化的不断涌入， 越来越多的洋酒开
始涌入中国市场， 这为消费者提供
了更多选择。但如你所说，更多的洋
酒消费在夜店、酒吧等场所。但近两
年，洋酒消费开始向大众渠道转变，
比如超市、 电商等渠道都可以买到
洋酒。 其实这为品牌做大众餐饮提
供了渠道便利。

北京商报： 您认为国内哪些地
区可以成为洋酒大众餐饮消费的主
流市场？

刘伟： 在广东地区白兰地是消
费者第一个接受的， 现在慢慢的市
场包容度越拉越宽广， 给很多洋酒
品牌提供了市场机会。 在全世界范
围中， 像美国、 欧洲以及临近的日
本，销量第一的都是流行性的产品。
中国市场可能比其他市场起步稍微
晚一点， 但是现在增长速度非常可
观。 洋酒逐渐走向餐桌肯定是没有
问题的。在广东省、福建省的一些城
市， 洋酒基本已经是消费者餐桌常
见的酒品了。

借餐酒搭配撬动市场
北京商报： 您认为洋酒想布局

中国餐饮渠道，应从哪些方面着手？
刘伟：与白酒消费不同，国内消

费者在用餐过程中还很难直接想到
洋酒， 这就需要公司在餐酒搭配方
面下功夫。 首先让消费者了解到洋
酒搭配中餐也是不错的选择。 比如
海鲜，尤其在广东，比如说生蚝类菜
品与洋酒搭配非常提升食物的鲜嫩
度。 我自己曾尝试用蓝牌搭配广东
的烧味，非常美味。当然这是个人口
味， 我觉得在饮食方面是见仁见智
的，也会有无限的可能。

北京商报：您作为品牌大使，除
了餐酒搭配， 在饮用高度数洋酒方
面有哪些建议吗？

刘伟：市面上55度的洋酒很多，
单一麦芽可能也会有一些， 但调配
型50多度的洋酒基本上非常少 ，公
司此番推出高度数的限量产品想让
消费者感受不同的味道。 其实喝洋
酒没有特殊的规定， 加冰和水是比
较常规的方法， 当然也有人会加一
些软饮进去，但我个人并不喜欢。我
个人觉得纯饮最好，也可以加冰球，
因为加完冰之后喝第一口和最后一
口味道是不一样的， 你要加水口味
就又会不一样了。

基酒和调配是洋酒的生命力
北京商报： 尊尼获加推出限量

版， 请问限量到底限的是数量还是
产品具备更多的价值呢？

刘伟： 公司基本上每年都会推
出限量款特别版威士忌。 能做到这

一点， 是因为帝亚吉欧有最大的存
酒。 存酒量是出好品质酒的关键因
素。打个比方，从10个苹果里挑一个
甜的，与从100个苹果里面挑一个甜
的相比，肯定是100个里更容易出好
苹果。同理，有大的存酒量就会出相
对的好酒。而且，我们拥有最棒的调
配大师， 所以每年都会带给大家与
众不同的， 而且公司也一直在探索
新的特别的口味。 比如前不久推出
的黑麦威士忌等， 就是在调配艺术
上的提升。

北京商报：提到调配，想了解一
下每一瓶蓝牌都是经过调配的吗？
那如何保证今年和去年味道的统
一呢？

刘伟： 其实你的问题就是调配
的重点， 也是调配大师高超技艺的
表现。 调配师的鼻子异于普通消费
者， 他们也是经过数十年的历练和
经验积累，才拥有这个特殊技能。比
如调配师可能知道这瓶酒的味道 ，
普通人也知道这个洋酒的味道 ，可
是调配师可以很快将味道分解 ，并
且逐一记住。 而普通人基本都是记
住味道本身，也就是感官认识。这就
是蓝牌有200年传承的原因，这不是
一朝一夕可以做到的。

北京商报记者 刘一博 郑娜

洋酒作为舶来品，百年前已经进入中国市场，随着国内酒
水市场的不断发展， 越来越多的消费者开始进行多元化的选
择。与洋酒以前只出现在夜店、酒吧等特殊渠道不同，越来越多
的品牌开始谋划大众消费渠道，餐饮渠道便成为许多洋酒集团
瞄准的目标。 尊尼获加蓝牌作为帝亚吉欧旗下的重要品牌，在
国内餐饮市场有所布局。在尊尼获加品牌大使刘伟看来，未来
餐饮将是洋酒在华必争的重要阵地。

宁夏葡萄产业发展局于3月7日对外透露， 宁夏葡
萄园产区共生产葡萄酒1.2亿瓶， 销售收入实现50亿
元，带动劳动力就业12万人，综合产值高达近200亿元，
较2015年分别同比增长20%、67%、60%和20%。 在短短
的六年时间里， 宁夏葡萄产业的年综合产值从20亿元
增加到近200亿元，整体实现跳跃式增长。

3月9日，记者从海关总署官网获悉，2016年中国进
口啤酒总量约为6.46亿升，同比增长20.1%；总金额约
为6.65亿美元，同比增长15.7%。其中，进口啤酒消费量
最高的地区为福建省， 上海、 北京和广东分别排在第
二、三、四位，三个城市之间的进口啤酒消费量无明显
差距。 栏目主持：武媛媛

3月10日最新数据显示，2017年1月进口酒类市场
整体表现疲软。进口葡萄酒出现大幅度下行，瓶装酒量
额双降，降幅较大；散装酒量额均升；葡萄汽酒数量降
幅明显。进口啤酒基本持平。受白兰地业绩带动，进口
烈酒微幅增长。 其中白兰地1月进口额5734万美元，约
占烈酒进口额的77%，在进口酒类中排名第二，仅次于
瓶装葡萄酒，同比增长19%。

3月8日， 英国啤酒与酒馆协会公布最新数据，英
国在2016年啤酒出口在中国增长500%。根据税务及海
关总署的数字，英国去年啤酒出口整体增加6%，中国
对英国啤酒的需求正在呈现爆发式增长。据悉，共有
10.5亿品脱的啤酒去年从英国出口，啤酒因此成为英
国第三大最有价值的食品和饮料出口品类 。 其中 ，
63%的英国啤酒出口到欧盟。

要闻纵览

五粮液集团董事长唐桥：

政企有机结合带动经济振兴

张裕公司党委书记总经理周洪江：

进口酒推动国产葡萄酒多元化


