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酒业周刊

贵州4批次酒类产品质检不合格 河北夹河烧锅酒酒精度不达标

曝光台

·酒业热词·

进口酒渠道商生存多变
市场动态

3月9日， 贵州省食药监局发布食品安全监督抽检
公告。其中酒类不合格4批次，分别为标称贵州龙龙祥
酒业有限责任公司生产的福喜缘酒46%vol检出酒精度
不达标； 标称贵州芙蓉江酒业有限公司生产的纯玉米
酒45%vol、 贵州省仁怀市茅台镇茅源酒业有限公司生
产的一道泓-酱香老酒V10 53%vol、 贵州筑春酒厂生
产的贵州老窖酒46%vol检出氰化物超标。

湖北散装纯谷酒超标严重
湖北省食药监局于3月2日发布食品安全 “你点我

检”抽检信息公告显示，在对餐饮食品、炒货食品及坚
果制品、 方便食品等十大类食品共计99批次进行监督
抽检后，合格样品95批次，不合格样品4批次。其中，酒
类产品不合格1批次，个体工商户生产的散装纯谷酒所
含甲醇、氰化物成分严重超标外，同时检出违禁成分阿
斯巴甜。

河北省食药监局近日发布关于8批次食品不合格
情况公告显示，在对粮食加工品、酒类等15类食品105
批次样品进行质量抽检后， 抽样检验项目合格样品97
批次，不合格样品8批次。其中，酒类抽检样品13批次，1
批次不合格， 廊坊市明珠商业集团霸州有限公司销售
的， 标称为霸州市岔河集夹河酿酒厂生产的夹河烧锅
清香型白酒42°，酒精度检出值不达标。

广东1批次白酒酒精度不达标
3月6日， 广东省汕头市食药监局发布2017年食品

监督抽检第一期抽检信息显示，1月1日-22日期间，对
辖区内的食品生产、流通领域生产经营的速冻、酒类和
食用油等食品共210批次完成抽检，合格207批次，合格
率为98.57％。其中，由吴川市聚仁堂保健酒有限公司生
产，生产日期为2016年6月20日的1批次老白干酒（清香
型白酒）酒精度不达标。 栏目主持：武媛媛

策略

泸州老窖80亿布局小曲清香型白酒
3月11日，泸州老窖透露，集团将在位于四川省泸

州市叙永县的扶贫产业园中， 引入设计产能20万吨的
白酒项目，项目投资额预计三年内将达到80亿元，生产
目前较为小众的小曲清香型白酒。

茅台规定云南市场不增量
3月11日，茅台集团党委书记、总经理李保芳针对

茅台酒和酱香系列酒市场销售情况释放暂不增加云南
计划、经销商结构先整治后调整、上半年实现良性发展
信息。

金徽酒灌装子公司完成注销
3月11日，金徽酒董事会审议通过《关于审议金徽

酒股份有限公司拟注销金徽酒陇南灌装有限公司的议
案》， 决定注销全资子公司金徽酒陇南灌装有限公司，
并授权经营层办理相关事宜。

五粮液系列酒公司发布品牌战略
3月10日，宜宾五粮液系列酒品牌管理营销有限公

司针对系列酒明确发布 “1+4”品牌战略方针，1指核心
战略品牌尖庄，4指重点战略品牌包括火爆、百家宴、五
粮人家及友酒。

国窖1573重庆片区调价
3月9日， 泸州老窖国窖酒类销售股份有限公司重

庆片区下发 《有关重庆片区调整国窖1573价格执行的
通知》显示，即日起各经销客户严格按700元出货、750
元的消费者实际成交价推进。

惠泉啤酒去年净利下滑90%

业绩

3月9日， 惠泉啤酒发布2016年度业绩预告更正公
告称，经公司财务部门再次测算，公司2016年度实现净
利同比下滑90%左右。

沱牌舍得去年净利增长1025%
3月2日，沱牌舍得正式发布2016年年报显示，公司

实现营收14.62亿元，同比增长26.42%；归属于上市公
司股东的净利润0.8亿元，同比增长1025%。

今世缘对外提供委托贷款

投资

3月14日， 江苏今世缘酒业拟使用自有资金2亿元
人民币， 通过银行向洪业化工集团股份有限公司提供
委托贷款， 洪业化工用于补充流动资金、 原材料采购
等，贷款年化利率12%，贷款期限3个月。

青青稞酒超7亿购买理财产品
3月9日，青青稞酒全资子公司西藏天佑德斥资1亿

元购买国泰君安保本型理财产品。据悉，青青稞酒及全
资子公司过去12个月购买的尚未到期的保本型理财产
品金额共计7.1亿元，占公司最近一期经审计合并净资
产的30.38%。

重庆啤酒子公司1亿委托短期理财
3月7日， 重庆啤酒下属分公司重庆啤酒股份有限

公司六厂和重庆啤酒股份有限公司九厂投入人民币1
亿元流动资金委托法国巴黎银行（中国）有限公司办理
人民币结构性存款展期理财业务。

栏目主持：武媛媛

近几年中国葡萄酒市场格局发
生巨变， 仅依靠产品输入以及线下
渠道销售已经无法满足发展需要 ，
随着中国进口葡萄酒市场持续升
温，“大单品” 策略成为当下行业吸
金趋势。通过加码上游优质资源、推
出“全明星”产品阵容扎根市场的中
粮名庄荟近日计划再出“大爆品”战
略，相较之下，ASC老牌进口葡萄酒
渠道商逐渐处于被动地位。 激烈的
行业竞争中， 进口酒渠道商的生存
变革成为必然。

市场趋于多元化
3月9日 ，ASC精品酒业在其官

方网站发布的管理层变更通知文件
显示 ， 博德瑞鉴于个人原因将于
2017年3月31日辞去首席执行总裁
（CEO）职务。涩谷善彦将自2017年4
月1日起接替博德瑞担任CEO。据
悉， 这已经是ASC近五年内第三次
高层换血， 出于企业内部调整需要
而频繁人事变动的表象之下， 进口
葡萄酒市场多元化变革对ASC老牌
进口酒连锁服务商形成冲击。

近几年，进口酒电商崛起、国内
葡萄酒商对国外酒庄资源并购整
合， 使进口品牌自有化以及进口品
牌“大单品”策略实行，进口酒市场
多元化发展成为趋势。 国内酒类直
供电商1919、 酒仙网等企业在互联
网渠道抢占大量市场份额的同时 ，
扩大线下门店销售； 通过并购海外
酒庄开发自有进口酒品牌， 培养国
内葡萄酒市场。 本土葡萄酒酒企张
裕集团大手笔押宝进口葡萄酒 ，大
幅度提升在西班牙等欧洲国家进口
葡萄酒数量，向国际化酒商转型。

目前，“大单品”、“爆品”战略已
经成为当下进口葡萄酒市场吸金代
名词。 除张裕早在去年针对进口葡
萄酒市场整合旗下酒庄推出五大单
品策略外， 国内进口酒专卖渠道品
牌中粮名庄荟更紧抓上游资源打造
出“全明星”产品阵容，坚持“爆品”
产品战略不动摇。相比之下，近几年
无任何行业动作的ASC显得市场表
现滞缓、销售渠道单一。

仅做渠道难牟利
ASC作为最早引入国外名庄酒

销售的葡萄酒进口商和经销商 ，曾
经在中国葡萄酒市场不成熟时 ，紧
抓品位型及品质型消费人群占据市

场主导。 且ASC早期市场受众瞄准
高端人群，渠道则以高端酒店为主。
但是近几年， 当进口葡萄酒在中国
市场普及后，ASC仍然强调名庄酒、
高端定位的做法显得曲高和寡 。同
时随着市场变化趋于多元化， 原先
进口葡萄酒商青睐的商超和酒店渠
道趋于疲软 ，ASC的销售需求受到
挑战，仅产品输出已经难以立足。

据了解， 目前进口葡萄酒市场
整体呈金字塔型， 由低到高分别由
“品种型市场”、“品牌型市场”、“品
质型市场”以及“品位型市场”组成。
ASC作为外资企业， 早期进入中国
市场后从高端消费市场进行渗透 ，
从高端品位型、 品质型消费人群牟
利。但随着互联网时代来临，信息流
高速增长，年轻消费人群高速成熟，
中端品质型消费群成为中国葡萄酒
市场的主要力量。

业内人士指出 ，ASC为扩大销
售规模、由高至低捕捉中端市场，在
高端市场渠道下沉的同时， 产品服
务体验质量下降， 不可避免地会丢
失部分企业原有客户资源 。ASC近
年来产品开发等方面缺乏多样性 ，
难以对年轻消费人群形成吸引力 ，
企业发展环境因此显得上下两难。

同样为进口酒渠道商的中粮名
庄荟，发展路径虽然与ASC相反，但
中粮名庄荟运营策略贴合中国葡萄
酒市场，符合消费升级趋势。并且该
企业在多品类产品输出的同时 ，为
服务新锐中产紧跟新消费态势 ，创
新打造明星产品阵容，聚焦“爆品 ”
策略， 从而提升产品吸引力及企业
竞争力。对比而言，中国葡萄酒市场
消费形态发生巨变的大环境下 ，单

向的没有交互性的产品输出模式非
常低效，行业变革已是必然趋势。

“大单品”成多元化支点
资料显示，2014年5月全球人均

消费红酒3.18升，2015年5月统计，中
国内地人均消费仅1.24升，远低于全
球平均水平，更是远低于发达国家，
这意味着中国具有发展潜力的市场
空间和基础。目前，中国已经成为全
球红酒消费增长最快的市场， 年复
合增长率达20%-30%。

消费升级大环境下， 进口葡萄
酒预计3-5年内将占据中国市场总
体的40%。但欠缺主导品牌、来源庞
杂、 消费者辨识度不高等问题长期
以来成为中国进口酒市场的诟病。

葡萄酒营销专家李欣新对此表
示，进口葡萄酒行业“大单品”战略，
是在行业内立足主导地位的重要手
段。一旦品牌形成主导，影响力大 、
竞争力大、销售规模大、获利大 。值
得一提的是，“大单品” 不仅是行业
趋势，更是一种多元化结构。葡萄酒
本身属于一种多元化文化， 只有在
“大单品”支撑下的多元化，才是进
口葡萄酒市场的未来。 对于行业而
言，市场想要健康发展，“大单品”策
略及发展多元化两者缺一不可。

但企业想要打造“大单品”实行
多元化发展， 对资金链以及供应链
要求高。中粮名庄荟深耕上游资源，
资金实力和品牌推动力强，“爆品 ”
战略成功几率很大 ；ASC的资金实
力、群众基础以及知名度相对不高，
如何整合现有资源优势， 提高企业
核心竞争力是ASC首先需要考虑的
问题。 北京商报记者 刘一博 武媛媛

ASC精品酒业作为中国老牌进口酒渠道商于3月9日在官网上
发布“ASC精品酒业宣布管理层变更”的通知，五年中出现第三次
高层换血。ASC高层频繁变动的背后除企业内部调整需要外，侧面
同时反映出内部运营策略变革迫在眉睫。


