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“李鬼”演出公司缘何猖獗难止

宋城演艺因侵权近日将
宋韵文化等三家公司诉至法
院， 并索赔500万元一事，引
发业内外高度关注。 近些年
来， 演出市场的加速扩容在
给正规演出公司提供发展机
遇的同时， 也给许多山寨演
出公司提供了可乘之机。在
高利润的驱使下， 冒着侵权
风险的山寨演出依然在二三
线城市野蛮生长，从“山寨剧
目”到直接复制公司品牌，侵
权现象可谓愈演愈烈。

山寨公司并非个例
如今，山寨演出已经从几个人组成的

草台班子， 逐步升级为成规模的公司。宋
城演艺起诉宋韵文化等三家公司侵权一
案，也体现了这一点。宋城演艺方面表示，
在成功打造了“宋城”和“千古情”品牌后，
“演艺”已成为公司核心竞争力。特别是重
点演出项目大型歌舞《宋城千古情》，是目
前世界上年演出场次最多和观众接待量
最大的剧场演出。经过多年持续使用，“宋
城”商标已具有较高知名度。但从2013年
至今，宋韵文化在“小宋城”文化旅游商区
内，将与宋城演艺商标及字号相同或高度
近似的标志突出使用于演出等服务，极大
损害了宋城演艺的合法权益。

对此， 宋韵文化相关负责人表示，在
“小宋城” 文化旅游区内演出的 《千回大
宋》是原创剧目，投资达8000万元，与宋城
演艺的《宋城千古情》不同，《千回大宋》演
绎的是北宋历史，宋城演艺此举不过是为
了炒作。但有业内人士指出，虽然演出内
容不同，但是“小宋城”确实是借助“宋城”
的名气推广自己的演出内容，这也是演出
行业“挂羊头卖狗肉”的一种表现。

然而北京商报记者调查发现，这样的
现象在业内其实并非个例。2016年12月，
戏剧导演王翀发现他的旧作《乔布斯的美
丽与哀愁》于西安上演，而他本人并没有
授权任何在西安的演出。但主办方西安曲
江大华渥克文化商业管理有限公司在宣
传海报上依然打出了王翀的名号，而制作
团队也基本来自西安本地。

除了大型演出，这样的现象更多出现

在海外引进演出中。2014年，大马戏秀《暗
黑诱惑》就曾打着驰名中外的“太阳马戏
团”旗号，在国内举行大规模巡演，却有消
费者质疑参演的是山寨团体。随后主办方
表示《暗黑诱惑》并非太阳马戏团的演出，
只是剧中部分演员来自太阳马戏团。然而
借助“太阳马戏团”的品牌效应，《暗黑诱
惑》演出票房一路走高，项目主办方杭州
天立公司自然也从中获益匪浅。

利润丰厚驱使侵权不断
观看文化演出逐渐成为人们休闲

娱乐的新方式 ， 为了满足观众的需求 ，
各地的剧场与剧目数量都呈现出逐年
上升的趋势 ， 越来越多的优质剧目 、演
出形式和青年导演被挖掘出来 ，同时借
助互联网传播的影响力 ，这些剧目也吸
引了大批消费者的目光 。然而 ，知名剧
目演出辛苦积攒的名气 ，却为不少山寨
演出做了嫁衣。

北京商报记者调查得知，制作一部新
剧成本通常在50万元左右，为了营造更好
的观感体验，大量运用3D、机器人、多媒
体等形式的剧目成本至少在百万元以上，
如果是海外的演出，演出商还需支付一笔
可观的引进费用。此前阿根廷《激情探戈》
重庆站的演出， 仅引进成本便高达200余
万元，单场成本支出也有100多万元。虽然
各类演出因为剧目种类、 演出场合的不
同， 在前期的成本投入上存在一些差异，
但是必要的服化道支出、剧本的研磨与演
员阵容的选择，都是打造一部好剧的必备
要素。

北京丑小鸭剧团股份有限公司董事

长李平指出，在剧目演出的前期成本中，
支出最多的是人力费用， 正规演出公司
为了能够呈现出最佳的舞台效果， 一定
会聘请专业的演出人员， 同时还要负担
这些演员的社保费用。此外，一些影响力
大、开启巡演的剧目，还需花费大量的演
出场地租金。

反观一些山寨演出团体，在“免去”版
权费用之后，“复制”一部知名剧目的成本
非常低。 演出剧本可以从网络中免费获
取，演出人员也并不要求专业，原剧目视
频是最好的教学资料，甚至有时连演出场
地的安排也十分随意。有演出团体向北京
商报记者透露，其实很多山寨演出也是知
道这样的做法是侵权的， 为了规避风险，
有时会在演出名称上稍作修改，但宣传时
依旧打着原剧目的名号来吸引消费者 ，
“我们一般在固定区域演出， 通常只有本
地人来观看，演完一轮以后差不多能有十
几万到几十万元的收益，虽然有风险，但
是利润实在是很诱人”。

维权高成本是最大阻碍
“维权成本高也是山寨演出屡禁难止

的重要原因之一。” 天津师范大学新闻传
播学院教授陈立强表示，消费者的维权意
识提高可以有效降低创作者的维权成本，
直接对接演出市场的观众，应该主动做到
对山寨演出说不， 否则劣币驱逐良币，精
品演出也难以进驻二三线城市，“演出市
场在不断繁荣的同时，相关负责部门也应
该不断提升管理水平，合理调配演出内容
的市场分布， 避免出现部分地区市场饱
和， 其他地区却存在巨大需求缺口的状

况，毕竟，享受优质演出是消费者应有的
权利”。

“无论是没有授权擅自演出知名剧
目，还是借助他人已有的名气推广自身演
出内容，误导消费者，实际上都会涉及到
侵权。” 北京市东易律师事务所律师赵虎
表示，目前来看，旅游演出领域内的侵权
案件总体数量较少，但是在话剧、戏剧、儿
童剧等领域，这样的现象屡见不鲜，主要
是因为这些剧目的“复制”成本和模仿难
度较低，但是这样的不正当竞争行为不仅
会对原作造成巨大伤害，也会让公司信誉
染上污点。

国家大剧院相关负责人表示，对于专
注高水准艺术创作的演出公司来说，其实
并没有太多的时间和精力去追责山寨演
出内容，然而对一部剧目的投入，山寨与
正版有着本质的区别，这一点观众能够做
出区分，观众只有对品牌产生信任，才有
持续的消费动力。

但事实上， 真正能够体验到优质剧目
的观众依然是少数， 在精品演出内容覆盖
不到的二三线城市， 巨大的消费需求难以
满足，因此山寨演出才呈现出泛滥之势。同
时，演出地域的分散，也让监管面临巨大的
阻碍，创作者很难主动去发现、调查侵权现
象。仅以话剧《天上人间》为例，该剧的山寨
版本《天生一对》在成都演出26场后，才被
话剧编导尹韬无意中发现， 不想对方非但
不承认抄袭，还贼喊捉贼，尹韬不得不维护
著作权的同时又打起维护名誉权的官司，
花费三年时间才赢得2场诉讼的胜利。

北京商报记者 卢扬 王嘉敏/文
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