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北京商报讯（记者 金朝力）近几
年来，家电零售渠道可以说是“城头
频换大王旗”。工信部的最新数据显
示，2016年电商渠道凭借近20%的渗
透率跃升成为家电零售第一渠道 ，
而京东作为线上最大家电零售渠
道，已超过所有线上线下竞争对手，
成为国内最大的家电零售商。同时，
整个家电市场也呈现出这一趋势 ，
2016年家电网购零售额整体增幅为
35.3%，而很多实体店渠道则是一直
在下跌中。

这种变革起始于电子商务平台
不断刷新的购物体验， 这是线下渠
道难以比拟的。 再加上大家电送装
一体、优惠券、免息白条等福利 ，越
来越多的消费者告别实体店， 移步
电商。可见电商平台的进步，是家电
销售渠道变化的直接原因。

同时 ，以京东为代表的电商企
业也开始进军线下渠道 。在中国家
电及消费电子博览会 （AWE 2017）
上 ，北京商报记者看到 ，在京东展

位除了有近 50个品牌的高端 、智
能、优质家电供体验外，“京东家电
专卖店”作为今年渠道战略的部署
重点， 发力于渠道的极限下沉 ，在
展示区内，来自全国各地的经销商
和代理商对专卖店表现出极大的
兴趣。京东家电的渠道下沉始于立
足县级城市辐射农村市场的京东
帮服务店 ，2016年京东帮服务店的
销售额已经占据了京东大家电业
务的30%。今年，京东家电在此基础
上将进一步下沉渠道 ，计划在全国
县镇村级市场开设1万家 “京东家
电专卖店”。

据京东相关负责人表示， 不同
于传统线下店，“京东家电专卖店 ”
的店主不需要在备货、 物流和安装
上进行投入， 而是采用代客下单的
方式在线上的京东商城完成交易 ，
并全部依托京东帮服务店进行配送
和安装，这是一个典型的O2O实例。
此外， 京东集团CEO刘强东日前正
式对外公布了集团未来 12年的战

略，核心就是两个字———技术。刘强
东表示，京东集团将朝着技术转型，
把过去12年建立的所有商业模式进
行技术改造，利用云计算 、大数据 、
人工智能等手段渗透至各领域的神
经末梢， 打造一个全球领先的智能
商业体。

2016年是京东家电改变渠道变
革格局的一年， 不论是联手权威机
构共同推进家电行业标准规范升
级，力促家电行业健康发展；还是运
用云计算和大数据协调供应链资源
优化合理配置， 帮厂商了解市场长
远发展； 亦或是依托电商成本优势
给消费者营造更好的市场环境和购
买体验， 京东家电正带领着行业走
上消费升级的道路。

有关专家表示， 未来家电零售
渠道将进一步向电商转移， 但始终
会保留一部分线下渠道， 并通过智
能家居的理念， 使传统销售门店转
化为智能家居生活的体验店， 加速
智能家居时代的到来。

北京商报讯（记者 陈维）随着消
费市场的升级， 高端彩电市场的竞
争也愈加激烈， 在日前举办的中国
家 电 及 消 费 电 子 博 览 会 （AWE
2017）上，各家彩电厂商也是八仙过
海，各显其能。

LG在AWE期间展出了其超薄
电视， 刚刚在国内正式登场的LG旗
下Signature高端家电系列也受到了
很 多 用 户 的 广 泛 关 注 。LG 利 用
OLED自发光的属性，将电视厚度做
到仅2.57mm， 奠定了其在电视领域
的优势地位。

LG星空展区也给人留下了深刻
印象。这场科技与自然的“碰撞”，源
自LG OLED电视的核心技术， 无需
背光源，像素点自发光。每一个能独

立开关的像素， 能够让电视显示清
楚更多的明暗细节， 呈现出完美的
星空景象。OLED之所以被世人视为
下一代显示技术，完美黑色、生动色
彩、极致HDR、超广视角四大绝对优
势让 LCD难以望其项背 。 同时 ，
OLED被认为最适合HDR的技术 。
HDR技术通过准确分析亮部和暗
部， 能够大大提升亮部和暗部的细
节表现；而OLED可以同时呈现完美
的黑色和峰值亮度， 表现极致HDR
效果。

此外， 为奠定LG在高端市场的
地位，LG还主打了健康与智能化概
念。 在健康家展区展示出的冰洗系
列， 以及空气净化器等智能家电，为
消费者营造出了一个健康安全的生

活环境。 像LG SIGNATURE玺印空
气净化器外形极具未来感，创新性地
采用透明面板， 让空气清洁过程视
觉化， 其搭载的Plasmaster等离子发
生器，可产生大量等离子，追踪并消
除空气中的病菌、异味、有害物质 。
在智能化方面，LG SIGNATURE玺
印冰箱则采用门中门设计， 用户只
要轻敲门中门区域， 内部的感应灯
就会自动点亮， 在透明的玻璃面板
外就能到冰箱内部的食材， 不仅减
少冷气流失、节约能耗，又能保存食
材原本的味道。同时，用户只需要将
脚放在底部的传感器前， 冰箱的门
就会自动打开； 冷藏室中还有可以
自动打开的抽屉， 这不仅解放了双
手，还提高了烹饪效率。

随着国内消费市场的升级 ，厨
电市场也正加速去杂牌化。2016年，
中国厨电市场整体销售量微增长 ，
销售额高增长， 充分证实正规品牌
的销售量额在增长， 低端杂牌销售
量额缩水。有关专家预测，今年整体
市场机会是正规品牌， 杂牌厂商将
迎来倒闭潮， 估计将有四成以上的
品牌在两年内退出厨电市场。

“厨电市场可以分为三端，一端
叫高端厨电，一端是杂牌厨电，还有
一端是追求性价比的经济带。 但是
从现在消费趋势来讲， 性价比的诉
求从原来排在第一的位置正慢慢后
退， 所以未来华帝就要抓住高端厨
电时尚引领者这样一个定位。”在华
帝携手代言人黄晓明开办智慧厨房
明星分享会现场， 华帝股份营销总
部总经理韩伟在接受北京商报记者
采访时表示。

产业观察家洪仕斌也认为 ，未
来两年内， 大部分假冒伪劣厨电产
品将随着垂直电商的兴起而被线上

所淘汰，这是必然趋势。这些品牌后
续利润根本无法支撑正常运营 ，面
向渠道大幅涨价更是一件不可能的
事，因此无品牌价值、利润被压榨只
能被淘汰出局。

据数据显示， 由于前些年行业
起步门槛较低， 各路山寨伪劣产品
自2009年起层出不穷， 尤其是在大
小家电利润透明时， 各路家电山寨
厂商都盯住厨卫这个高利润品类 ，
使近些年的厨电市场一直乌烟瘴
气，无论是品牌厂商、经销商及消费
者都感到苦不堪言 。2015年电商巨
头阿里巴巴全线下架某樱花品牌 ，
原 因 是 厨 卫 产 品 抽 检 不 合 格 率
100%，再从销售数据上看，该品牌竟
然是2014年电商销售额前三强 ，销
售量名列第一。

有关专家表示， 为什么一个山
寨不合格品牌会销售量第一， 理由
很简单，一方面是极为廉价，如品牌
2000多元的热水器， 山寨货只需要
400元左右，但不专业的消费者由于

不懂，为此上当受骗，但背后付出的
是惨痛的代价。

目前在厨电市场上，以老板、方
太、 华帝为代表的高端厨电阵营正
在形成。韩伟强调，不是叫高端产品
就是高端， 真正的高端是用所有精
细的细节累积起来的。 门店的设计
也是高端产品相匹配的细节。

在市场消费升级的推动下 ，厨
电行业呈现出进一步高端升级态
势， 从而使得厨电市场无论是在盈
利能力还是体量增长上， 都得到快
速提升。 而以智能厨房电器为中心
的“厨房经济”成为各大企业争夺的
重点。

来自中怡康数据显示 ，2016年
厨房电器市场零售额同比增长了
14%，随着高端化成为主流，国内千
亿级别的厨电市场迎来残酷洗牌 ，
抽油烟机、燃气灶、消毒柜三大厨电
产品在2016年比2015年减少了超过
100个品牌，市场洗牌的大幕也正徐
徐拉开。 北京商报记者 金朝力

·看台· 四成厨电品牌将被清洗
市场正式步入淘汰赛阶段

LG借OLED抢占高端彩电市场

家电厂商跨界合作时尚品牌
北京商报讯（记者 金朝力）3月10日在上海AWE

2017展上，LG SIGNATURE玺印品牌携手高端定制婚
纱兰玉上演了一场美学婚纱秀。 兰玉把两种不同的事
物通过挖掘内在本质之美，为LG SIGNATURE玺印品
牌旗下四款产品分别设计定制了四款婚纱作品， 并在
活 动 现 场 ， 用 情 景 化 的 演 绎 方 式 来 解 读 LG
SIGNATURE 玺 印 品 牌 的 核 心 理 念 。 据 悉 ，LG
SIGNATURE玺印OLED W7电视堪称是全球最薄的
OLED大屏幕电视机，面板厚度仅有2.57毫米。
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三星家电携黑科技亮相AWE
北京商报讯（记者 金朝力）在2017年中国家电及

消费电子博览会（AWE 2017）上，三星携多款“黑科技”
新品亮相上海新国际博览中心。其中，三星展示了数十
台不同品类的电视， 重量级新品QLED光质量子点电
视就提供了4个系列、8个型号，横跨55英寸到88英寸等
多个尺寸段。三星品道家宴冰箱则兼具绿色新鲜、精湛
设计、人性智能，成为消费者厨房中的全能管家。三星
FlexWash洗衣机通过一套集合了两台洗衣机和一台干
衣机功能的完整洗涤系统，一次解决多重洗涤难题。

老板电器推第4代大吸力油烟机
北京商报讯（记者 金朝力）近日，老板电器全球首

发了“第4代2倍风压大吸力油烟机”，革新全行业“大吸
力”高度，拿下“风量之最”、“风压之最”和“能效之最”
三个最高指标。由于高层住宅的建筑特点，“大吸力”时
代的开启，消费者对市场上油烟机的风量、风压等指数
要求越来越高。风量的突破成为技术竞争的重要环节，
老板电器在这一领域遥遥领先。 第4代2倍风压大吸力
油烟机8230S、8229S，其风压是第3代大吸力油烟机的2
倍，同时噪音降低至50.5db，并能够节能30%。

奥克斯与时尚COSMO达成战略合作
北京商报讯（记者 金朝力）在AWE 2017展会上，

奥克斯倾国倾城系列、AYA系列、雪龙系列等空调产品
成众人瞩目的焦点。 继去年携手跑男郑恺打造首个空
调行业热点IP空调后，2017年欧阳娜娜正式被授予奥
克斯空调首席产品艺术官。在展会现场的授权仪式上，
奥克斯空调还宣布与时尚COSMO达成战略合作，双
方继燃FUN青春跑、时尚COSMO 23周年美丽盛典之
后再度联手， 并携手首席产品艺术官———欧阳娜娜打
造全新联名款空调，产品有望于今年下半年推出。

TCL新洗衣机解决二次污染难题
北京商报讯（记者 金朝力）近日，TCL发布了解决

洗衣交叉污染的TCL免污式桶中桶洗衣机， 以及变频
风冷智能冰箱。TCL免污式桶中桶洗衣机采用桶中桶
结构，“大桶免污+小桶免污专属” 的免污技术解决方
案，洗衣时，大桶、专属桶的洗涤程序分区操作，互不干
扰。TCL变频风冷智能冰箱则首创一体变频技术，通过
科学分配冷风的结构设计和一体变频的制冷控制技
术，改变传统风冷冰箱的缺陷，相比普通风冷冰箱，它
的“制冷快、温差小、超节能、低噪音”。

万家乐全国首发新燃气热水器
北京商报讯（记者 金朝力）在日前举行的中国家

电及消费电子博览会（AWE 2017）上，热水器品牌厂
商万家乐联合京东举行了“万家乐Q6燃气热水器新品
发布会”，推出继“零冷水”X7中央热水之后的又一新
产品，搭载“启停零波动”热水技术等66项原创核心专
利技术的Q6恒温π燃气热水器。 中国五金制品协会理
事长石僧兰表示，该款热水器对消费者痛点精准把握，
技术再突破，将用户体验提升到了新的高度。

消费升级加速家电零售渠道变革


