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“领头羊”遇挫 价格战不断

基金第三方销售市场成红海
龙头利润下滑

作为第三方基金销售平台的“领头羊”，
东方财富2016年交出的成绩单已不似往年
好看。日前东方财富“期末考”成绩放榜，年报
显示，去年底东方财富归属于上市公司股东
的净利润达7.1亿元，同比下滑61.4%；营业收
入为23.5亿元，同比下滑19.6%。

从具体业务板块来看， 除了2015年重
组后新增加的证券业务外， 其余板块营业
收入都在下滑， 如金融电子商务服务业务
去年的营业收入为8.7亿元，与2015年24.42
亿元的营业收入相比下降64.35%， 而金融
电子商务服务业务的大部分收入来源于旗
下第三方基金销售平台———天天基金网。

值得一提的是，东方财富预计今年一
季度市场景气度持续下降，基金产品销售
“严寒”依旧，东方财富发布的2017年一季
度业绩预告显示，今年一季度以来，东方
财富的形势并未好转，预计2017年一季度
实现净利润7000万-1亿元， 同比下滑约
10.29%-40.19%。此外，东方财富还详述了
预计营业收入下跌幅度较大的具体板块，
主要集中在金融电子商务服务、金融数据
服务、互联网广告服务。

“去年东方财富净利润与营业收入大
跌的背后，不难看出，投资者对基金申购
热情不高，第三方基金销售平台的基金产
品明显不如往年好卖了。” 沪上一位基金
经理指出。

不过，去年基金公司发行热情依旧高
涨， 新基金产品发行数量仍在与日俱增，
有数据显示，东方财富上线的公募基金产
品从2015年末的2889只，增加到2016年末
的4149只，上涨幅度达43.6%。然而，2016
年 东 方 财 富 共 计 实 现 基 金 销 售 额 为
3060.65亿元， 与2015年7432.55亿元的销
售额相比，却大幅下滑58.8%。

所谓基金第三方销售机构，是由证监
会批准的独立基金销售机构， 是除了银
行、券商、基金公司自身的外，又一类基金
代销平台，目前市场上已有超50家第三方
基金销售机构。

价格战不断
市场投资环境不尽如人意，行业竞争

压力不断升级，基金第三方销售平台蓝海
变红海， 纷纷走起了薄利多销的道路。东
方财富在年报中表示，目前已主动降低了
旗下第三方基金销售平台天天基金网基
金产品的申购费率。

北京商报记者发现，目前天天基金网
基金申购费率已经全面实行1折优惠，覆
盖了3000多只基金产品，目前主动管理型
的股票型基金和混合型基金购买手续费
率多为0.15%， 也有部分指数基金费率为
0.12%或0.1%， 如招商中证白酒指数分级
基金目前的申购费率为0.1%，新华泛资源
优势混合基金、鹏华中证酒指数分级基金
申购费率分别为0.15%、0.12%。 部分基金

公司更是将申购费率完全让利于投资者，
如中融中证煤炭指数基金等手续费低至
零元。

事实上， 第三方基金销售机构申购
（认购）基金产品1折优惠已成常态，北京
商报记者了解到，目前市场上规模较大的
第三方基金销售机构好买基金，旗下销售
的公募基金产品也有一半以上的产品手
续费打到1折。 较为基民熟知的蛋卷基金
和蚂蚁聚宝等，基金申购（认购）全线1折
或大多数基金1折。

据了解， 蛋卷基金于去年12月9日全
面开启1折优惠， 基本覆盖其在售的所有
基金单品。同花顺旗下的爱基金于2017年
2月初开启1折优惠模式。

为抢滩基金销售带来的丰厚代销利
润， 第三方销售机构不惜大打价格战，基
金申购费率从过去的4折普降至1折。不过
北京市一家大型基金公司市场部人士指
出， 尽管第三方销售机构打出1折申购的
优惠，不断让利会挤压盈利空间，但第三
方销售平台仍非常看重基金公司支付的
尾随佣金，期望以此获得利润。

事实上，这种靠不断压低折扣吸引基
民申购的行为虽然近两年确实为各大第
三方基金销售平台积累了人气和客户数

量，但基金销售机构同质化严重，新机构
不断涌入竞争加剧的问题却愈加凸显。

监管政策收紧
除了基金销售市场盈利空间收窄、竞

争陷入白热化的压力外，今年针对第三方
基金销售机构的监管政策也在收紧。近年
来，基金销售市场出现很多资质并不合格
的机构，第三方销售平台鱼龙混杂，频踩
监管红线，引发监管层注意。

尤其是在去年，银行等机构大量资金
进入公募市场，为承接委外资金，基金公
司委外定制基金产品发行火热，不过单凭
基金公司与代销公司合力依然覆盖不了
委外业务庞大体量资金，因此基金的直销
代办也由此应运而生。

所谓直销代办，是指部分基金管理人
与外部机构或个人开展基金直销业务合
作，外部机构或个人负责客户介绍，基金
管理人据此向该外部机构或个人支付基
金保有量一定比例的客户维护费。

今年初，监管层下发基金监管情况通
报叫停了基金直销代办的业务，监管层将
进一步加强对基金相关机构销售活动的
监管规范，要求各方严格区分直销与代销
业务界限，依规清理无关业务范围等并正

式将“直销代办”行为界定为违规。
值得一提的是，监管层还对第三方销

售机构名称做出规范，要求独立基金销售
机构的名称应当突出“基金销售”，不得出
现“资产管理”、“产业基金”等与主营业务
无关的字样，不得出现“投资咨询”、“投资
顾问”等许可业务字样。

去年下半年开始，多地证监局对辖区
内独立基金销售机构下发通知，要求全面
开展自查整改，并对基金销售过程中存在
的违规行为进行查处，要求进一步加强对
独立基金销售机构的监管。

行业洗牌加剧
随着监管力度的加强，第三方基金销

售机构势必也面临大洗牌，部分游走于灰
色地带的销售业务被明令禁止，为了不被
市场所淘汰，第三方销售机构也纷纷谋求
转型。

去年，东方财富为了战略发展需要引
入证券业务，并在证券业务这一板块上获
得不错的营业收入。东方财富在年报中指
出，互联网金融业处于快速发展的起步阶
段， 互联网金融创新业务模式不断涌现，
鉴于行业广阔的发展前景、国内资本市场
的进一步健全开放和相关政策的出台，行
业的参与者将越来越多，相关费率市场化
程度会越来越高，行业竞争将会进一步加
剧，可能会增加公司的营运压力，而缺乏
竞争力和核心优势的企业将会被市场淘
汰。 如果公司不能紧跟行业发展形势，提
高公司的竞争力和核心优势，可能将无法
适应激烈的行业竞争。

事实上，尽管第三方销售机构已开始
谋求转型，不过受新加入者蚂蚁聚宝等大
批互联网平台冲击影响，东方财富等原有
的处于龙头地位的一众基金平台销售额
大不如前。

对此，杨晓晴也指出，目前，基金销售
平台主要依赖申购费、赎回费、销售服务
费和管理费分成获利，这种盈利模式需要
把规模做得非常大后（一般销售规模20亿
元）才能盈利，否则入不敷出。想要在各销
售平台中崭露头角还需要进行创新，如在
增值服务的创新、客户体验的完善等方面
下功夫。

值得一提的是，尽管第三方销售机构
面临销售难，市场上炒基金牌照行情却依
然火爆，部分基金牌照炒至千万，对于基
金销售牌照受宠的原因， 杨晓晴表示，未
来是全民理财的时代，财富管理是大势所
趋，想要进入财富管理行业，牌照是重要
门槛。 目前市场上基金销售牌照本来就
少，监管层又收紧了基金第三方销售牌照
的发放，导致供求不匹配，所以价格上涨。
2015年底，私募基金管理人若要代销第三
方私募基金产品必须要取得基金销售业
务资格。这一规定也使得大量私募开始提
前储备基金销售牌照。

北京商报记者 崔启斌 王晗

在机构争抢基金销售牌照，将基金销售市场视为诱人的赚钱
蛋糕时，殊不知，这块领域如今已由蓝海演变成红海。基金第三方
销售机构中， 处于龙头地位的东方财富2016年净利润下滑六成。
东方财富预计，今年一季度，基金代销业务收入还将进一步下滑，
可见第三方销售之艰难。与此同时，基金第三方销售平台近年还
伴随着竞争者不断涌入、费率价格战、监管政策收紧不断等多重
压力考验。


