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东本完善SUV产品线
北京商报讯（记者 刘洋）从14年前CR-V进入中国

市场开始，SUV已经逐渐成为消费者购车时的首选，各
车企也通过不断细分化的产品规划， 抢占更多市场份
额。近日，东风本田中型SUV UR-V正式上市，在成为
本田在华“双车”战略重要棋子的同时，也让东风本田
在SUV市场中实现大、中、小型全覆盖。

本次上市的东风本田UR-V售价为24.68万-32.98
万元，共推出5款车型，搭载1.5T和2.0T两款涡轮增压
发动机，上市后主打5座中型SUV市场。

近年来，本田在华采用“双车”战略，分别在东风本
田和广汽本田投放“双生”车型，包括XR-V和缤智、哥
瑞和锋范、艾力绅和奥德赛等。在“双车”战略实施下，
去年XR-V和缤智两款车型销量分别为16.5万辆和
16.8万辆， 成为助推本田在华整体销量提升的重要一
环。去年，广汽本田率先推出中型SUV———冠道，而作
为姊妹车型的东风本田UR-V，将延续本田“双车”战
略，未来将与广汽丰田汉兰达、上汽大众途观L等车型
展开竞争。

据了解 ， 东风本田UR-V与广汽本田冠道的区
别并不明显，仅在外观和内饰等细节处不同。东风本
田汽车有限公司执行副总经理陈斌波表示， 与冠道
相比 ，UR-V更加强调年轻时尚的品牌调性 ， 同时
2.0T车型将是其销售主力 。 “UR-V主打品位和时
尚 ，外观更加大气 ，内饰强调质感的提升 ，配置的丰
富。”他说。

此前， 东风本田汽车有限公司总经理藤本敦曾表
示，在国内SUV市场高速增长的环境下，东风本田在20
万元以上售价区间的车型储备还不够。 而UR-V的上
市，将进一步完善东风本田SUV阵容，实现10万-30万
元价格区间全覆盖。

数据显示，去年1月，广汽丰田汉兰达销量为1.2万
辆，上汽大众途观L销量同样达到1.2万辆。而广汽本田
冠道上市后， 销量也逐渐提升， 一直处于车源紧张状
态。今年前两个月，东风本田销量为8.6万辆，同比增长
18%。业内人士认为，随着东风本田UR-V的上市，该车
型不仅成为东风本田销量提升的重要推手， 也将成为
国内中型SUV市场上的生力军。

去年实现销量高增速的林肯 ，
希望通过本土化重排国内豪华车市
场座次。 近日， 林肯中国发布消息
称，将从2019年下半年起，在国内为
中国消费者生产一款全新SUV，并
仅供中国市场， 而林肯将同长安汽
车共同生产该车型。业内人士认为，
林肯实现本土化能够进一步降低成
本，抢占更多市场份额，但在目前增
速放缓、 竞争激烈的国内豪华车市
场中，林肯欲通过销量突围，改变豪
华品牌座次却并非易事。

2014年重返国内市场后， 林肯
凭借MKZ、MKC等5款车型持续发
力，去年销量为3.2万辆，虽然在国内
豪华品牌销量排行榜上位列第十 ，
但销量同比增长近180%， 增幅排名
第一。

然而 ，对于业内普遍认为的进
口汽车品牌年销 5万辆的最低门
槛， 去年林肯年销3万多辆的成绩
似乎显得不合时宜 。林肯中国总裁
梅蔼明表示 ：“林肯在华销量稳定
增长，本土化生产是顺理成章的举
措。”业内人士认为，林肯选择国产
可能与福特业绩下滑有关 。统计数
据显示，去年福特税前利润有望达
到 102亿美元 （约合 703亿元人民
币）。与2015年相比 ，去年福特全球
税前利润有所下滑 ，2015年福特税
前利润达108亿美元 （约合744亿元
人民币）。 而林肯在中国市场销量
的持续走高，将使福特的利润大幅
增长。

面对国内竞争激烈的国内豪华

车市场，林肯也希望通过国产化后，
车型成本降低， 与其他品牌正面竞
争。但是，随着国内豪华车市需求量
的萎缩以及各品牌不断完善车型布
局， 林肯通过国产化抢占市场份额
并不容易。2012年，销量前十位的豪
华品牌，销量增速高达20%。此后，随
着豪华车市场需求的逐渐萎缩 ，
2015年，销量增速仅为5%；去年销量
增速也仅提升至15%。在有限的增速
空间内， 留给林肯的销量增长空间
并不大。

同时， 目前国内相对稳定的豪
华车市场格局也很难被打破。其中，
由奔驰、宝马、奥迪组成的德系三强
稳坐第一阵营。据统计，国内豪华品
牌第一阵营的市场份额高达75%。而
在林肯所处的第二阵营， 份额仅为
25%，但其中包括捷豹路虎、凯迪拉
克、 雷克萨斯等品牌， 竞争更为激

烈。去年，凯迪拉克、雷克萨斯均跻
身年销 “10万辆俱乐部 ”，沃尔沃的
销量也超过9万辆，林肯的市场空间
被进一步挤压。 而同样来自美国的
豪华品牌凯迪拉克， 被业内认为是
林肯的直接对手。但是，面对2013年
便实现国产的凯迪拉克， 林肯在品
牌力上仍然属于小众品牌。

此前，福特CEO马克·菲尔兹接
手福特后， 曾提出2020年林肯全球
销量将达到30万辆的目标。其中，中
国市场将贡献至少10万辆。 按照去
年3.2万辆的销量计算， 国产后林肯
年销量需要翻两倍。业内人士表示，
国产化是把双刃剑，对于林肯来说，
国产能够降低生产成本， 但2019年
实现本土化， 林肯无疑是赶上了末
班车， 但是否能留有年销翻倍的市
场份额还是未知数。

北京商报记者 刘洋

搭国产末班车 林肯胜算几何


