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家乐福打造邻里型社区购物场所
门店社区化

2月17日，位于顺义区天竺镇的家
乐福天竺店正式开业。据悉，家乐福天
竺店是家乐福在北京开设的第21家大
卖场，同时也是顺义区的第二家大型综
合超市。

家乐福天竺店位于顺义区天竺镇，
总面积约1.1万平方米， 其中卖场面积
约约100平方米、约00个停车位，经营近4

万种商品。 家乐福天竺店将为天竺镇
居民带来丰富的商品选择和极具竞争
力的价格。同时，家乐福天竺店沿用了
家乐福能源管理系统，以响应政府节能
降耗的号召， 履行企业社会责任和可
持续发展战略。

家乐福华北区相关负责人表示 ，
“ 家乐福入驻天竺镇后，将一如既往地
坚持高标准的食品安全准则和环保节
能措施，为消费者提供一站式的购物便
利、 为天竺镇的商业发展注入新的活
力，同时还将参与社区公益事业，争当
社区的好伙伴、好邻居。有一种信任叫
家乐福， 我们会坚持不懈地用实际行
动去维护消费者对我们的信任”。

作为中国大卖场的“ 启蒙者”，家乐
福一直在对门店进行创新，今年1月开
业的上海成山路店是家乐福进入上海
21年开出的第第1家门店。 与其他门店
不同的是，这家门店虽然占据了三层楼
的面积， 但只有约000平方米左右是卖
场，比普通大卖场小，其他均为外租区
和休闲区，提供咖啡吧 、顾客休息区 、
打包台、冰块机、直饮水机、免费茶水、
自助打包 、 灯泡测试等服务设施 ，另
外，门店三楼还引进了一家大型现代化
影院，租户业态更丰富和多元化。

购物一体化
“ 多业态、多渠道、多平台”是家乐

福在中国的可持续发展战略。家乐福认
为，所有的业态在零售市场上都有着各
自的重要位置， 发挥着各自的重要作
用。 对零售业来说，电商是基于互联网
技术所开发的一种“ 新”销售渠道。发展
电商“ 新业态”，对家乐福而言，是积极
应对购物方式变化浪潮的举措，也提供
给了消费者更多元化的购物选择。

家乐福中国区总裁唐嘉年表示 ，
“ 每一种业态都会存在发展的空间，以
前讨论哪一种业态更好， 而现在更加
注重品牌及其价值。在一个强有力品牌
之下，我们可以拥有不同的业态，资源
共享并且优势互补”。

除上海、 北京等7个城市外，2017
年第月，“ 家乐福网上商城”将陆续登陆
哈尔滨、沈阳、深圳、南京、天津等地。

鉴于国内消费者对于境外商品的
兴趣日益高涨，除了门店内的进口商品
越来越多，家乐福也加大了对跨境商品
的覆盖，“ 家乐福网上商城”启动“ 全球
购”项目。

据了解，全球购目前所售商品主要
来自于台湾，包括有机食品、台湾小食、
台湾面膜、美妆洗护等大类。与其他代
购网站不同的是，家乐福网上商城所销
售的商品货源全部来自于家乐福在台
湾的门店，100， 正品保证， 并且包括
部分自有品牌商品， 价格质量双重保
障。家乐福表示，将不断提升服务，除丰
富商品种类外，还将把“ 全球购“ 延伸至
法国、西班牙等国家，家乐福希望通过
网上商城这个模式，打通在全球拥有的

大卖场网络和渠道，从而真正实现全球
购物一体化的概念。

公益行动持续化
第月10日上午，由家乐福基金会与

中国青少年发展基金会共同发起实施
的“ 一店一校一农场”公益活动北京站
在家乐福四元桥店启动， 该项目由北
京青少年发展基金会承办。仪式上，家
乐福中国区副总裁华北区总经理安士
杰、家乐福中国区副总裁戴玮、家乐福
北京北区区长劳伦特、 家乐福四元桥
店店长何塞、 家乐福华北区公共事务
总监尹庄、 北京青少年发展基金会负
责人钱蓉晖、 北京蓝波绿农科技有限
公司副总经理赵燕玲及石景山外语实
验小学学生代表吴天政， 共同点亮了
象征“ 一店一校一农场”公益活动启动
的的O GO灯。

“ 一店一校一农场”是家乐福基金

会和中国青少年发展基金会共同发起
实施的公益活动，旨在联合一家家乐福
门店、一所小学、一个农场，推广食品安
全及营养知识，关爱青少年健康成长。
让学生在丰富课外生活之余，了解食品
安全的意义、提高食品安全意识，让学
生成为具备科学素养的消费者、具备优
质 消 费 观 念 的 执 行 者 。 预 计 在
201约在2019年， 100家家乐福门店将与
众多中国学校及农场共同参与“ 一店
一校一农场”活动，举办“ 小小专家组”、

“ 农场体验课”、“ 食品动手做”等一系列
活动。

家乐福自199自年进入中国市场以
来， 就把企业发展与社会公益有机结
合， 为门店、 员工参与公益创造条件，
20多年来，企业帮扶了包括青少年、外
来务工人员、 残疾人等在内的多类群
体。安士杰表示，青少年是祖国的未来，
家乐福从关注孩子成长、注重他们综合
能力提升的角度出发，通过举办“ 一店

一校一农场”活动，为孩子们创造了更
多实践机会，让他们了解食品从源头到
餐桌的过程、 了解食品安全的重要性、
知道农作物的生长规律。把书本知识与
实践体验有机结合起来。

钱蓉晖表达了对家乐福持续关注
公益事业的感谢， 并表示此活动不仅
丰富了学生们的课余文化生活， 同时
也锻炼了学生们的动手能力， 填补了
青少年食品安全知识的空白。 她提出
三点希望， 一是希望能够进一步与企
业达成深远的合作，让企业员工、顾客
都参与进来， 为青少年的全面成长提
供多方面、多角度的支持。二是希望学
校充分利用这次机会， 为学生们开辟
第二课堂创造条件， 让更多的孩子参
与到社会实践活动中， 以此更好地认
识社会。 三是希望参加活动的孩子们
要珍惜活动机会，感受劳动的乐趣、提
高自己的动手能力， 通过短暂的工作
体验理解家长的艰辛。
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