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主营业务持续下滑

会投资的味千，不好卖的拉面

借百度外卖实现净利翻番
3月21日，味千发布了2016年业绩报，

根据公告显示，味千2016营业收入23.79亿
元， 较2015年25.45亿元同比下降 6.5%，味
千方面对于业绩下滑的原因解释为，受到
味千2016年放缓扩张步伐以及单店持续
同比衰退影响。

其中 ， 内地餐厅营收占总营收的
87.6%， 香港餐厅业务占7.9%,包装拉面及
相关产品销售额占比4.5%。 分品类数据，
中国内地餐厅收入为22.29亿元，同比下
降9.88%， 内地餐厅数量由2015年末的
634家缩减至2016年末的614家。 香港地
区餐厅收入为2.01亿元，同比增长4.4%。
此外，受益于分销渠道的广泛覆盖，味千
的包装拉面及相关产品收入1.6亿元，同
比增长39.74%。同店业绩方面，2016年味
千可比单店销售同比降低8.1%。

值得注意的是，尽管2016年味千的营
收、同店业绩以及门店扩张表现均差强人
意，但味千去年净利润为6.65亿元，同比
增长260.5%。味千方面对于净利润增长的
原因解释为，主要源于有关集团的一项投
资项目指定按公平值计入损益之金融资
产公平值变动所产生的大额未变现收益
所致。

据味千公告显示 ， 根据有关估值 ，
百度外卖截至去年 12月 31日公平值约

为11.53亿元，味千2016年度在综合损益
及其他全面收益中确认指定为透过损
益按公平值入账资产公平值收益约为
6.46亿元。

尽管味千方面仍表示不看好内地
餐饮行业发展的状况 ，但是投资百度外
卖美化了味千连续下跌的业绩 。有业内
人士认为 ，投资潜力项目进而获取收益
对于身为上市公司的味千而言能够提
振投资人的信心 ，但是味千的主营业务
仍然是餐饮 ，主营业务业绩连续下滑说
明味千仍然未能走出主营业务增长乏
力的阴霾。

品牌老化扩张放缓
有业内人士认为，在餐饮行业转型阶

段， 企业业绩出现下滑的情况并不少见，
但是对于在内地较早开启连锁品牌化发
展的味千而言，主营业务频显疲态说明现
在的味千在管理运营方面存在问题，开店
放缓、规模收缩的味千实际上也饱受品牌
及定位双双老化的困扰。

早在2010年，味千就曾提出过千店计
划，计划五年内达到1000家店，但是从目
前味千的门店数量来看，味千的千店计划
已然搁浅。实际上，味千门店扩张放缓早
现端倪。数据显示，味千2014年餐厅增加
33家，但2015年餐厅数量仅仅增加4家。据
报道，2015年3月，味千主席兼行政总裁潘

慰宣布，2015年， 公司计划全国新开70家
店， 并计划五年实现1000家店的目标。但
从目前来看，味千不但没有加快速度进行
门店扩张，门店数量却不增反降，并成为
2016年味千业绩下滑的主要原因之一。

中国食品产业评论员朱丹蓬表示，门
店数量收缩的确会影响到企业的整体业
绩，餐饮企业放缓门店扩张通常是关闭一
些亏损严重的门店有效止损。而味千不仅
门店数量减少，同店业绩也在下滑，这说
明味千目前已有门店的经营状况并不乐
观，“单店盈利能力下滑意味着品牌对于
消费者的吸引力衰退， 品牌的竞争力减
弱，更何况是连续下滑”。

欲押宝高端化求翻身
味千方面在2016年“行业回顾”中也

提到 ，2016年不断有新的资本和跨界竞
争者进入餐饮市场。“80后”、“90后”逐渐
在餐企管理层占据主导地位， 行业洗牌
日益显著。同时，餐饮供给端的同质化非
常严重，餐饮O2O市场规模进一步提升，
对餐饮企业创新发展提出了新要求 。此
外，年轻消费人群成为餐饮消费主力军，
对于餐饮的消费需求更加多样化、 个性
化， 如何抓住消费者已经成为餐饮企业
面临的新挑战。

针对上述挑战，味千也在2016年对公
司战略进行了调整，除了上述的门店扩张

放缓外， 味千还投身打造智慧数码化门
店 ，以期提升客户体验。另外 ，在经营方
面，味千在2016年签下了全球8000多个机
场门店及欧洲市场门店的经营权。 此外，
还建立了信息化系统收集味千消费者大
数据，为门店的精准营销奠定基础。

有分析认为，2017年味千还将通过管
理精细化、智慧高端化的战略保持市场占
有率。并预计2017年内地门店数量或将继
续温和下行趋势， 年内公司净利难有提
升， 有望借助服务高端化提升毛利率水
平。 另外，根据公司战略，预计味千未来
或在新业态上有所扩张，而并购有望成为
其实现的主要方式。

对此朱丹蓬表示，对于味千而言，高
端化的发展空间并不大， 味千作为快时
尚休闲餐饮品牌， 成立之初定位就介于
快餐与正餐之间，客单价也高于快餐，而
现在味千门店增长乏力， 味千原本的定
位正在受到越来越多的市场冲击， 单纯
的门店智慧高端化并不能扭转目前味千
的颓势。另外，由于现在餐饮企业普遍面
临着增长放缓的问题， 一些有实力的餐
饮企业已经逐渐把目光转向投资潜力项
目上，这样的企业未来也会越来越多，但
投资的关键是要有长期的发展规划 ，好
的项目如果运营管理不利， 收益也会大
打折扣。

北京商报记者 徐慧 郭诗卉

在业绩连续亏损后，味
千（中国）（以下简称“味
千”） 日前交出了一份净利
润同比增长高达260.5%的
年度业绩报，味千将净利润
上涨归功于所投资的百度
外卖估值大增所产生的大
额未变现收益所致。值得注
意的是，在味千此次公布的
年报中显示，味千的餐饮业
务表现仍然不佳，并有分析
认为“年内公司净利难有提
升”， 而频现疲态的味千也
透露将对公司战略进一步
调整，试图通过高端化及并
购扩充业态等方式翻身。


