
Brand品牌C3
编辑 谢佳婷 美编 韩玮 责校 池红云 电话：64101916� 7401148@qq.com

北京商报 2017.3.30
家居产业周刊

·行业动向·

品牌关注

居然之家10万美元征年度空间设计
北京商报讯（记者 谢佳婷）2017年3月28日，居然

之家通过官方微信号发布“居然设计家”百万家居大奖
赛报名消息， 此次大奖赛包括家居设计大奖赛和家居
工艺大奖赛， 最高将奖励10万美元， 报名时间截止到
2017年5月10日。

“居然设计家”家居设计大奖赛是北京国际家居展
览会的专项设计大赛， 由北京居然设计家家居连锁集
团有限公司投资发起， 有意向的设计师可以通过居然
设计家官网www.shejijia.com或微信公众号“居然设计
家”两大渠道报名。

此次大赛强调设计师的实践能力， 要求参加家居
设计大奖赛产品类参赛作品为已设计打样完毕或已在
市场售卖、或为项目所用的实物产品，空间类参赛作品
除空间概念类之外的项目须为竣工验收并投入使用的
项目，参加家居工艺大奖赛的产品须为已在市场售卖、
或为项目所用的定制产品。

沃伦门窗建博会展现静音品质
北京商报讯（记者 曲英杰）将外界嘈杂阻挡在家

之外，一扇静音门窗必不可少。在3月22日开幕的2017
年第22届中国国际建筑贸易博览会上，主打“高端静音
门窗”的沃伦门窗展出了多款静音门窗，直击消费者在
隔音降噪方面的痛点，引来高关注度。

10道密封隔音， 是沃伦门窗可有效去噪的奥秘，
在沃伦门窗展位展出的剖面样品中可以看到，经过曲
曲折折的密封处理， 声音再传入室内已被大幅降低，
这对于多居住在环路附近的北京消费者来说无疑是
重要福音。

此外，在门窗外观和具体功能上，沃伦门窗也在不
断创新，例如内开内倒窗，可平开也可向上内倾，减少
儿童安全事故发生。一款折叠门的设计更为新颖，关闭
时可将噪声阻隔在室外，打开时可折叠完全开放，扩大
室内室外接触面积， 让门窗的边框不再影响消费者与
大自然的接触。

伴随着二手房交易量的攀升，换窗需求陡增，门窗
市场正加速发展。沃伦门窗2011年成立于北京，集断桥
铝门窗、阳光房、铝木门窗及相关辅件生产于一体，以
静音为主要品牌特质，正获得越来越多的消费者认同。

集美家居单店周年促销破5000万
北京商报讯（记者 曲英杰）2017年3月24日-26日，

集美家居定慧桥店推出以“16年·一直在”为主题的大
型三日促销活动，庆祝集美家居定慧桥店16周年庆典，
北京商报记者了解到， 此次大型促销合同销售超5000
万元，实收现金销售突破3500万元。

以16周年为契机，集美家居定慧桥店提出“寻找老
顾客，寻找同龄人，慰问老商户，慰问老员工”活动，对
同样出生于2001年3月28日的同龄人和2001年12月31
日之前到定慧桥店购物的老顾客提供店庆专属礼品，
还推出了 “购物返16%现金，160份免单礼循环抽”、老
顾客无购物抽奖和 “1.6元升160元官网抢券，VIP积分
奖家居好礼带回家”等活动。

自2016年12月18日完成升级以来， 集美家居定慧
桥店不断优化服务，创新活动形式，成为京西家居消费
重要去处，落实着集美家居提出的“新生活，因我而美”
的品牌转型。

天盛装饰试水整装模式
北京商报讯（记者 谢佳婷）2017年3月25日一早，

位于黄寺大街德胜置业大厦的天盛装饰就迎来了一波
又一波的客户， 他们大多是奔着6.8万元整装新品而
来，抢夺稀有的66套资源。

据介绍，此次推出的6.8万元整装新品包含一室一
厅一厨一卫（60平方米）的硬装、品牌家具和软装配饰，
拥有五大亮点。一是整合九大家具体系 ，以实景样板
间形式呈现，真正做到所见即所得，主材辅料、灯具窗
帘应有尽有，轻松一站式购齐；二是以平方米报价计
费 ，价格透明 ，避免被动增项 ；三是全面展示隐蔽工
程、施工工艺和标准化施工流程，确保施工质量；四是
O2O模式去除中间环节，打造高性价比；五是工程监
理实时跟踪工地进度，微信群24小时全程服务，保障
装修顺利进行。

除了6.8万元的整装套餐以外，天盛装饰还推出了
599元/㎡、699元/㎡、999元/㎡三款套餐， 满足不同消
费需求。

金鹰艾格全权运营 打破欧洲品牌垄断

美国地板品牌首进中国
北京商报讯 （记者 曲英杰）

2017年3月21日，第19届上海国际地
面材料地板展上， 美国驻华大使馆
高级官员与金鹰艾格总经理林大伦
共同举杯 ， 宣布GRAF格拉夫和
HARRIS哈里斯正式进军中国市场。
这是美国地板品牌首次进入中国市
场， 进口地板由欧洲品牌一统天下
的局面终于被打破。

北京商报记者了解到， 此次金
鹰艾格引入的两大品牌创立时间均
超过百年。 其中，GRAF格拉夫是世
界上最大的采用原木纵向1/4切割
方法板材的生产者。 相比欧洲进口
地板普遍采用的旋切法，1/4切割方
法采用径切方法， 不仅可提升木材
利用率，稳定地板性能，且从外观上
来看， 切后纹路都是直纹， 大气简
约， 曾用于美国前总统里根的白宫
宫坻装修。

欧洲进口地板品牌在中国市场
并不少见， 美国地板品牌进口中国
此次尚属首例。据2016年7月14日发
布的第十期北京商报家居产业 （北
京）景气报告显示，北京五大进口品
牌分别是瑞士卢森地板、 飞美地板、
德国汉诺地板、 奥地利威兹帕克地
板、意大利巨人地板，均为欧洲品牌。

“欧洲地板较早进入中国市场，
几乎成为进口地板的代名词， 而美
国对进出口要求严格， 且环保标准
高， 生产过程中不允许添加任何醛

类成分，导致成本、定价都比较高。”
对于美国进口地板的姗姗来迟 ，林
大伦如此表示。

分析人士认为， 美国进口地板
之所以迟迟未进中国， 还有一个不
可忽视的原因是， 中美地板市场之
间缺少一个在双方市场都有丰富经
验、可以搭建起互通桥梁的运营商，
如今金鹰艾格填补了这一空白 。
2015年金鹰艾格以美国最严苛的加
州环保法为标准， 在美国及中国市
场同步推出 “好莱坞大片” 系列产

品， 随后又在加州洛杉矶比华利山
开出专卖店。 对中国和美国市场都
很熟悉， 金鹰艾格运营美国进口品
牌，有了成功的保障。

“从生产到包装 ， 从设计到品
质，全部与美国本土统一标准，我们
要把原汁原味的美国地板带给中国
消费者。”林大伦介绍，GRAF格拉夫
和HARRIS哈里斯将在金鹰艾格各
大城市专卖店销售， 让中国消费者
享受到美式生产方式带来的舒心与
愉悦。

北京商报讯（记者 谢
佳婷）2017年3月23日 ，在
以 “筑巢设计·人居之美”
为主题的第八届筑巢奖启
动新闻发布会上， 筑巢奖
组委会主席方晓风教授强
调 筑 巢 奖 的 核 心 价 值
观———摈弃以奢为美 、以
繁为美的设计倾向， 倡导
简约实用之道， 提出好的
作品应该着眼于全局性、
统一性的表达， 对材料的
正确选择与应用， 注重设

计营造多感官体验效果的
环境氛围，追求人、项目与
环境的和谐。

“不应该只鼓励人买
大房子， 通过设计也可以
改善生活。” 方晓风表示，
为引导设计师关注民生，
筑巢奖特增加商品房/公
寓-小户型和养老保障型
住房的参赛项目，同时，为
了强化设计师的实践能
力， 作品只征集在建和已
建作品。

他还透露， 第八届筑
巢奖对组织架构、 作品征
集标准、 评选程序等方面
做了一系列改革 ， 更加
“实”。 比如在奖项设置方
面， 在2016年的基础上将
奖项类别从十几类减少到
八类，奖项含金量更高；在
设计方面，强调民族设计，
倡议设计走出模仿痼习之
道， 以设计研究树立文化
自信， 通过对民族文化的
思考， 创造源于中国人生

活方式和社会背景设计作
品的发展之路。

值得一提的是， 筑巢
奖是参赛报名环节不收取
任何费用的奖项， 日常运
维费用由筑巢集团提供支
持，保证奖项的公平、公正
和公开， 且为了让获奖作
品的设计理念更好地传
播， 筑巢奖组委会特规划
了“筑巢论坛”、筑巢奖金
奖作品展、 筑巢奖年鉴等
多种模式的推广。

拒绝过度设计 第八届筑巢奖倡实用之道

香河国际家具展首推“家具e购”搜索引擎
北京商报讯（记者 谢

佳婷） 距离首届香河国际
家具展开幕仅剩十余天，
展 会 筹 备 状 况 如 何 了 ？
2017年3月28日，香河国际
家具展组委会总顾问林斌
在接受北京商报记者采访
时表示， 筹备工作已进入
收尾阶段， 展会还将首次
推出重量级武器———“家
具e购”搜索引擎，让消费
者能够方便地实现采购。

北京商报记者关注
“香河国际家具展”微信公
众号发现， 右下角有一个
名为“家具e购”的小栏目，

点进去后可以看到一个搜
索引擎，展馆、商家、品牌、
风格，想找什么品牌、什么
款式随心所欲，地点、电话
一目了然， 上面还有对企
业的星级评定。林斌表示，
考虑到香河国际家具城面
积太大，300万平方米展厅
将展出7000多个国内知名
品牌， 不熟悉的人找起来
很难，“家具e购”搜索引擎
让人们在挑选家具时更便
捷， 香河国际家具展将成
为中国首个使用该搜索引
擎平台的展会。

除了 “家具e购 ”搜索

引擎以外，“展与销双轨并
行” 的模式也是香河国际
家具展的一大亮点，其中4
月10日-15日是B2B展，为
制造企业和品牌工厂搭建
拓展渠道，4月16日-20日
是B2C展， 供消费者现场
采购。“以前消费者要等到
工厂在完成市场布局后才
能买到新品， 这次很多消
费者第一时间就可以买
到最新发布的新品。”林斌
表示。

借展会的形式调整香
河国际家具城业态比重，
让它们自然升级和洗牌，

是香河国际家具城在5次
成功举办 “香河家具采购
节”之后，尝试办国际家具
展的另一个目的。 香河国
际家具城管委会相关负责
人向北京商报记者介绍，
此次展会将推出2017中国
香河实木家具展 、2017中
国香河办公和酒店家具展、
中国名优软体家具展、中国
百强客厅卧房家具博览会、
原辅材料及软体机械展等
六大主题家具展， 集中发
力，吸引全国这六类产品厂
家关注香河国际家具城，促
进结构优化升级。

在上海地板展美国馆里，金鹰艾格总经理林大伦在美国高级官员的见证下，开启
香槟，庆祝美国进口地板首次进入中国。


