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北京至纽约 国航直飞性价比高

国航占据直飞优势
不少网友反映， 虽然中转航线具有

价格优势， 但北京飞纽约这一长距离航
线中，消费者还是愿意选择直飞。北京商
报记者在一家大型OTA平台上发现，该
航线直飞需要13个小时左右， 而中转最
短约为17个小时， 最长则需要超过60个
小时。 不过， 很少有航企能掌握直飞资
源， 以7月1日北京飞纽约的85个航班为
例， 共有4个直飞航班， 其中国航占据3
个，美联航仅拥有一班。

对于直飞与中转的差别， 一位从事
教育培训的业内人士指出， 在美国游学
游产品的设计上有两个重要考量因素，
一是能缩短孩子们路上的时间， 增加路
上的安全性，二是增长有效时间，让游学
内容得以充分实施。“有些游学机构为了
价格上取胜， 就会选择转机。 但这样一
来，路上的时间加长，在美国当地的时间
缩短，而且环节增多，安全隐患也会跟着
增多，如果转机时再遇到恶劣天气，飞机
不能正点起飞，孩子的休息、餐饮以及住
宿都会让不安全因素增加。”

可以说在长航线比拼上， 实现直飞
对航企来说格外重要， 因此国航在北京
飞纽约的线路中极具竞争力。

外航打出低价牌
同样值得关注的是， 在北京飞纽约

的线路上， 更多航空公司在中转航线中

展开激烈厮杀， 其中低价成为最常用的
一招。北京商报记者看到，7月1日北京至
纽约中转航班中， 卡塔尔航空经济舱含
税价最低为3873元。韩亚航空、乌克兰航
空 、 俄罗斯航空等经济舱价格也仅为
4000多元。而南航、国泰航空等航企的经
济舱价格维持在5000元左右。 在公务舱
方面，价格相差则比较明显，国泰航空公
务舱最低价为18260元，而法国航空的公
务舱价格则超过40000元。

业内认为， 中美航线的价格战自去
年已经点燃。众所周知，2016年为中美旅
游年，赴美游人数出现新一波增长。与此
同时，往返美国的航班价格不断走低，去
年4月，多个航班的含税票价均在3000元
出头，个别航班甚至低至2000多元。

不过 ，民航专家綦琦指出 ，在中美
航线中 ， 各企业为保持客座率纷纷杀
价 ， 致使中美航线机票价格低至白菜
价 ，虽然旅客获得更多选择 ，但却给航
空公司经营带来不小阻力，这应该引发
企业思考 。另有行业分析师指出 ，在市
场竞争中 ，除了靠低价揽客外 ，航企应
将更多注意力放到提升服务以及扩展
附加价值等方面上。

航班细节需关注
资深民航观察员王疆民还提示，在

出行选择航班时，除了时刻、价格等需要
考量外， 一些细节也应该关注。“如果是
游学游或者不太会英语的旅行者， 应特

别留意行李托运问题， 我们经常在国外
机场看到英语不通找不到托运柜台的中
国游客。”

目前多家航空公司为北京中转飞纽
约的航线提供“全委托”行李免提业务，
行李可从国内直挂到目的地， 无需在中
转机场进行二次托运。 北京商报记者也
注意到，包括土耳其航空、英国航空、东
航等航企均有航班可提供行李直挂，而
韩亚航空、国泰航空、香港航空、法国航
空的航线则大多需要二次托运。

另外，机场的选择也不容忽视。纽约
有三个机场， 最大的是位于皇后区的肯尼
迪国际机场， 距离市中心曼哈顿大约15英
里。 第二个位于肯尼迪国际机场西北部的
拉瓜迪亚机场也位于皇后区，距离市中心8
英里。 第三个纽瓦克国际机场位于哈得孙
河对岸，距离市中心16英里。在直飞北京至
纽约航班中，上述三大机场都有飞机降落，
以国泰航空为例， 其航班就分别降落在肯
尼迪和纽瓦克两个机场， 而美国航空旗下
部分航班则降落在拉瓜迪亚机场。

北京商报记者还发现， 包括国航在
内的多家航空公司还推出48元购买200
元海外酒店、旅游券或220元海外用车券
等服务。“总体来看， 随着消费者航空出
行的频次增加，个性化诉求也越来越多，
这就要求航企在竞争中需不断提升自身
服务水平，同时，游客在购买服务时也应
全面比对。”王疆民指出。

北京商报记者 肖玮/文 宋媛媛/制表

近日，易观智库发布了《中国网络零售
B2C综合年报2017》。 报告对2015-2017年
主要网上零售B2C厂商在行业中所处的位
置、现有资源、创新能力做了全面解读，同
时对网络零售市场未来的整体发展趋势做
出分析和预测。报告显示，在国内消费升级
的市场环境下， 以网易严选为代表， 通过
ODM、C2M等制造方式向上游制造商渗透
的品质化电商， 将成为网上零售业升级的
一个重要趋势。

易观认为，在经过前几年的高速发展之后，
目前整个网上零售市场已形成“双超多强”的格
局，市场份额基本稳定，网民红利逐渐消失，网络

零售市场进入成熟期。 现有电商之间的竞争则
更多的是针对未来零售业趋势的把握和布局,
在用户规模、 市场渗透率无法实现进一步快速
增长的背景下， 通过创新能力在现有规模下提
升效率、实现差异化竞争就显得尤为重要。

近两年来，通过向上游延伸供应链，由
买手选品、产品设计、原料及产地控制等专
注于商品品质的“网易严选”模式便获得了
极大的关注，并呈现出高速成长。对于消费
者，个性化、定制化、优质商品的需求持续
高涨， 品质电商将成为满足市场消费升级
的首要选择；对于供应商，随着国内制造业
升级，C2B、ODM生产模式也将帮助制造

商降低市场需求的不确定性， 从而制定更
高效的生产计划， 并将库存保持在更为健
康的水平；而对于电商平台，通过与制造商
更密切的合作缩短价值链， 以提供削减品
牌溢价的优质商品及实现更为稳定、 完善
的服务。

作为网易旗下原创生活类自营电商品
牌， 网易严选于2016年4月正式上线， 在国
内开创了ODM（原始设计制造商）的电商
模式，以“好的生活，没那么贵”为品牌理
念。通过去掉高昂品牌溢价、挤掉广告公关
成本、剔除中间环节、摒弃传统销售模式，
使价格回归理性， 从而为用户提供物超所

值的品质生活产品。 采购人员深入各个原
材料的核心产区，从原料选择到产品设计、
打样都与制造商保持密切沟通， 以从根本
上保证产品质量。

易观分析认为，网易严选凭借网易系产
品的流量入口以及与上游制造商深入密切
的合作模式，已经在流量运营、商品运营等
核心环节获得先天优势。 通过坚持严格品
控、苛责服务标准对“网易严选”品牌的打
磨，在消费升级市场环境下根植于用户的高
品质认知将在2017年为“网易严选”带来品
牌红利，帮助网易严选保持用户沉淀及交易
的高速增长，并在创新者领域实现赶超。

易观智库：网易严选模式将成为网上零售业升级的重要趋势

在旅游行业大爆发之时，各家旅企推出的产品可谓乱花渐欲迷人眼。其实，这样的场面并不令人意外，当一场旅游业“大变
阵”倏然而至，航空、邮轮、住宿、目的地、旅行社和OTA等企业谁能快速扣准市场的脉搏，紧抓消费者的需求，谁就能掘到更多
金。但另一方面，消费者则越来越渴望在纷繁的旅游品牌中快速锁定最值得信赖的企业。所谓没有比较就没有伤害，北京商报
记者将梳理行业最新数据，采访行业最权威专家，将多个企业及产品放到同一擂台比拼，力求为消费者提供有价值的参考。

编者按

随着天气转暖，家长们也开始为孩子的暑假游学游搜索目标，而纽约无疑是热门城市。与此同
时，近日南航跨航空联盟引入美国航空作为战略投资人，由此使中美航线的竞争置于聚光灯下。北
京商报记者统计发现，有超过30家中外航空公司执飞北京至纽约航线，其中，直航业务主要由国航
占据。在大批中转航线中，低价大战依旧延续，经济舱单程更已跌破4000元，可以说在这一条含金
量极高的航线上，中外航企正各自祭出杀手锏。
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国航 12小时45分钟（直飞）

美联航 13小时35分钟（直飞）

海南航空 18小时35分钟（中转）

国泰航空 21小时5分钟（中转）

南方航空 21小时30分钟（中转）

卡塔尔航空 25小时25分钟（中转）

7月1日北京飞纽约单程航班
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