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线下圈地 海淘爆款Swisse谋突围

·快讯·

滴滴快车涨价 网约车不再廉价

插线板新国标4月14日实施

北京商报讯（记者 孙麒翔 王子扬）
还没走出“明胶门”影响的亲亲食品集团
股份有限公司（以下简称“亲亲食品”），
被恒安集团分拆上市后，在4月10日发布
了第一份年报。年报显示，2016年亲亲食
品营收为9.8亿元，较上年下滑3.8%，净利
润为3152.2万元，较上年下滑50.6%，净利
润遭腰斩。对于收入及毛利下跌，亲亲食
品表示， 主要原因是由于中国经济增速
放缓， 导致集团目标市场的非必需品消
费支出下降。

目前，亲亲食品业务板块分为果冻、
膨化、调味、烘焙、糖果五大部分。最大板
块为果冻业务占企业收入的五成， 是公
司的支柱产业。 北京商报记者查阅年报
发现， 亲亲食品果冻业务2016年销售额
约5.291亿元，比上年下降约13.8%，占集
团整体收入的53.9%，2015年果冻业务占
亲亲食品总营收的60.2%。 亲亲食品表

示，2016年以来，亲亲食品对果冻主销品
项逐步进行产品精进、包装升级。除以上
所描述有关中国经济增速放缓外， 果冻
销售下降的原因是果冻部分产品相对老

化以致竞争力减弱。另外，亲亲食品还提
到2012年及2014年先后有媒体报道有果
冻生产企业在食品生产中使用有毒明

胶， 因此影响消费者对整体果冻产品产
生负面情绪，该影响直到现在都未消除。

“明胶门”事件引发的负面影响是亲
亲食品过去两年和未来都不能规避的问

题。 亲亲食品承认：“我们认为尽管我们
的产品并不含有该有毒明胶或存在其他

负面质量问题， 但是2014年有毒明胶事
件后消费者对于果冻产品的负面情绪导

致我们的收入及净利润下降。”
在2014年， 亲亲食品的收入早已出

现下滑趋势，从2013年的12.8亿元下滑到
了12.16亿元；值得一提的是，亲亲食品经

营利润在2015年出现了较大幅度下滑，
从2014年的1.17亿元下滑到了7616万元，
2016年经营利润下滑45%， 仅为4190万
元。作为支柱产业，亲亲果冻的销售表现
也不尽如人意 ， 出现逐年递减 。2013-
2015年， 果冻收入分别为8.06亿元、7.29
亿元和6.13亿元。

据了解， 亲亲食品在2008年9月，被
恒安国际以2.29亿元的现金代价间接收
购了51%股权，彼时亲亲食品的市场估值
约为4.6亿元。在去年，亲亲食品被恒安国
际分拆上市，有评论称，大股东恒安国际
将亲亲食品分拆上市的最主要原因是，
恒安国际欲将表现不如意的板块剥离出

去，让自己专注于卫生用纸主业的同时，
让亲亲食品通过上市， 获得更高的品牌
和资本关注度。

根据欧睿的统计， 亲亲食品的果冻
产品在中国市场份额中位列第三， 达到

9.2%。2014年“明胶门”事件，使亲亲食品
的营收与净利润受到一定影响， 业绩也
处于下滑的状态。 为挽回业绩提升品牌
影响力， 恒安国际也试图将亲亲食品分
拆于去年上市，但作用并不明显。

中国品牌研究院食品饮料行业研究

员朱丹蓬表示，果冻这一品类只在中国、
日本以及韩国存在， 在世界范围并没有
形成较大的规模和气候， 这也导致世界
500强等大型企业不会过于关注这一业
务， 使得整个果冻市场没有大的资本流
入， 最终导致整个果冻市场常年没有创
新性产品的推出。相比其他休闲食品，果
冻市场出现了产品单一、老化的趋势，从
整个休闲食品行业的宏观形势来看，必
然遭遇边缘化的问题。 亲亲食品在并入
恒安的八年中， 在多元化的拓展中并没
有得到显著的提升， 主要业务依赖于品
牌已经较为老化的果冻和薯片业务。

北京商报讯（记者 陈维）子公司西屋电气的破产，让
刚完成重组的东芝不得不再次进行重组。4月10日，有消
息称，东芝将加快出售非核心业务，其中包括此前已剥
离一部分的电视业务， 潜在的收购方包括土耳其Vestel
公司及海信集团。

电视业务曾一度是东芝的拳头产品，东芝也是日本
第一家推出彩色电视的企业， 但在后续发展过程中，东
芝却不断掉队，并陷入亏损泥潭。数据显示，2016年4月-
9月，东芝的电视业务销售额同比减少42%，仅为279亿日
元，营业损益为亏损105亿日元。据了解，此次出售主体
是东芝电视业务子公司“东芝映像solution”的过半股权，
东芝方面希望在明年3月之前完成这项交易。

东芝进一步出售电视业务，与西屋电气破产而引发
的亏损关系密切。 东芝于2006年收购了西屋电气，2011
年日本福岛核电站泄漏事故后，美国对核电站运营提出
了更为严格的安全标准， 使得西屋电气的成本上升，陷
入亏损。 西屋电气最终于美国当地时间3月29日向美国
纽约破产法院申请破产重组。为填补巨额亏损，东芝还
向主要交易银行申请过渡的短期资金贷款，并通过出售
半导体业务进行偿还。这也是东芝近年来第二次大规模
出售资产应对亏损。 东芝截至2016年3月的2015财年报
告显示，东芝的营收达5.67万亿日元，营业亏损为7191亿
日元，净亏损4832亿日元，超出上年亏损10倍。

为扭转亏损，东芝推行重组计划，相继出售电视、白
色家电、医疗设备等业务，2015年底，东芝减持与TCL集
团合资的液晶电视销售公司股份， 持股比例从51%降至
30%；2016年3月， 东芝将旗下白色家电业务主体东芝生
活电器株式会社80.1%的股份转让给了美的集团。

产业观察家洪仕斌直言，核电业务和半导体业务原
本是东芝复兴的关键，西屋电气破产直接打乱东芝原有
复兴计划， 最终导致东芝在发展策略上陷入摇摆阶段，
这将极大影响投资人的信心。

海淘爆款保健品品牌正在尝试从电商到实体店

渠道的落地。4月9日， 合生元旗下澳洲保健品品牌
Swisse宣布， 将通过一般贸易方式进入中国市场，并
在未来陆续拓展至商场、超市、药店、美妆店以及母
婴店等实体店。海淘爆款保健品在零售渠道的落地，
一方面能够提升消费者对品牌的直观感受、 刺激消
费； 另一方面也能够尽可能避免跨境电商政策变化
对品牌的影响。不过，想要线下圈地品牌首先要面对
国内保健品市场越发强化的监管，如何快速过审“蓝
帽子”是Swisse未来线下布局的最大难题。

攻入线下市场
在一般贸易方式进入中国前，Swisse通过与跨境

电商的合作可谓收获满满， 这些合作包括天猫国际、
京东国际、唯品国际和网易考拉海购、小红书等电商
平台。今年，Swisse将着力以一般贸易形式进入中国市
场。目前，通过该渠道进口已上市了包括血橙精华、蔓
越莓精华以及蔓越莓泡腾片在内的3款产品。

据了解，自3月1日起，上述3款对于中国消费者
来说已经很熟悉的Swisse产品将在全国范围内的屈
臣氏和山姆会员店销售。 此后，Swisse产品将陆续拓
展至全国各大商场、超市、药店、美妆店以及母婴店。
预计2017年上半年内， 消费者可在各种线下实体店
买到超过12款不同规格的Swisse产品，下半年则会陆
续上市更多种类的产品。

Swisse走向线下店的计划早在去年12月便已对外
释放信号。去年12月15日，合生元宣布以3.11亿澳元收
购Swisse剩余小股东17%的股权，实现对Swisse的100%
控股。同时，合生元集团主席兼首席执行官罗飞透露，
2017年3月集团将启动Swisse的中国市场“落地”计划，
着手扩大线下销售渠道。据去年年报披露，Swisse去年
收入为5.43亿澳元，同比2015年增加2.6%。婴幼儿营养
及护理用品分部和成人营养及护理用品分部为合生

元集团总收入分别贡献58.8%及41.2%。
在整个外资保健品市场，Swisse的产品 “先头部

队”已经落地线下。在上月底发布的全年财报中，合
生元方面还透露，该集团正根据《保健食品注册与备

案管理办法》的规定，对Swisse相关保健类产品进行
备案及注册的准备工作。

据了解，3月17日， 商务部新闻发言人曾就跨境
电商零售进口过渡期后的监管总体安排表示， 为促
进跨境电商零售进口平稳健康发展， 现阶段将保持
跨境电商零售进口监管模式总体稳定， 对跨境电商
零售进口商品暂按照个人物品监管。 新的监管安排
从2018年1月1日起实施。

抵消政策影响
靠着和中国企业“联姻”，在近年进入中国消费

者购物清单的保健品品牌不在少数。 除了合生元旗
下的Swisse以外，汤臣倍健、新希望、西王食品、上海
医药、澳优等企业开始以各种方式将海外保健品牌纳
入囊中。 从网红级品牌Swisse到拥有healthy care的
Australia Natural Care（简称ANC），再到Nutrition Care
和Vitaco，目前都已经找到了来自中国的合作伙伴。背
后的原因是这些品牌对中国市场巨大的依赖度：2015
年，Swisse在阿里巴巴平台上销售额达到7.1亿元，收
入对中国市场依赖程度为40%； 与Swisse同样来自澳
洲的Blackmores，去年的收入为7.17亿澳元(约合人民
币38亿元)，收入对中国市场依赖程度为35%

不过，仅凭借跨境电商的方式很难满足品牌商的
胃口。罗飞曾表示，家庭健康营养产品最主要的销售
渠道是直销和药店，其中，直销占了50%。医药行业专
家岳锋在接受北京商报记者采访时表示，线下市场是
考验外资保健及健康品牌是否深入扎根中国的有力

证据之一。
同时，发展线下市场，还能够抵御来自跨境电商

平台政策变化所带来的冲击。2016年4月起，中国跨境
电商行业连连跌入政策带来的困境，而对保健品行业
影响最大的是《跨境电子商务零售进口商品清单》（以
下简称“正面清单”）。没有被列入该清单的商品，都将
不能再通过跨境电商渠道进入中国。 在新政的冲击
下， 作为进入中国市场的先导部队，Swisse也不可避
免地受到了一定的影响。 合生元的财报显示， 截至
2016年三季度，来自Swisse的收益比上年同期减少了

约15.7%。
“对于政策上的变化，一方面，企业要加快保健

食品的备案和注册。另一方面，在保健食品之外，也
可以同时开发和引进不需要注册的常规食品。 在线
上渠道进入者不断增多、市场不断饱和的情况下，建
立线下渠道并整合资源， 有助于外资保健品品牌在
下一竞争阶段形成先导优势。”岳锋表示。

监管关如何过
岳锋提到的“下一竞争阶段”，即从线上竞争走

向线下细分市场的竞争。“从最近的几场收购标的来
看，运动营养这个细分品类明显成为了资本宠儿。从
NBTY旗下的美瑞克斯， 到西王食品近50亿元收购
加拿大保健品Kerr，金达威不久前入股Labrada，以及
上海医药收购Vitaco，都是运动营养这一领域的竞争
者。”岳峰认为，随着线下市场的拓展，细分领域的不
断突破， 品牌商在中国市场的竞争将更加激烈。不
过，短期内，中国市场仍然具有广阔的发展空间。

根据Roland Berger 2016年5月发布的研究报告
显示，至2020年，全球运动营养产品预计年化增长率
为8%，体重管理产品预计年化增长率为4%；北美运
动营养产品预计年化增长率为9%， 体重管理产品预
计年化增长率为2%； 中国运动营养产品预计年化增
长率为15%， 体重管理产品预计年化增长率为10%。
中国增长率水平远超北美和全球。

尽管跨境电商对进口保健品敞开了渠道资源，
但线下渠道的进口审批壁垒依然很高。岳锋介绍，通
常情况下，为获取 “蓝帽子”，外资品牌平均需要为
每个SKU（单个产品品种）支付50万-100万元成本，
且审批长达1-2年。如果没有“蓝帽子”，产品就不能
进入药店等专业零售渠道。“Swisse的绝大部分产品
仍然需要加快审批，不然很难在线下大面积推广；而
像手上有很多‘蓝帽子’的汤臣倍健，在药店等渠道
有天然优势。 汤臣倍健可以将渠道和批文优势引渡
到收购品牌自然之宝和美瑞克斯身上。未来，线下各
品牌之间的竞争存在着很大的想象空间。”

北京商报记者 孙麒翔 王潇立

补贴战“硝烟”散去，北京网约车市
场价格回归理性。4月10日， 滴滴出行宣
布， 从即日起北京滴滴快车业务将引入
“分时计价”模式和新计费标准，起步价
从此前的10元涨至13元， 里程费下调0.2
元/公里。滴滴出行方面称，计费方式“一
升一降”，北京用户在平峰时期用车仍旧
便宜，但高峰时段车费有所上涨。为应对
北京地区潮汐式的用车需求， 滴滴出行
推出分时计价模式， 以此疏导调节出行
需求，提升运力。不过，北京商报记者4月
10日平峰时段叫车发现，新计费规则下，
北京滴滴快车费用与北京出租车价格大

体相同。同时，易到、神州专车、首汽约车
等网约车平台价格基本高于当前出租车

市场价格，廉价网约车已成历史。

再调价
出行市场的每次价格变动都会引

来外界广泛关注。4月10日，滴滴出行推
出“分时计价”模式和新计费标准，起步
价和里程价都做出相应调整。北京商报
记者查询滴滴出行App发现， 目前北京
滴滴快车业务分为普通型和优享型，其
中， 普通型快车调整后的计费标准为：
里程费1.6元/公里、时长费0.5元/分钟、
起步价13元，超过20公里后，加收0.8元/
公里远途费； 优享型快车计费标准为：
2.3元/公里、时长费0.6元/分钟、起步价
13元 ，超过20公里后 ，加收1元/公里远
途费，21时-次日6时加收0.9元/公里夜
间服务费。

4月10日14时左右， 北京商报记者以
北京商报社为起点、国贸地铁站为终点尝
试叫车，滴滴出行App显示，在10时-17时

（不含17时），该段路程预估车费为29.4元，
17时-21时（不含21时），该段路程预估车
费约为37.2元，21时-23时50分预估车费为
42.4元，同时，使用北京出租车出行，该段
路程预估费用在28-30元。

这并非滴滴出行第一次调价 ，自
2015年5月13日， 滴滴快车正式上线以
来， 司机和乘客端的补贴接连不断。不
过，伴随滴滴出行兼并中国优步，加之网
约车新政出台落地， 滴滴出行已多次调
整价格。

不廉价
与北京出租车相比，包括滴滴快车等

廉价网约车不再廉价。 北京商报记者4月
10日以上述路程为例， 分别使用易到、神
州专车、 首汽约车等网约车平台叫车发
现，易到young专车预估价格为36元（充返
后约24元）；神州专车预估价格为54元；首

汽约车预估价格为51元（充返后约41元）。
同时， 另有多位消费者向北京商报

记者反映称， 因各个平台充值返现活动
力度减小， 发放优惠券的频次和数额都
在缩小，不少消费者开始放弃打车，改乘
公共交通出行。 另有不少网约车司机表
示，乘客优惠力度减小的同时，司机端补
贴也不断下滑 ， 与曾经月收入上万的
2015年相比， 如今做滴滴快车等廉价网
约车司机收入大多维持在6000-7000元
左右。

一位不愿具名的网约车分析人士4
月10日告诉北京商报记者， 廉价网约车
是行业非理性烧钱竞争的阶段性产品，
此前各大平台都期待以此获得流量，如
今市场格局初定， 出于运营成本及市场
竞争考虑，低价意味着更多的补贴烧钱，
廉价对于网约车平台而言仍有吸客作

用，但对企业的长远发展来说并不合适。

稳供需
除价格调整外，滴滴出行4月10日还

公布了“分时计价”模式，即日起在10时-
17时非打车高峰时段， 滴滴平台调低平
均价格，尤其中、长途订单在该时段价格
下降较为明显； 早晚高峰期和夜间的时
长费则略涨，并将夜间时段的范围提前2
小时， 涵盖打车成功率最低的21时-23
时，调节出行需求。

滴滴出行方面表示， 根据滴滴出行
公布的今年3月数据显示，北京地区不同
时段快车打车的成功率差距不小。 成功
率最高的时段为10时-17时，平均成功率
在83.2%；最低为21时-23时，平均成功率
仅为54.1%，接近一半的用户叫车需求无
法被有效满足。

北京地区潮汐式的用车需求是网

约车平台推出 “削峰填谷 ” 政策的重
要原因 。同时 ，潮汐式的供需矛盾也一
直考验着每个网约车平台的运营能

力 。上述分析人士称 ，网约车新政出台
以后 ，京籍京车框架难以逾越 ，网约车
平台合规的车辆将进一步减少 ， 供需
矛盾有可能进一步激化 ， 滴滴出行推
出上述 “分时计价 ”模式目的在于尽可
能提升运力 ，应对新政 ，满足用户出行
需求 。滴滴出行也表示 ，滴滴快车还将
利用技术手段 ， 提高快车拼车的成功
率 ，用户使用拼车 ，系统将优先派单 ，
此外 ，把选择权充分交给用户 ，让用户
来考量当前的价格和自身打车需求的

紧急程度 ， 自主选择更适合自己的打
车时段或者出行方式。

北京商报记者 孙麒翔/文 CFP/图

难抵“明胶门”影响 亲亲利润腰斩

东芝拟出售电视业务

北京商报讯（记者 孙麒翔 石飞月）4月10日，记者获
悉，插线板新的国家标准将于4月14日正式实施。这是插
座行业国标的第三次升级，主要通过提高插座多个标准
要求，保障了消费者使用中的安全性。

据了解，插线板使用中很容易被儿童接触，好奇懵
懂的孩子可能会用钥匙等小金属物件触碰插线板插孔，
从而导致触电风险，为此，新标准增加了设置保护门的
要求。保护门是设置在插座插口内的挡片，其必须能够
防止单极插入，只有两孔或三孔同时插入且达到一定力
度时才能接触带电部件。

此外， 新国标还对插线板导体横截面积进行了提
升，并要求针焰明火与插座接触30秒钟后不起燃，或者
起燃30秒后自动熄灭，提高绝缘材料的阻燃性能。

为了提高插线板行业进入门槛，国家认监委规定，
自2017年1月1日起，未按要求获得CCC认证的“家用和
类似用途设备、 照明电器、 插头插座 （家用和类似用
途）”产品，不得出厂、销售、进口或者在其他经营性活
动中使用。

据悉，虽然新标准将于4月14日实施，但旧产品过渡
期将截止到2018年10月13日。业内人士表示，随着新国
标实施后,插线板市场或迎来行业整合潮。此前在“3·15”
期间， 各地曾有一大批质量不合格的插线板被曝光，这
些产品全部不符合新国标，从另一个侧面也反映了当前
劣质插线板的市场还很大。

微软正式放弃Vista系统

北京商报讯（记者 孙麒翔 石飞月）4月10日，根据微
软发出的公告显示，该公司将正式终止对Windows Vista
的一切支持（4月11日完全放弃）。

资料显示，Windows Vista的内核版本号为Windows
NT 6.0，2005年7月22日，微软宣布Windows Vista为这款
新操作系统的名字。2007年1月30日，正式向普通用户出
售。Windows Vista较上一个版本Windows XP增加了上
百种新功能，其中包括被称为“Aero”的全新图形用户界
面 、加强后的搜索功能（Windows Indexing Service）、新
的媒体创作工具（例如Windows DVD Maker）以及重新
设计的网络、音频、输出（打印）和显示子系统。Windows
Vista也使用点对点技术（Peer-to-peer）提升了计算机系
统在家庭网络中的显示通信能力。

Windows Vista曾被微软寄予厚望， 但因为过于激
进，很多地方还不够成熟，尤其是硬件配合没有到位，导
致实际体验并不尽如人意。由于对硬件要求过高和兼容
性问题，Windows Vista自2007年问世以来就饱受批评。
2011年7月12日， 微软已终止Service Pack 1的支持；2012
年4月10日，微软已终止Windows Vista的主流技术支持；
2017年4月11日微软正式终止其全部技术支持。

Windows Vista的兼容性和性能问题挡住了大部分用
户。事实上，Windows Vista的主流支持已于2012年4月10日到
期，Windows Vista早已经乏人问津，第三方硬件、驱动、软件
几乎早早就离它而去。 根据Stat Counter给出的最新数据显
示，Windows Vista目前全球份额仅剩1.07％，还不及Windows
XP的5.47％， 尤其是在国内，Windows Vista几乎已经没人用
了，WindowsXP则还有高达19.22％的市场份额。

北京商报讯（记者 孙麒翔 郭秀娟）国家食药监总局
日前发布医疗器械质量公告称，近期对钙（Ca）测定试剂
盒、肌酸激酶（CK）检测试剂2个品种128批医疗器械产
品进行抽检发现，3家医疗器械生产企业的2个品种3批
产品不符合标准规定。

抽检结果显示，安徽大千生物工程有限公司生产的
1批钙测定试剂盒（偶氮胂Ⅲ法），准确性不符合标准规
定； 张家口奥普森科技发展有限公司生产的1批钙测定
试剂盒（偶氮胂Ⅲ法），准确性、线性不符合标准规定；上
海华氏亚太生物制药有限公司生产的1批肌酸激酶测定
试剂盒（连续监测法），线性不符合标准规定。

对上述不符合标准规定的产品，国家食药监总局已
要求企业所在地食品药品监督管理部门，按照有关规定
对相关企业进行调查处理。

国家食药监总局强调，相关医疗器械生产企业应对
不符合标准规定产品、不符合标准规定项目进行风险评
估，根据医疗器械缺陷的严重程度确定召回级别，主动
召回并公开召回信息。企业所在地省级食品药品监督管
理部门要对企业召回情况进行监督，未组织召回的应责
令召回；如发现不符合标准规定医疗器械产品对人体造
成伤害或者有证据证明可能危害人体健康的，应采取暂
停生产、进口、经营、使用的紧急控制措施。

大千生物等三家企业产品不合格


