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·商讯·

超市暗战自有品牌
自有品牌日益增多

最近常在家乐福购物的消费者会发

现，在服饰类货架上，上新了整排的运动
健身服装， 如果仔细查看服饰类区域，还
会发现原来袜子货架上并没有明显的品

牌，而现在很多袜子都是同一品牌，这个
品牌和新上的运动健身服装一样，都挂有
TEX的吊牌，挂着这个吊牌的衣服还有T
恤、卫衣等常规款大众服装。

TEX并不是一个常见的品牌，不熟悉
的消费者甚至没有注意到这是一个拥有

男女老少多种款式的服装品牌。 家乐福
中国方面向北京商报记者解释 ，TEX是
家乐福欧洲自有品牌 ，2014年引进家乐
福中国，每年按照春夏 、秋冬两季发布 ，
希望给广大家乐福消费者提供人人消费

得起的服饰产品， 随着三年以来广受好
评，产品线从最初的休闲基本款逐渐衍生
到快时尚， 分类也从服饰扩散到鞋袜、家
纺等。未来会侧重运动以及儿童分类产品
的开发。每季度产品设计源自家乐福法国
总部，由分布在亚洲、欧洲的十余个家乐
福全球采购办公室完成生产，经由全球知
名测试及验货公司检验后发送至上海物

流中心。
像TEX这样消费者并不熟知，却凭借

性价比和口碑出现在货架上的自有品牌

越来越多，例如家乐福门店的生鲜类自有
品牌“家优鲜”、沃尔玛门店内的“惠宜”、
山 姆 会 员 店 的 “members mark”、7 -
ELEVEN店内的7-ELEVEN、7-SELECT
等。如果计算北京各家超市旗下拥有的自
有品牌数量及其品类， 上百个品牌过万
SKU可供消费者选择。

新的发展机会
自有品牌在国内超市并不是一个新

事物，但是一直没有显著的发展，从现在
的情况来看，自有品牌似乎又迎来了一个
新的发展机会。

据家乐福中国介绍，2016年TEX的销
售在服装类销售中的占比已经达到25%。
“家优鲜” 是家乐福自己的可追溯农产品
品牌，目前仅有9个SKU，包括8个水果类，
如苹果、柚子、香梨等和1个牛肉类，为澳
洲安格斯牛肉。据北京商报记者了解，“家
优鲜” 项目下的9个SKU的销售在生鲜商
品销售中占据10%的份额，在整体农超对
接的采购金额中占比为20%。家乐福中国
农超对接负责人李文凯向北京商报记者

介绍，“家优鲜”未来新增的SKU主要集中
在两类，一类是蔬菜，包括土豆、生姜、大
蒜等；另一类是杂粮，如小米、绿豆、红豆
等，猪肉类项目也在考察中。

沃尔玛也表示，旗下自有品牌“惠宜”

长期占据品类销售前五名，目前已经有超
过600种商品，预计今年销售增长可以达
到30%。以单品为例，“惠宜”乳酸菌2016
年卖出了280多万件也就是4200多万瓶。
在今年2月沃尔玛中国一年一度的新年
准备会议上， 沃尔玛公布的发展计划中
就包含加强自有品牌，“加强商品的差异
化竞争优势，通过更好的鲜食、自有品牌
和直接进口商品给顾客带来差异化的价

值体验”。
北京7-ELEVEN方面也表示，“因为

7-ELEVEN品牌 、7-SELECT品牌两种
自有品牌商品的开发理念都是在品质

上要超越市场现有品牌商品 ，价格又不
能太高 ，还要具备差异化 ，所以非常受

消费者欢迎 ，因此在店铺中我们会优先
自有品牌商品的陈列 。未来自有品牌的
开发扩大会成为 7-ELEVEN的发展趋
势，短期内我们的目标是将自有品牌的
品项数在现有的基础上扩大一倍 ，并导
入 7-ELEVEN在世界各地其他地区受
欢迎的进口商品”。

背后逐利推动
所有自有品牌商品与同类商品相比，

都会以较低的价格出现，低价、高毛利是
零售商在自有品牌上的主要驱动力。2016
年8月30日， 中国连锁经营协会采购委员
会对内进行了自有品牌现状调查。参与调
查的有27家企业，结果显示，自有品牌依
旧处于起步阶段， 销售占比大都为6%以
下，自有品牌品项开发能力不高 ,特别是
生鲜类品项数较低，但与此同时，部分企
业已从自有品牌获益，自有品牌毛利率普
遍高于25%， 近2/3的企业今年上半年自
有品牌销售增长在10%以上。

达曼国际中国区业务发展总监龚

剑曾对北京商报记者介绍 ，尽管大多数
零售商是在利润空间降低的情形下不

得已才寻求发展自有品牌 ，但是全球最
好的一些零售商都是主动寻求自有品

牌的发展 ，它们认识到通过发展自有品
牌可以提高顾客的忠诚度和总体的品

牌价值 。 无论是大型还是小型的零售
商，都有无数的方法通过个体或集团发
展的方式实施自己的自有品牌发展计

划 。在上述人士看来 ，尽管过去自有品
牌只是凭借低廉的价格吸引顾客 ，然而
现在的情形已经完全不同了 。自有品牌
在质量 、创新性 、多样性和价格等很多
方面已经实实在在 、日益严重地威胁到
了全国性品牌 。如今在全球市场上见到
的许多自有品牌 ，其实际价格与全国性
品牌相差很小 ，但是其质量或创新水平
则更高。

北京商报记者 邵蓝洁

消费者经常根据距离远近来选择去哪家超市购物，未来
有可能是根据商品异同来选择所要购物的超市。北京商报记
者调查发现，自有品牌成为各大超市暗自竞逐的品类，不仅
品类SKU越来越丰富，在销售上也大有起色，这对于陷入商
品同质化和低价促销中的超市来说不啻是一条差异化竞争
和提升业绩的阳关道。

北京商报讯（记者 吴文治 实习记者
陈韵哲）日前，一段申通快递分拣机器人
的视频火了起来，视频中，装备橙色托盘
的小机器人在地面上有序穿行，将一件件
包裹运送到指定位置，完成分拣。而且没
电后还能像扫地机器人一样自动充电，可
谓先进。

据了解， 这些机器人由申通快递和浙
江立镖机器人公司合作研发， 目前已在义
乌、天津、临沂三地的申通快递公司启用。
但这种机器人主要针对小件包裹，它可以
扫码、 称重以及分拣， 运行速度可达到3
米/秒，每小时可完成分拣1.8万件 。但在
视频评论中记者发现，多数网友还是比较
关心快件的配送问题。其实快递业黑科技
并不是第一次出现在公众视野，早在2013
年顺丰就已经内测无人机送货，虽然从技
术上来说无人机快递可以实现，但在政策
层面存在一定的推广风险，即使抛去政策
层面不谈，无人机等黑科技也无法有效地
提高物流效率。公开资料显示，快递业务公
司使用的无人机基本都是以四轴、 六轴为
主， 这些无人机的载重量较低， 且容量较
小，基本上只能运输一些轻而小的散件。加
之无人机运送距离有限， 只能实现短途运
输。据了解，亚马逊曾运营的无人机使用自
动飞行系统，除了需要人工装货之外，其余
都是自动化。但对接受客户有一定的限制，

比如降落地点要选择空旷平坦的地面，地
面还要放置亚马逊专用的无人机标识。

而京东集团研发的无人配送车看似

更靠谱些，京东2016年财报显示，京东的
成本结构里面接近一半来自仓配履单成

本，而履单成本里面又有超过一半来自人
力成本。所以，推动无人飞机、无人车，对
未来继续提升京东配送体验，以及降低履
单成本至关重要。

据了解，在“双11”期间，京东自主研发
的无人机在江苏、陕西、北京等多地开展了
乡村配送， 而京东无人车也送出了第一单。
京东机器人仓、机器人分拣中心、自动化分
拣中心也于“双11”正式启用，全面利用人工
智能、机器人和数据感知提升运营效率。

快递专家赵小敏对北京商报记者表

示，“快递科技时代即将来临，但现在谈自
动化配送为时尚早，目前的无人机、无人
车配送都是实验性质的，真正推广起来很
难，快递行业首先应该做的是内部分拣的
实验，从分拣的角度来讲，普通消费者可
以感受最大的三个变化是更精确的分拣，
更快速的分拣速度，以及更小的错送率”。
快递企业应该循序渐进，不能一口吃个胖
子，赵小敏认为，快递企业应该先从快递
员手持设备的云计算及数据化着手，再发
力于快递中转站的智能化技术，最后提高
安全性，逐步走向快递业科技化。

分拣机器人曝光 自动化配送何时到来

通 知
致： 北京中体倍力健身俱乐部
有限公司建国门店会员

尊敬的会员，您好。很抱歉
地通知您， 北京中体倍力健身
俱乐部有限公司 （以下称 “我
司”） 建国门店场地租赁已于
2017年2月28日到期，我司积极
与门店会员联系并办理退费事

宜，但仍有会员未能取得联系。
为维护会员权益，特通知，请未
能联系到的会员及时与我司联

系，办理相关手续。
联系人：客服部
联系电话：4006508180

北京中体

倍力健身俱乐部有限公司

2017年4月12日

北京鸿佳投资管理有限

公司 （统一社会信用代码：
911102287214389268）， 不

慎遗失税务登记证正副本，
证号 ：110228721438926，特
此公告。

2017年4月12日

遗失公告北京商报讯（记者 吴文治 王维祎）3月30日，在饿
了么“食品安全月”临近尾声之际，平台宣布联合第三
方全面质量保障服务机构Intertek天祥集团推出流动食
品快检车，对平台商户实施线下抽样检查。利用车载快
检装置， 饿了么的商户检查实现了随停随检、 随检随
知，将原有点对点的突击检查，升级为全城巡检。

快检车试点期间，预计覆盖江浙沪三地商户。检测
项目包括食物微生物、农药残留、非法添加物质等，部
分项目可实现30分钟内得出结果， 最终结果也将经过
Intertek实验室进行检测确认。

根据平台相关规定， 快检中不合格的商户将被一
票否决，当场下线，其检测结果亦会通过“食安服务”
App，同步至对应监管部门供进一步处理。食安投诉较
多及有食安问题前科的商户，是车检重点对象。

饿了么食品安全部负责人表示， 从新 《食品安全
法》出台至今，第三方平台在网络订餐食品安全中的主
体责任被不断强调，逐步明确，平台企业成为食品安全
社会共治的关键环节。

分析认为，这一系列举措将“主体责任”的门槛大大
提高，将促使网络订餐行业向更严要求靠拢；同时，各项
食品安全措施以制度形式确立下来，也为食品安全行业
公约提供蓝本，有利于结束粗放发展的行业现状。

据相关统计显示，2016年中国网络订餐市场订单
量高达33亿单。外卖成为国人继做饭、堂食后的第三种
常规就餐方式， 同时亦成为食品安全的第三块前沿阵
地。作为全新业态，在线外卖的消费集中度和互联网化
程度都比其他两种就餐方式高，正因如此，这亦被认为
是最有希望成为食品安全标杆的领域。

饿了么推快检车巡查商户


