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娃哈哈资本化心思难测
新华医疗违规披露业绩

北京商报讯（记者 姜红）虽然多次被驱逐，共享电
单车并未放弃北京这个巨大的市场。4月11日，共享电
单车品牌“7号电单车”正式进入北京落地运营，目前
已在昌平区 、海淀区和石景山区的部分区域投放了
2000辆电单车。

据悉， 使用7号电单车需要用有效证件进行实名
认证，用车前要缴纳299元的押金；正常用车时，通过7
号电单车App或者微信扫一扫解锁骑行， 车身并无真
正的车锁，解锁之前会提示剩余电量预计能够完成的
里程。 据了解，7号电单车使用智能芯片监测电池电
量，电池的用电量在后台可以实时监测，运营人员将
根据监测情况，为电量较低的电动车及时更换电池。

与多数共享单车不同的是，7号电单车并非按照
使用时长收费而是根据里程， 小于等于5公里为2元，
大于5公里，每超过1公里多收1元，另外，用车每超过1
小时要收取10元超时费。

为了规避此前共享单车停车不规范的问题，7号
电单车在App内借助地理围栏技术建立的“虚拟”规范
停车区，通过App引导用户在提前设定好的“指定停车
点”集中规范停车。不在指定停车点还车，会加收“非
定点还车费”。 目前在北京7号电单车已经设置了近
1500个指定停车点，平均每200米就有一个，人口密集
的区域甚至每50米就有一个指定停车点，还会配合停
车管理部门的监管要求，快速进行增减或变更。

不久前，小蜜电单车、电斑马等多款共享电单车
因为车辆不合国标就上路而被北京交管部门叫停。同
时，根据《北京市非机动车车辆管理条例》及北京所执

行的《中国人民共和国道路交通安全法》的规定，包含
共享单车和共享电单车在内的北京市内所有非机动

车，都需要上牌照。共享电单车在北京似乎很难破冰，
要想进入这个市场需要充足的准备。

7号电单车的首席营销官崔晓琪介绍，7号电单车是
目前市场上惟一的国标车，完全按照中华人民共和国国
家标准（GB17761-1999），即《电动自行车通用技术条
件》进行生产。7号电单车质量是28kg，满足“整质量（重
量）不大于40kg”；具备脚踏功能；功率小于240W；最高
车速低于20km/h。不过，国家工信部曾于去年11月公开征
集对《电动自行车安全技术规范》国家标准计划项目的意
见，明确表示，“随着社会发展和电动自行车产品的升级，
1999年发布的《电动自行车通用技术条件》国家标准逐步
暴露出一些问题……需要对该标准进行修订”。

据了解，7号电单车是南京第一家也是惟一一家上牌
的共享单车类产品， 也是深圳交管局在共享电单车领域
惟一的合作伙伴，在上路前完成了纳管、上牌备案等一系
列流程。“7号电单车是抱着积极和迫切寻求监管的态度
进入北京的。”崔晓琪对北京商报记者表示，在北京投放
的7号电单车已进入《北京市电动自行车产品目录》，并拥
有车辆发票及合格证， 符合电动车在北京上牌的所有要
求，目前已经跟车管部门提交了完备的上牌申请。

目前共享单车竞争激烈，在北京朝阳区与东城区已经
接近饱和的状态，各色单车已经铆足劲拼抢其余市场。“7
号电单车将根据市场需求选择区域继续投放”，崔晓琪坦
言，共享单车满足的是短途出行需求，电单车的用户群体
是10公里以内的城市用户，二者有交叉也有区别。

7号电单车加入单车战局

娃哈哈登陆资本市场再次上演 “狼
来了”戏码，不过，这次距娃哈哈上市或
许又近了一步。 娃哈哈董事长宗庆后的
独生女宗馥莉日前被曝收购中国糖果受

到广泛关注，娃哈哈借壳上市传言再起。
4月12日，娃哈哈集团相关负责人再次予
以否认，并表示，该宗收购为宗馥莉个人
行为，与公司无关。不过，分析人士指出，
娃哈哈集团近年业绩增长步伐放缓，登
陆资本市场并对接国际市场是更明智的

选择，坚守不上市，如何破局“老龄化”的
产品结构，进一步拓展商业版图将是其
首要难题。

上市传言不断
中国糖果发布的公告显示，主要股东

嘉庆及Noble Core与潜在买家Ever Maple
Flavors and Fragrances Holdings Limited订
立意向书，潜在买家拟做出可能自愿要约
以收购公司投票权不少于50%，收购及自
愿要约价格将基于宗馥莉进行的尽职审

查厘定。该公司公告同时提示，可能收购
事项及可能自愿要约将受制于数项条件

是否达成。公告透露，潜在买家的最终实
际拥有人为宗馥莉。

中国糖果背后是福建好来屋食品工

业公司，主营好来屋品牌凝胶糖果、充气
糖果、硬质糖果及巧克力制品。于2015年
在香港联合交易所有限公司创业板上

市，业绩持续下滑。自2016年以来已经在
炒作相关卖壳概念股，公司原控股股东嘉
庆发展有限公司（实际由中国糖果董事会
主席许金培控制）的持股比例由2016年3
月30日的51.99%逐步下降，至停牌前仅
占比9.33%。

此次收购中国糖果，娃哈哈被指欲借
壳上市。不过，娃哈哈集团一直坚持不上
市原则， 宗庆后曾表示娃哈哈不差钱，没
有通过上市融资的需要。“我们有100亿
元的现金”，“上市企业造假多了去了”，
宗庆后认为目前娃哈哈虽然没有上市，
公司治理水平远高于一些上市企业。尽
管此次的壳公司市值仅3亿元，但被娃哈
哈子公司收购， 被不少市场人士看成是
娃哈哈向上市迈出的第一步。 北京商报

记者致电娃哈哈外联部主任卢东了解相

关情况，卢东表示，“那是他（宗庆后）女
儿的公司，跟我们没有关系”。

“老龄化”待破
国内消费升级的背景下，作为国内

老牌食品饮料生产企业，娃哈哈近年来
业绩中规中矩。2010年，娃哈哈集团董事
长宗庆后曾表示，“再造一个娃哈哈”，争
取三年内实现年销售收入1000亿元，但
是如今的娃哈哈却似乎与这一目标相行

渐远。根据此前全国工商联发布的《2016
中国民营企业500强发布报告 》 显示 ，
2015年娃哈哈营业收入494亿元，排名民
营企业500强中的第70位，相较于2014年
收入暴跌226亿元。对于这一问题 ，娃哈
哈公司曾对北京商报进行了独家回复，
认为业绩下滑与刨除子公司营收以及网

络谣言造成的影响有关， 然而仍有业内
人士分析认为， 娃哈哈产品结构以及内
部管理的“老龄化”，才是该公司业绩下
滑的症结所在。

中国品牌研究院食品饮料行业研

究员朱丹蓬表示，目前娃哈哈较为依赖
自己的三大单品：营养快线、纯净水、爽
歪歪。其他产品及新品，均遭遇失败。纵
观娃哈哈近几年的新品，有一个共同特

点是上市快 、消失得也快 。以2014年娃
哈哈重磅推出的新品富氧水为例，一经
推出便遭到了行业专家的质疑，被指涉
嫌虚假宣传， 还没熬过4个月的铺市期
就已经开始降价促销 。此后 ，更是遭到
国家饮用水新国标“不得用概念作为饮
用水名称 ”这一新规的要求 ，很快便消
失于市场。

宗庆后曾公开向媒体表示，饮料行
业正面临着下滑趋势， 娃哈哈的增速从
往年的20%，下滑到2015年4%，2016年上
半年只有2%。业绩增长遭遇天花板的娃
哈哈也在尝试多元化发展，童装、奶粉、
商场、白酒娃哈哈都有所涉猎，但上述多
个领域项目的发展也并不亮眼， 难以作
为新的业绩增长点。

资本市场牛刀小试
作为宗庆后的独生女儿， 宗馥莉被

外界公认为娃哈哈接班人。2004年，宗馥
莉大学毕业后回国不满一年开始担任娃

哈哈萧山二号基地管委会副主任，4个月
之后兼任杭州娃哈哈童装有限公司与杭

州娃哈哈卡倩娜日化有限公司总经理。
2010年， 她又成为杭州宏胜饮料集团有
限公司总裁，承担娃哈哈集团1/3的产品
代加工业务。同时，主营食品香料、机械

模具、印刷包装和饮料生产等。
2016年，宗馥莉推出以她自己的英文

名Kelly命名的全新品牌———“KellyOne”
个人定制果蔬汁，并成立电商公司运营。
高端、个性和小众化的定位，与娃哈哈30
多年来的产品创新思路迥异。有报道称，
宏胜集团员工的平均年龄在30-35岁 ，
许多“90后”员工直接参与到KellyOne项
目，他们在项目中运用互联网思维改造
最传统的饮料行业，并用社群概念进行
个性化定制。

相比父亲较为保守的经营理念，宗
馥莉开放的思维显得与娃哈哈格格不

入。宗馥莉此前在接受采访时表示，对娃
哈哈的销商体系乏力、长线产品缺失、多
元化业务泛滥以及以父亲为核心的企业

人事架构、 内部管理等问题感到不满与
烦恼。2010年，宗庆后抛出进军零售业计
划， 目标为3-5年内开设100家商场或综
合体。 外界此前的消息称此业务系由宗
馥莉负责， 对此宗馥莉明确否认，“我不
知道他为什么开这个， 跟我一点关系都
没有，我其实不支持他这么做”。

关于此次收购中国糖果，有分析称，
宗馥莉掌握的子公司买壳上市， 说明她
对引入外部资本持更加开放的态度。同
时， 这也可能意味着娃哈哈这个中国著
名的饮料食品巨头已经开始了它的权力

换代交接之路。这一切的背后或许说明，
宗庆后与其女儿对资本市场的态度或已

达成了共识，曲线登陆资本市场只是牛
刀小试。

朱丹蓬指出， 宗庆后作为一个传统
的生意人，从创业到现在，是从不相信股
市的， 而这也是娃哈哈一直不上市的重
要原因。 宗馥莉则对于上市有着自己的
计划， 未来她可能会先将自己旗下的企
业上市，如果有机会的话，也不排除将娃
哈哈并入上市公司的可能 。宗馥莉此次
并购中国糖果是具有前瞻性、战略性的
布局，为宏胜甚至是娃哈哈集团的上市
做好提前准备。但是娃哈哈近年来业绩
不断下滑，上市后也不会得到太多投资
者以及券商的青睐和追捧。

北京商报记者 孙麒翔 王子扬/文并摄

北京商报讯（记者 刘洋）美国联合航空公司（以
下简称“美联航”）近日将一位亚裔乘客强行驱赶下
飞机的事件持续发酵，虽然美联航CEO奥斯卡·穆尼
奥斯在此前轻描淡写的表态后，再次发布声明表示：
“没有人要受到如此虐待。”但是，美联航的形象已经
跌入谷底。对此，声誉研究所联合创始人、副董事长
塞斯·B.M.·范瑞尔表示，企业构建声誉管理机制，已
经成为杜绝此类事件再次发生的重要手段之一。

据了解，在驱赶乘客下飞机事件后，美联航的品
牌形象已经蒙尘。据预测，该公司市值将至少蒸发8亿
美元。奥斯卡·穆尼奥斯表示：“承担完全责任，我们将
努力加以纠正。”美联航方面计划，对于机组人员的
调配以及“在这种情况下通过奖励寻找自愿配合人
士”的政策展开彻底检讨，以及检视如何处理超售机
票， 并将对如何与机场当局和本地执法机构合作展
开检讨。但是，奥斯卡·穆尼奥斯迟来的道歉，仍未抵
挡消费者抵制美联航的声浪。

声誉研究所联合创始人、大中国区负责人潘少
华在接受北京商报记者专访时认为，在市场经济下，
目前的信息高度发达，信息传播以秒计算，美联航造
成的负面影响难以挽回， 只能杜绝此类事件的再度

发生。该事件也给整个行业和企业做出警示，在产品
和服务上的问题，一旦与公众的普遍认知和思维定
式发生冲突，无论企业正确与否，都将上升到企业声
誉层面，而企业则需要在屈从于公众的认知后，再努
力削减问题所带来的影响。

此前，声誉研究所邀请来自15个国家的5.5万名
消费者参与调研，并以声誉为标准确定了前100家企
业排名。根据最新发布的排行榜显示，对于负面事件
的处理能力， 已成为企业声誉的风向标。 其中，在
2017全球企业声誉100强中， 苹果已经跌至20名，三
星则排到了70名。去年，在该榜单中，苹果位列第10
位，三星排在第17位。2011年，苹果曾成为声誉排行
榜冠军，但此后排名一直下滑。而受手机电池爆炸事
件影响，三星的排名也直线下降。

潘少华称，在过去20年间，企业运营和发展开始
上升至战略层面， 对于突发事件的处理也从此前的
企业底层纳入高层管理范围，但绝不能牺牲效率，突
发事件的产生往往不是从决策层面产生， 而是从边
缘和外部产生。“此次美联航事件和此前耐克被曝出
的欺诈消费者事件， 都是由于企业内部在突发事件
信息传导上出现了问题， 才走到一发不可收拾的地

步。”他表示。
在央视“3·15”晚会上，耐克一款经典篮球鞋，据

称拥有耐克专利的ZOOMAIR气垫。 然而却被证实
根本没有所谓的气垫。此后，相关执法部门进驻到耐
克上海公司总部进行调查初期， 耐克方面曾发出过
多个版本的声明，赔偿细节前后也几经修改，但对央
视“3·15”晚会反映的情况，耐克方面仅承认对产品
的“错误描述”，并非存在质量问题。最终，耐克方面
针对已购买该问题鞋的消费者， 收回货品同时一次
性全额退款并进行3倍赔偿。

对此，潘少华表示，企业在面对突发事件时，信
息在传导过程中，往往被扭曲，事件发酵速度以秒计
算，企业内部传递时可能按“小时”或“天”进行计算，
而在企业内部和外部舆论环境产生冲突和误差，很
可能会误导企业决策层对事件严重性的判断。 但此
时，企业决策层首先要接受来自公众的信息，并将该
信息作为可观现实，不能逆着公众的看法，这才是维
护声誉的必要手段。之后，企业再进行调查核实，做
出澄清并逐步消除负面影响。此外，企业应该建立声
誉管理机制，保证内部信息传递的及时性和准确性，
防止小错铸成大错。

北京商报讯（记者 孙麒翔 郭秀娟）4月12日，山东新
华医疗器械股份有限公司（以下简称“新华医疗”）发布
公告称，因未能在1月31日前及时发布业绩预告，违反了
相关规定，中国证券监督管理委员会山东监管局（以下
简称“证监会山东监管局”）决定对公司采取出具警示函
的监管措施，同时决定对公司董事长、总经理、董事会秘
书兼财务负责人采取监管谈话的措施。

4月5日 ，新华医疗发布 《2016年度业绩预告 》称 ，
经对公司2016年度财务数据初步测算 ，公司预计2016
年1-12月归属于上市公司股东的净利润比上年同期
降低75%-95%，具体财务数据将在公司2016年度报告
中详细披露。

根据《上海证券交易所股票上市规则（2014年修订）》
11.3.1规定， 上市公司预计年度经营业绩净利润与上年同期
相比上升或下降50%以上的，应当在会计年度结束后一个月
内进行业绩预告。证监会山东监管局认为，新华医疗未能在
2017年1月31日前及时发布业绩预告，违反了《上市公司信
息披露管理办法》第二十五条的相关规定。证监会山东监
管局根据《上市公司信息披露管理办法》第五十九条的规
定，决定对新华医疗采取出具警示函的监管措施。

证监会山东监管局表示，如果新华医疗对监督管理措
施不服，可以在收到决定书之日起60日内向中国证券监督
管理委员会提出行政复议申请，也可以在收到决定书之日
起6个月内向有管辖权的人民法院提起诉讼。

北京商报讯（记者孙麒翔石飞月）4月12日，高德纳咨
询公司发布2017年一季度PC出货量预估，数据显示，全球
PC出货量继续下滑，与此同时苹果Mac电脑销量略有上升。
高德纳估计全球PC总出货量达到6220万台，比2016年一季
度略微下降2.4个百分点。 高德纳首席分析师Kitakawa
Mikako表示，在商业市场上缺乏强势的厂商将会遭遇严重
问题，在五年内被迫退出PC市场。不过那些面向专业人士
的PC产品将继续存在，如游戏PC和耐用型笔记本。

具体来说，在2017年一季度，苹果公司在全球范围
内销售了大约420万台Mac电脑，相比去年同期的400万
台增长4.5%。本季度，苹果占据了全球电脑市场6.8%的
市场份额，亦高于2016年一季度的6.3%，这使得苹果公
司成为世界第五大PC厂商。

联想、惠普以及全球排名第三的戴尔在本季度出货
量均见增长。联想出货量约为1240万台 ，市场份额20%
（增长1.2%）。惠普出货量约为1210万台，市场份额19.5%
（增长6.5%）。戴尔凭借940万台的出货量占据着约15%
的市场份额（增长3.4%）。全球第四大电脑厂商华硕增速
大幅下滑，在2017年一季度出货量仅为450万台，低于去
年同期的530万台。此外，被以“其他”代称的众多小厂家
销量也出现下滑。

一季度全球PC出货量下滑2.4%

北京商报讯（记者 孙麒翔 实习记者 刘之爽）新英
体育成当代明诚重大资产重组标的猎物。4月11日晚，
当代明诚发布公告称， 公司拟收购标的Super Sports
Media Inc.的100%股权，此交易将通过收购其境内项
目公司武汉市新英体育有限公司股权等交易安排实

现本次收购。公告显示，本次重大资产重组拟采取发
行股份及支付现金的方式购买资产，并可能视情况募
集配套资金，具体细节仍在与各相关方、有关部门沟
通中，尚未最终确定。

新英体育由 IDG资本与新雅迪传媒共同投资组
建， 拥有2010/11-2018/19赛季英超在中国内地及澳
门地区的独家使用权和分销权。此前，在港上市公司
文化传信集团有限公司（以下简称“文化传信”）发布
公告称计划收购新英体育，但不久后又宣布终止收购
计划。当时有分析人士称，未获得后续英超版权是文
化传信重视收购的主要原因。据悉，2019-2022赛季英
超版权被苏宁以超50亿元的价格拿下。

据悉，当代明诚此次并购新英体育的价格尚未公
布，据去年5月文化传信收购新英体育时有消息显示，
新英体育的估值约39亿元。收购方当代明诚于2015年
8月以8.2亿元收购双刃剑体育，正式进军体育产业，此
后也进行了一系列的布局， 包括收购中超重庆力帆、
西甲格拉纳达等一系列大手笔交易。据该公司2016年
财报显示，当代明诚营收5.69亿元，同比增长31.98%，
净利润1.22亿元，同比增长128.51%。公司在体育营销
与咨询业务上的营收为1.7亿元，这其中体育营销5302
万元，体育视频1100万元，体育旅游及其他9846万元，
体育经纪方面的营收为773万元。

北京商报讯（记者孙麒翔石飞月）4月12日，苹果公司在
瑞士起诉了钟表巨头Swatch， 认为后者盗用了宣传标语。据
了解，1997年乔布斯重回苹果担任CEO后，苹果便推出了著
名的“Think Different”广告，但瑞士手表集团Swatch在该品
牌某些款型的手表上印有“Tick different”广告标语。苹果声
称，Swatch公司的做法是在模仿它们历史上最伟大的广告。
苹果的法律代表苏黎世法律公司Lenz &Staehelin向瑞士联
邦知识产权局提起了诉讼，但是被驳回。

对此，Swatch公司CEO尼克·哈耶克反驳称， 该公司早
在上世纪80年代就打出了“Always different, Always new”的
广告语，两家公司在宣传广告中出现雷同之处纯属巧合。

Swatch公司在美国和瑞士都拥有Tick different商标。
大概在两年前，Swatch为“Tick different”申请了一个美国商
标，并获得了批准。该商标的优先权日期为2015年7月16日。
但是，该商标直到2016年10月才正式发布。美国专利商标局
最近于1月延长了该商标使用权限。据悉，要成功论证商标
权， 苹果必须证明 ， 至少有50％的消费者知晓“Think
Different”商标与苹果品牌具有相关联性。

苹果瑞士起诉Swatch侵权

当代明诚全资收购新英体育

北京商报讯（记者 孙麒翔 石飞月）4月12日，东芝公
司发布了2016年4-12月的财务报告显示，由于在美国发
展的核电业务出现巨亏， 该公司净亏损额达到5325.1亿
日元，超过此前预计的4990亿日元。同时，这一额度也远
超2015年同期的4794.4亿日元净亏损额。

具体来看，2016年4-12月， 东芝销售额为3.85万亿日
元，营业亏损额达到5762.8亿日元。截至去年底，东芝陷入
资不抵债困境，其资产净值为-2256.9亿日元，较此前预计
的-1912亿日元继续恶化。此前，东芝位于美国的核能子
公司西屋电气破产，为此，2016财年，东芝全年的最终亏
损预计将达1.1万亿日元。2015年12月，东芝通过美国核能
子公司西屋电气， 斥资逾6000亿日元从芝加哥桥梁钢铁
公司手中收购斯通-韦伯斯特公司，后者从事核电站建设
业务。 但收购公司业务费用逐渐增加导致资产价值远低
于最初预计，加之在收购过程中可能存在新违规行为，东
芝不断下修公司业绩。

东芝去年前三季净亏5325亿日元

北京商报讯（记者 孙麒翔 实习记者 刘之爽）4月10
日晚 ，有消息称 ，阿里体育已于近期启动A轮融资 ，投
前估值70亿元 ，释放股权15%，总融资额为12.35亿元 ，
其中，11.3亿元将用于 IP整合运营 、内容制作与版权采
购、收购与投资、日常运营和固定资产采购。

对此，阿里体育公关部相关负责人对北京商报记者
表示，目前对于融资的细节还不能对外界透露，由于融
资还没有完成，很多细节还未最终确定，外界报道的信
息有些并不准确和完整。

阿里体育于2015年9月成立，由阿里巴巴集团控股，
新浪和云峰基金共同出资。 公司主营业务包括赛事运
营、体育媒体和体育服务。与各大巨头和土豪纷纷砸钱
抢占体育赛事版权不同，“富二代”出身的阿里体育在体
育版权上鲜有大动作，但自成立以来，阿里体育几乎每个月
都有新动作，逐渐延伸至体育产业各个领域。

去年，阿里体育与NFL、国际拳联、中国乒乓球和羽
毛球协会、世界橄榄球联合会、LGPA、中国橄榄球协会、
国际泳联等体育组织建立了合作，获得这些体育组织旗
下比赛的相关权益或者共同开发赛事IP；阿里体育还与
欧迅、盛开、德国WIGE等体育公司，以及鸟巢、水立方等
达成战略合作。

目前，阿里体育大多项目都是小众项目，受众远比不
上足球、篮球、排球等热门项目。北京大学中国体育产业研
究中心秘书长郭斌认为，热点IP竞争非常强，短期投入和产
出比不是很好，相对而言，小众项目虽然受众量不大，但是
它能够产生的消费量和产值并不低，小众项目人群一旦培
养起来，释放增量的空间会更大。

阿里体育“以小博大 ”胜算几何


