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玩味十足，创意折服，这两年的汇源你还认识吗？

一鸣惊人，借势“网红经济”起飞
2016年初，网红经济正当时，特别是

第一网红papi酱的出现，更是掀起网红经
济的高潮。如同众多瞄准网红经济的商家
一样，汇源果汁也在寻找着契机。

2016年4月 ，papi酱公开竞标贴片广
告，被誉为“20年一遇”的新媒体广告第一
拍， 成为全社会关注的一大热点事件。而
就在竞标开始之前，汇源出人意料地抛出
与papi酱相约的悬念海报，着实让众人一
惊，引发猜测不断：传统品牌汇源，也来大
手笔竞标第一网红了？

尽管papi酱广告竞标汇源最终未能
成行， 但早有准备的汇源趁机顺势而为，
推出“遗憾体”海报、“重要体”海报 ，向来
低调的汇源四大事业部高管也第一次

集体出镜 ，引爆话题 。借势papi酱热度 ，
汇源以“四两拨千斤”之力 ，顺势成为热
点 ，并通过微博 、微信等新媒体传播手
段，引发消费者转发 、评论 ，一改20余年
汇源果汁在消费者心中的传统形象。而随

着汇源与papi酱新闻热度的不断蹿升，又
引起行业及资讯网站的关注，达成了更大
范围的、媒体自发的传播报道。从悬念预
埋、到话题借势、再到自主扩散，一气呵成
的传播节奏，扣人心弦 ，紧抓眼球 。乘着
papi酱的东风，汇源就这样帅气地玩了一
把“借势营销”。

也正是在此次营销事件之后，汇源的
品牌形象有了突破性转折，正式开启品牌
年轻化之路，打造集经典与时尚为一体的
新时代汇源品牌形象。

不鸣则已，一鸣惊人。凭借着此次“竞
标papi酱贴片广告借势营销”， 汇源在众
多企业中脱颖而出，一举斩获第六届娱乐
营销5S金奖新媒体口碑传播力大奖。策略
一流、创意新颖、分享踊跃、销售火爆、效
果上佳，本是传统品牌中的佼佼者，汇源
就这样一跃成为年轻化的品牌营销标杆。

声声夺人，创新撬开年轻市场
自papi酱借势营销之后，“开了挂”的

汇源便一发不可收拾，接连不断发起了一

系列整合营销攻势，校园营销、娱乐营销、
春节营销……招招走心，拳拳到位，为消
费者呈现出一个朝气蓬勃、愈发“年轻”、
风趣幽默的汇源果汁。

和其他企业和品牌一样，在“新生代”
话语权大大加强的市场趋势下，汇源也看
到年轻消费市场的潜力，将年轻人作为主
攻战略目标，发起品牌年轻化战略。面对
个性、独立的年轻一代，汇源选择的不是
对向传播，而是近距离互动，走到年轻人
群之中，贴近他们的生活、体验、感受。

2016年6月，针对大学生群体，汇源主
办了校园歌手争霸赛，采用年轻人热衷的
选秀模式，历时4个多月、覆盖全国八大省
区、600余所高校，与年轻人一起“唱响青
春”，与新生代人群实现面对面交流互动，
并通过“梦想、年轻、音乐”等元素，展开共
鸣， 有效拉近了品牌与年轻人之间的距
离，让汇源也成为高校中时尚、流行、喜爱
的饮料品牌。

2016年10月，汇源果汁又将营销触角
伸入娱乐营销领域，吹响《星厨集结号》，

用明星、娱乐、场景，带入品牌营销视角。
世界之最的移动厨房、全产业链植入的私
有化场景定制、节目明星微代言海报……
汇源做的不仅仅是娱乐，更是将自身品牌
利益点巧妙融入到节目之中，让一个并不
十分火爆的娱乐节目，做出了火爆的营销
效果，实现品牌价值的放大。

2017年1月，《星厨集结号》余温未散，
汇源果汁再度发布“重磅”，率先携手当红
演员林更新为消费者献上春节大餐。暖心
的拜年视频、红火的拜年海报，借势贺岁
大片《西游伏妖篇》的热度，汇源果汁携手
林更新走进了粉丝和年轻消费者的 “心
窝”，将“有家，有爱，有汇源”、“更爱过新
年”的理念深入到消费者心目中。与此同
时，八大菜系创意九宫格、年俗、年味等一
系列新媒体主题营销传播，将汇源与春节
的紧密关系潜移默化地影响到人们的心

中。与其说汇源在做春节营销，不如说汇
源透过自己，为消费者呈现出了一个集传
统与时尚于一身，既好玩又回味无穷的春
节写照。

会奖旅游“黑马”
以色列旅游局近日在华动作频频。3

月底，先是携31家来自以色列各地的地接
社、酒店、航空公司，及特色产品资源商如
化妆品、钻石公司等启动春季路演。又与
盈科旅游签署了战略合作协议，共同策划
开展营销合作，设计品类丰富齐全的以色
列旅游度假产品。

据以色列国家旅游部统计数据显示，
近三年来中国前往以色列旅游的人数逐

年递增，2015年中国赴以色列旅游人数为
4.74万人次， 与2014年相比增幅达43%。

2016年四季度入境以色列的中国游客数
量同比增加了69%，增长率居各国首位。

实际上， 从以色列去年4月增加直飞
特拉维夫航班，11月发放十年多次往返签
证、取消团体签证费用，再到举办年度巡
回路演， 赴以旅游市场逐渐进入蜜月期。
而整体旅游市场增长的同时，近两年中国
游客赴以商旅活动不断增多， 高科技创
新、网络技术、农业以及生物制药等行业
会议展览吸引众多中国商旅客人前往。在
业内人士看来，以色列也将成为商旅目的
地市场中的“黑马”。

以色列旅游局相关负责人表示，对中

国市场的旅游推广， 目前处于初期阶段，
重点先放在普通大众旅游消费方向，但商
旅、会展资源也是非常可观的，只是尚未
侧重推广。

用产业吸引游客
也有业内分析称，由于中国商务旅行

活动的增加，让以色列方面越来越重视中
国旅游市场。根据以色列中央统计局的数
据 ，2015年1-10月访以的中国游客数量
同比增加了91%，其中四成左右中国游客
进入以色列进行商务访问。

上述业内人士表示，以色列在科技创
新、军警防务、网络技术、农业技术和工业
设备等领域的展览是具有较强国际性的

商务交流平台。据了解，针对网络安全的
以色列国际网络技术展会、国际农业展览
会以及国际防务与安防展等展览在中东

地区影响力较大。
而与中国市场更契合的是以色列在

科技创新领域的商业价值 。 去年9月24
日－26日期间，在以色列特拉维夫举办的
第二届中以创新投资大会吸引了超过

1000位以上的中国战略合作伙伴和投资
人， 同时以色列当地也有超过500多家公
司参会，涉及领域包括工业应用、农业技
术、生命科学、移动与互联网、体育科技、
清洁技术、金融科技、媒体娱乐等多个行
业类别。会上，中国公司和投资人可直接
和以色列当地相关公司单独约谈。

在北京交通大学旅游管理学院院长

张辉看来，以色列科技创新能力和前沿技
术是吸引中国商旅客人游访的主要原因

之一， 他们可以在当地参会参展考察学
习，并选择投资，获取商机。同时，商务旅
客也可带动普通旅客人数和旅游消费的

增长。 以色列旅游局相关负责人介绍称，
作为旅游目的地，大概需要一周左右的时
间就可游遍以色列全国，这也适合商务出
差访客的时间安排。

而从旅游方面讲，张辉认为，以色列
深厚的宗教文化底蕴是对中国普通游客

最大的吸引点。

需提高中文服务
与此同时， 相对于成熟出境游市场，

“黑马”目的地以色列尚未能摘掉“小众”
的标签。多位曾赴以色列游览的业内人士
表示， 目前以色列的中文服务仍需提升，
比如，在景区、酒店、道路上可多设置中文
标识牌，在更多景点推出中文旅游信息和
导引、讲解服务等。

他们认为， 中国游客对以色列饮食、
用餐方式也可能会不习惯，比如，由于以
色列超过七成人口为犹太人， 出于对犹太
文化的尊重， 用于奶制品的餐具必须和用
于肉制品的餐具分开使用； 安息日 （星期
六）不允许烹饪，只能把事先准备好的食物
用小火慢炖，通常这样的食品是Cholent（前
一天做好的菜）或Kugel（类似面条）。

在张辉看来， 中国游客赴以色列旅
游，最关注的仍然是安全问题。所以，首先
要营造和平、安全的旅游环境，并对此宣
传推广，塑造安全的目的地形象。其次，就
是要建立针对中国游客的旅游服务体系。

北京商报记者 关子辰 左靖远

随着新互联时代的来临， 新媒体平台及社会化营
销的崛起， 越来越多的企业不再局限于单一的品牌推
广方式，多样化、多组合、多渠道的全网整合营销成为
企业营销推广的重要趋势。

纵观近两年国内企业打出的整合营销牌，“国民果
汁”汇源格外引人关注。在传统印象中，汇源的品牌调
性一直主打温暖亲切， 绿色健康， 营销传播低调而谨
慎，鲜少“显山露水”。而近两年来，汇源一改往日风格，
不但玩起了新媒体、构建自媒体平台矩阵，更在众多企
业营销中脱颖而出，打造出不少“经典案例”，成功塑造
了年轻、时尚、活泼、俏皮的“新汇源形象”，俘获了不少
年轻受众的心。

以色列近日频频来华推广，寻求合作。由于近年来中国游客数量增长迅
猛，被誉为中国出境游市场的“黑马”。虽没有对商务会议旅游侧重推广，但有
业内人士注意到， 以色列对旅游市场的重视一部分源于商旅活动的增加。由
于中国企业和投资者对以色列科技技术能力的青睐，以色列利用优势产业作
为商务和旅游的平台，再加上浓厚的文化底蕴吸引中国访客。但同时，以色列
在对中国游客服务和打造安全目的地形象上仍需提升。

寻找下一目的地·会奖篇


