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20余场同档开唱

新老音乐节打响票房争夺战

二三线城市涌现新品牌
现阶段已有不下20场音乐节正在进

行一轮轮宣传推广，并登上各大票务平台
进行演出票的预订及销售。在众多音乐节
中，既包括已在国内形成一定品牌影响力
的迷笛音乐节、 草莓音乐节等老厂牌，分
别计划在苏州太湖、西安、成都等地上演，
还有在亚洲及国际上具有较大知名度的

音乐节也选择登陆国内拓展市场，比如亚
洲指标性电音节品牌 “日落春浪电音节”
将自本月底开启内地巡回，这也是该电音
节首次登陆内地。

值得注意的是，通过在互联网以“音
乐节”为关键词进行搜索可以发现，与过
去音乐节大多集中在北京、上海等一线城
市及其周边不同，如今二三线城市也出现
越来越多音乐节的身影，其中东莞茶山茶
园游园会将于本月底举办“莞花香”音乐
节，保定则将举办“大激店世界音乐节”，
并邀请来自法国、意大利、阿根廷等国家
的乐队。

在业内人士看来， 现阶段音乐产业
迎来快速发展，且随着生活水平的提高，
人们对于音乐等文化产品的消费需求也

在不断提升， 促进更多乐迷走入现场观
看演出，让音乐节的市场空间逐步扩大。
与此同时， 虽然对于音乐节的主办方而
言，收入主要来自于门票及赞助，但对于
落地城市或地区而言，由于人群的聚集，
会带来餐饮、住宿等方面的需求，从而带
动当地多个业态的消费， 并提升当地的
知名度与影响力， 吸引人们选择到当地
旅游， 因此也受到部分二三线城市的欢
迎， 纷纷与音乐节品牌合作或自主举办
音乐节。

拼创新结合热门元素
大大小小音乐节的出现， 汇聚众多大

牌歌手与乐队， 一时间让不少乐迷眼花缭
乱，不知道该如何选择。且从目前音乐节的
安排来看，大多数音乐节均计划在4月底至
5月演出，如“五一”小长假或者是日常周
末，时间较为集中，这也为相关音乐节带来
一定市场竞争。为了能获得市场关注，吸引
更多乐迷的脚步， 各个音乐节除了纷纷在
嘉宾阵容方面下不小的功夫， 邀请国内外
知名乐队外，还试图在音乐节的主题设置、
演出安排等方面玩出不同的花样。

以草莓音乐节为例 ，今年草莓音乐
节选择与网易云音乐合作 ，届时网易云
音乐将为草莓音乐节独家定制包括野

餐垫 、雨衣 、毛巾等在内的音乐周边产
品，同时还在App上进行票务推荐，比如
在确定出席西安草莓音乐节的音乐人

歌曲评论区中 ， 会有相应演出票务信
息 ，地理位置在西安附近的用户 ，也有
可能收到基于 LBS私信推送的票务信
息，从而在一定程度上帮助草莓音乐节
找到乐迷群体。

除此以外，还有一些音乐节则融入当
下热门元素。其中，在广州举办的“Spotlite
红音乐节”，选择以网红为主题，并将集网
红音乐、粉丝应援、浸入体验等元素联动。
另外，将在古北水镇举办的2017长城跑音
乐节， 不仅将地点选择在司马台长城，还
将音乐节与5公里路跑相结合， 也吸引部
分跑步爱好者的关注。

而对于新近出现的音乐节， 则会与
当地其他大型活动相联合， 并结合当地
旅游特色， 设置其他艺术展示和休闲体
验活动， 进一步提升自身的知名度和影
响力。 比如在山东省滨州市阳信县举办
的“水韵梨香（国际）音乐节 ”，与当地已

举办28届的梨花会牵手；位于保定的“大
激店世界音乐节” 将在活动现场设置世
界美食区、匠人手工艺展区、非遗展演等
活动。

市场鱼龙混杂有待完善
鉴于不同音乐节选择的主题、风格均

有所不同， 也让音乐节市场愈发多元化。
且据公开资料显示，2007年我国户外音乐
节数量不到20个，而目前国内已经出现包
括迷笛、草莓、西湖、热波、恒大等品牌在
内、总数接近200个音乐节。

业内人士表示，在十年前，国内有不
少人都对音乐节这一演出形式完全没有

概念，也不知道音乐节是什么，随着近年
来的发展，音乐节逐步得到越来越多乐迷
的熟知，甚至还有非乐迷走进现场，近距
离欣赏音乐节， 使得该市场愈发成熟。从
积极的一面来看，不断增加的音乐节对乐
迷和音乐家也是一件好事，并提供更多演
出机会。

野马现场创始人李宏杰表示，尽管如
此，国内音乐节市场也才经历了十余年的
发展阶段，与国外已有五六十年的历史相
比，还处于初级发展阶段，就像是10岁的

小孩子， 还有很多问题需要解决、 完善。
“其中需要注意的是， 音乐节虽然数量很
多，却也鱼龙混杂，存在不少将拼盘演出
凑数为音乐节的情况，同时也有一些音乐
节是公司为进行推广而将音乐节作为一

种宣传噱头，为自己打广告。”
据业内人士透露， 现阶段从表面上

看，存在凑数嫌疑的音乐节数量，在整体
市场上占比可达到一半以上，该情况对音
乐节市场的良性发展产生一定阻碍 。此
外，目前国内音乐节市场还存在专业从业
人员数量较少的缺陷，目前还不足以支撑
整个市场，这也是导致部分音乐节质量不
高的原因之一。

如今整个音乐行业迅速发展，音乐用
户也在不断增加，且随着年轻一代逐步成
长、进入社会，并具有一定消费能力，愿意
为自己喜爱的偶像、歌手消费，使得音乐
节还存在较大的市场空间有待进一步开

发。而这需要各方力量共同推动，不仅需
要资本的扶持， 完善市场体系的建设，还
要有源源不断的优质音乐内容出现，培养
更多的优秀音乐人，让音乐节市场释放更
大的价值。
北京商报记者 卢扬 郑蕊/文 贾丛丛/漫画

每年4-5月，不仅是赏花踏青的好时节，同样也是众多乐迷奔
赴全国各地欣赏音乐节的时间。现阶段，各大音乐节已经逐步进入
最后的筹备阶段，北京商报记者初步统计发现，目前已有20余场音
乐节锁定4月底至5月，既包括知名老厂牌，也有新近出现、带有自
身特色的音乐节，分散在全国各地。面对激烈的市场竞争，新老音
乐节即将迎来正面对决。
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