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Focus
聚焦

·资讯播报·

北京商报讯（记者 卢扬 郑蕊）第七届北京国际电影
节于4月16日正式开幕，包括开幕式、“天坛奖”评奖、北
京展映、北京策划·主题论坛、电影市场、电影嘉年华、闭
幕式暨颁奖典礼七大主题活动，以及“注目未来”单元、
纪录单元、“经典京剧电影”单元、网络电影单元、电影音
乐会、电影沙龙及行业对话、新片发布等300余项活动将
逐一亮相。

在众多主题活动中 ， 电影市场板块每年均会受
到业内外的高度关注 。据悉 ，今年电影市场由招商展
会 、项目创投 、行业对话 、特约活动 、签约仪式五大板
块构成 ，将于4月19日-21日举办 ，期间包括来自意大
利 、澳大利亚 、美国 、德国 、加拿大 、以色列等国家在
内的企业和机构均将进行展览展示 。据数据显示 ，目
前电影市场在线注册的企业机构已经超过200家 ，其
中在项目创投板块 ，已累计接收 700余个项目 ，申报
项目数量再创历届新高 ， 且年轻影人的参与度进一
步提高 。

与此同时，第七届北京国际电影节将延续往年举办
行业论坛，不仅有“中外电影合作论坛”、“中国电影发行
高峰论坛”、“电影科技国际论坛”、“探寻电影之美高峰
论坛”四场主题论坛，本届电影节还特别开设了“聚焦意
大利”单元。此外，还有其他多场行业对话及论坛活动也
会相继开展，届时陈凯歌、库斯图里卡、叶宁、于冬等中
外电影行业的专家、学者、业界代表将共同探讨中外电
影产业的相关议题。

北京国际电影节注册企业超200家

北京商报讯（记者 钱瑜 实习生 赵超越）北京又一次
对非法一日游亮剑。4月16日记者获悉，市旅游委与首都
旅游警察，对位于东城区东单北大街创世商务酒店内环
境国际旅行社有限公司王府井第二门市部进行了突击

检查。
通过现场检查发现 ，该营业网点冒用 “国旅 ”的名

称非法宣传 、招徕北京 “一日游 ”业务 ，并且未在显著
位置悬挂旅行社营业执照及备案登记证明 ，针对此情
况 ，执法人员现场要求旅行社工作人员拆除所用 “国
旅 ”名称进行宣传招徕的展示架和广告牌 ，并针对环
境国际旅行社有限公司涉嫌存在的虚假宣传行为，进行
立案调查。

早在2015年， 北京市旅游委就公布了160余个旅行
社网络经营注册网站网址“白名单”和50余个冒充旅行
社网络虚假网站网址“黑名单”。并且通过排查发现，大
量知名旅游企业均存在被虚假冒名顶用的现象，特别是
北青旅、北京中国国旅、中国国旅、中旅总社等知名旅游
企业。

北京商报记者发现， 不少冒名旅行社在各大小论
坛、社区网站和各大浏览器舆情搜索中植入虚假旅游信
息。同时，不少冒名旅行社的网站通过搜索引擎优化关
键词和浏览量等方法达到排名靠前的位置进行揽客，这
无疑迷惑了消费者导致其上当受骗。

业内人士认为，旅行社在宣传品牌的同时需标注自
己的官网网站、全国统一服务热线等相关信息便于消费
者认知。与一些在线旅游网站相比，老牌旅行社需加强
服务质量来提高自身的竞争力。

打击非法一日游北京开查李鬼

北京商报讯（记者 刘一博 武媛媛）甘肃皇台酒业股
份有限公司 （以下简称 ：*ST皇台 ）在最新发布的业绩
公告中披露， 该公司2016年整体业绩巨亏， 今年一季
度净利继续探底，*ST皇台摘帽无望，企业发展也蒙上
阴影。

据*ST皇台业绩公告显示，该公司去年实现营业收
入16483.79万元 ，同比增加57.71%；归属于上市股东净
利润亏损10996.04万元 ，同比暴跌8280.7%。对此 ，该公
司表示，公司经营状况进一步恶化亏损的主因为，产品
不适销对路，为保市场份额，不计代价的促销使营业成
本及销售费用大幅大升，从而造成巨额亏损。且因诉讼
案件计提预计负债1709.25万元等原因， 也进一步加大
亏损额度。

此外 ，*ST皇台同时对2017年一季度业绩进行预
告。1月1日-3月31日，归属于上市公司股东的净利润预
计亏损900万-1100万元， 亏损原因与2016年净利亏损
原因相同。

近五年来，*ST皇台除在2015年实现134.41万元微利
外，业绩一直难以扭亏。2013年和2014年*ST皇台连续两
年分别亏损2930万元和3929万元，并被实施退市风险警
示。2015年实现盈利后，2016年4月*ST皇台曾向证监会
递交摘帽申请，但之后该企业深陷虚构营收、高管变动、
官司纠纷等风波，也难突破主副业不济、业绩常亏的窘
境，*ST皇台摘帽希望渺茫。 白酒营销专家蔡学飞表示，
对于酒企而言， 不推新品意味着企业丧失运营活力，没
有盈利增长的可能性。

*ST皇台去年净利暴跌8280.7%

4月16日，歌手陈羽凡率先发声，通过视频正式澄
清已与白百何协议离婚，并表示将无限期退出娱乐圈。
一时之间， 业内外开始对陈羽凡退出娱乐圈以后将何
去何从进行诸多揣测。然而北京商报记者发现，除了歌
手的身份之外，陈羽凡还有着一张“投资人”的职业名
片，他所投资的公司更是涉及文化演出、艺人经纪、餐
饮、物流等多个领域。在从业者看来，明星化身投资人
如今已屡见不鲜，但是要想获得长期收益，看准项目只
是一个开始。

涉足领域多元
相较于作为“羽·泉”成员在音乐领域的知名度，陈

羽凡近些年来以“陈涛”之名在投资领域的诸多布局，却
显得颇为低调。据知情者透露，陈羽凡的投资人身份甚
至要早过许多其他同期明星。北京商报记者通过查阅公
开资料发现，早在2002年，陈羽凡成为北京五月花酒吧
有限公司的股东。2003年， 成立仅一年的北京盛惠佳音
商贸有限公司则也被纳进了陈羽凡的投资版图之中；
2005年之后， 通过投资北京彼得堡西餐厅有限责任公
司、北京凡陆鸣物流有限公司，陈羽凡开始尝试在文化
以外的餐饮、物流领域分食一杯羹。

基于前期的投资经验， 陈羽凡也开始成立公司，自
己当起了老板。2006年1月18日，北京凡人文化传播有限
公司（以下简称“凡人文化”）正式成立，并签约当时在摇
滚界颇具影响力的瘦人乐队。2008年， 瘦人乐队推出全
新唱片《第七天》，这张由凡人文化出品、陈羽凡担纲制
作、华谊兄弟音乐全程行销支持的专辑，上线4个月销售
出4万张， 瘦人乐队也借此获得了 “第十六届东方风云
榜”最佳乐队等荣誉。

2010年，陈羽凡与胡海泉共同成立了北京巨匠文化
发展有限公司，并将黄健翔、李响、主持人李晨等明星招
至麾下。据公开资料显示，如今巨匠文化旗下还设有北
京巨匠合力品牌管理顾问中心、北京就是巨匠投资管理
有限公司、北京切克闹投资管理中心（以下简称“切克闹
投资”）等子公司。

值得注意的是， 陈羽凡的投资身影开始愈加频繁地
出现在了新三板市场。2015年，江苏艾洛维显示科技股份
有限公司（以下简称“艾洛维科技”）迎来了一名新股东陈
羽凡。就在陈羽凡注资后不到一年的时间，艾洛维科技便
挂牌新三板；同年，陈羽凡又通过切克闹投资参股新三板
公司北京无限自在文化传媒股份有限公司（以下简称“自
在传媒”）的定增，以55元/股认购了1.2万股。

在从业者看来， 由于明星进行演艺活动的同时，也
会接触较多商业活动和资源，因此在积累一定资本后去
做投资可谓“水到渠成”之事，与此同时，借助自身的社
会地位与影响力，往往也会对参投公司的发展产生积极
影响。

业绩两极化明显
据不完全统计，从2002年至今，陈羽凡先后设立、投

资了13家公司，并得到了俞敏洪、盛希泰等行业大佬的
支持。但是北京商报记者通过梳理发现，这些公司的经
营业绩可谓两级分化，有的公司目前甚至已被相关部门
吊销营业执照。

据自在传媒4月13日发布的2016年度报告数据显
示 ， 报告期内公司实现营收9158.43万元 ， 同比增长
195.81%；净利润达到1552.2万元，同比增长176.36%。自
在传媒表示，2016年公司电影营销收入增加4595.38万
元，网剧营销收入增加582.41万元，综艺营销收入增加
404.6万元。 自在传媒在2016年参与的电影票房总和超
过62.06亿元，占国产影片票房总和近23.3%，参与营销
的网剧点击量达210亿次， 占2016年全年全网网剧点击
量的40%左右。

然而反观艾洛维科技业绩却并不理想 。 据艾洛
维科技发布2016年半年报数据显示 ， 公司上半年净
利润为-517.28万元 ， 较上年同期亏损增大 。2013-
2015年 ， 公司的净利润分别为-421.95万元 、-564.63

万元和-194.89万元 ，处于持续亏损状态 ，一直未能
实现盈利 。在从业者看来 ，由于无屏电视目前属于新
兴产品 ，市场前景不确定 ，公司经营业绩因此出现较
大波动也在情理之中 ， 但由于公司长期亏损让投资
者失去信心。

除此之外，据公开资料显示，陈羽凡自己创立的公
司凡人文化自成立之后，除了签约瘦人乐队并推出一张
新专辑外， 多年以来在经营方面并无其他大动作。而
2011年，瘦人乐队也离开凡人文化，签约了独立唱片公
司“树”音乐。北京商报记者登录国家企业信用信息公示
系统发现，2012年11月凡人文化被吊销营业执照。此外，
陈羽凡参投的北京盛惠佳音商贸有限公司、北京五月花
酒吧有限公司， 也分别在2007年12月、2010年12月被吊
销营业执照。

“公司的业绩不佳尚存在可调整的空间 ，但是被
吊销营业执照已经是一种行政处罚 。”在新元文智创
始人刘德良看来 ， 明星投资公司已经是非常普遍的
现象 ，但是市场变化难以预料 ，因而明星投资也伴随
着极大风险 ，“凡人文化被吊销营业执照极有可能是
因为没有依法报税 ， 因为有些公司成立后并没有实
质性开展业务经营 ， 也就没有专业人员运营公司财
务 ，特别是一些明星参投了公司却不参与管理 ，导致
公司长期处于不正常的经营状态 ， 自然会被吊销营
业资质”。

会投资更要懂运营
“对于很多明星来说 ，通过拍电影 、出唱片 、玩综

艺获取的收入， 远远不如投资公司获取的分成多，这
也是时下明星热衷于投资的原因。” 北京市社科院首
都文化发展研究中心副主任沈望舒表示，只有名气而
没有实业的明星很难在娱乐圈中长期立足，但是将自
身的影响力换成股权 ， 明星便可以借助资本站稳脚
跟，“虽然资本的诱惑力很大，明星在投资时也不能盲
目跟风，在自己擅长、熟悉的领域进行投资，更容易把
控风险”。

有了好的项目 ， 并不意味着投资后便可一劳永
逸 ，在刘德良看来 ，明星也需要有意识地运营投资资
本 ，才能让获取的利益最大化 。目前很多明星投资项
目多，但是却没有专业的人员、团队辅助管理，再加之
很多明星并没有时间、能力更好地了解所投资公司的
运营状态， 被资本套牢的现象也不少见 ，“投资领域
有巨大的发展空间 ， 不少明星为了更好地运营投资
项目 ，舍弃了演员或者音乐人的身份 ，转型成为专业
的投资人 ，在获取收入的同时也保持了自身的商业
价值 ”。

与此同时 ，明星本身具备很强的市场号召力 ，所
以当明星出现负面消息时 ， 也会给所投资的公司带
来一定影响 。有投资人士分析指出 ，跨领域投资可以
在一定程度上降低投资风险 ，仅以陈羽凡为例 ，此次
与白百何的离婚事件或许让陈羽凡在演出领域的投

资项目产生一定波动 ，但是对于他在餐饮 、物流等领
域的投资基本没有影响 ， 这也是投资内容分散的一
个好处。

北京商报记者 卢扬 王嘉敏/文 宋媛媛/制表

从35-280元 贵州醇涨价炒作无底线

陈羽凡商业版图冰火两极

北京商报讯（记者 刘一博 郑艺佳） 据业内最新消
息， 奢侈品集团LVMH旗下设计师品牌Marc Jacobs已于
近日宣布关停男装业务。作为LVMH旗下少数呈负面业
绩的品牌之一，Marc Jacobs在关停男装业务、调整产品线
的同时 ， 被出售猜测又起 。 据了解 ，LVMH集团主席
Bernard Arnault曾直言：“我很担心Marc Jacobs。”

据2017年一季度报告显示，LVMH各业务均出现不
同程度的上涨。然而针对Marc Jacobs的现状，其母公司表
示：“正在调整产品线，并寻求战略转型。”据LVMH最新
的电话会议显示 ，CFO Jean-Jacques Guiony明确表示 ，
Marc Jacobs成为集团少数几个表现消极的品牌之一。据
了解，2016年四季度，Marc Jacobs仍处于持续亏损。 在会
议第二日，Marc Jacobs便宣布关停男装业务， 并终止与
Staff Internationa的授权协议。

Marc Jacobs为设计师Marc Jacobs同名品牌 ，Marc
Jacobs于1997年加入LV，后于2013年离职。财富品质研究
院院长周婷表示 ：“Marc Jacobs之所以被纳入LVMH旗
下，是因为Marc Jacobs是LV的设计总监。在时尚界这是
一个很常见的做法。”

2015年时 ，Marc Jacobs宣布关闭副线Marc by Marc
Jacobs，此次Marc Jacobs再度调整产品线，关闭男装业务
发展女装。周婷表示，关闭男装业务显然意味着男装表
现不佳。有消息称，Bernard Arnault在1月召开的电话会议
中， 曾暗示集团已有出售Marc Jacobs的想法。 他指出，
Marc Jacobs是一个纯粹的时尚品牌， 随时面临落后于潮
流的危险。在业绩不振、关闭男装业务后，Marc Jacobs再
度陷入被出售风波。

关闭男装业务 Marc�Jacobs前途未卜

刚刚经历换帅的贵州醇酒业有限公司 （以下简
称 “贵州醇酒业 ”）做出了 “出格 ”之举 ，即将35度贵
州醇提价13倍。4月16日，贵州醇公司高管向北京商
报记者证实， 该公司已向经销商下发涨价通知，经
典装35度贵州醇（1×12瓶）的经销商开票价由原来的
17元/瓶，调整为230元/瓶。此举引发业界哗然。据了
解， 中低档白酒可行的涨价法则是小步快跑，5元的
涨价幅度已经算是涨幅颇大。有分析认为，贵州醇价
格暴涨13倍较难获得市场认同， 已经失去了商业合
理性，或许是一种炒作。

价格暴涨
4月16日，北京商报记者获悉，贵州醇酒业4月15

日向经销商下发涨价通知。 贵州醇涨价引起行业高
度关注的原因， 除了这是新上任董事长李风云的首
次大动作之外，更是因为涨价幅度大到令人咋舌。

贵州醇酒业涨价通知显示，从4月15日起 ，经典
装35度贵州醇（1×12瓶）的经销商开票价由原来的17
元/瓶，调整为230元/瓶 ；市场零售建议价由原来的
35元/瓶，调整为280元/瓶。

贵州醇酒业一位高层向北京商报记者证实了此

次涨价消息。对于如此大的涨价幅度，贵州醇酒业在
通知中给出的理由为 ： 鉴于经典装35度贵州醇自
1984年获得国家质量大奖以来，一直坚持纯酿造、自
然熟、15年藏期的产品管控原则，在其他同期同类产
品频繁包装升级、攀高价格的过程中，贵州醇本品的
价格几乎未做调整。

上述贵州醇高层人士也表示， “涨价幅度只是细
节、形式问题。这款酒1983年上市，开创了低度酒的先河。
到目前为止，在35度纯粮固态发酵酒方面，没有酒企超
越 。与同类产品相比 ，这款酒值得这么高的价格 ”。
他表示， 贵州醇酒业很早就有涨价的想法，“公司从
内到外认为，这款酒价值其实是被低估的，一直是以
亏损的状态在卖”。

然而有贵州醇的经销商表示， 此次提价的35度
贵州醇其实已被消费者定位为低价产品， 在目前的
消费水平下，该款产品价格翻番或可实现。

一位河南经销商提出，曾在1997年喝过贵州醇，
酒质不错，但当时贵州醇的定价仅为20元，市场接受
度较好。但他认为，这次的涨价可能是噱头，为了让
经销商进货，囤积库存；此外，厂家涨价很容易，但经

销商涨价很难； 所以这样的涨价幅度对市场与经销
商来说，会形成很大的冲击。

昔日辉煌
业内对于贵州醇酒业此次超出常规的涨价行为

普遍表示不理解。资深白酒营销专家晋玉峰表示，这
款贵州醇是当年该酒厂最经典、销量最好的产品，此
次涨价无非是主打 “老酒”概念。其实市场对老酒较
为认可，若确实可存放多年，也会有较好的成交价。
对于这种经典款的老产品，以往也有涨价的先例，但
涨幅这么大，在酒类行业尚属首次。

据了解 ， 中低档白酒可行的涨价法是小步快
跑 ，5元的涨价幅度已经算是非常大 。 郎酒的光瓶
酒产品小郎酒近期发布的涨价信息显示， 从10月1
日起 ，45度 100毫升小郎酒出厂价调整为 8元/瓶 ;
218毫升产品出厂价调整为16.5元/瓶 ；而目前以上
两款酒的出厂价为7.7元/瓶 、16元/瓶 ，两款产品的
价格涨幅尚不足1元。 贵州醇的涨价幅度可谓超出
常规。

事实上， 这款35度经典贵州醇可谓贵州醇酒业
曾经的明星产品， 这款35度浓香型白酒突破了原有
的38度限制，1992年， 贵州醇产品销售收入曾突破1
亿元。曾有业内人士评价贵州醇，这是可以做全国市
场的品牌。

据悉，35度银装贵州醇不仅在国内有广阔的市
场，还曾销往英、法、德、美、日、东南亚国家及中国港
澳台地区。 贵州醇良好的销售势头还曾让茅台颇为
眼红，推出了相似的产品。双方因此展开了一场长达
八年的商标侵权战，最终茅台退让，当时的贵州醇酒
业得以保存“贵州醇”商标，继续生产。这件事更让贵
州醇获得了广告营销无法达到的名声。

但可惜的是，贵州醇当时并未把握住机会。2011
年末， 当时的贵州醇酒业主业销售额下降至6885万
元，仅为当年茅台销售额的1/267，沦为“落寞贵族”。

在被维维股份收购前， 贵州醇酒业的业绩已出
现较为严重的下滑。据维维股份公告显示，2010年当
时的贵州醇酒业营业收入为1.32亿元，净利润1705万
元；2011年实现营业收入1.07亿元，净利润182万元。

有贵州醇经销商表示， 目前35度贵州醇也仅在
广州卖出了一点儿。上述贵州醇酒业高管也表示，目
前在北京市场上仅有两家经销商在经营贵州醇，但

量并不大。上述河南经销商则称，贵州醇在市场上销
量不算好，不温不火，并且没有什么销售手段，为自
然销售，仅前几年在电视上做过一段时间的广告，此
后便销声匿迹了，“贵州醇好像一直没有发展起来”。

无底线炒作
对于如此夸张的涨价幅度， 山东温河王酒业集

团总经理肖竹青表示， 这违背了市场原理，“要涨价
起码要换个包装 ”，比如贵州醇年份酒等 ，换个 “马
甲”；然而目前贵州醇的产品配方、瓶身、酒体、概念
都没有发生变化，产品价值没有发生变化，但价格却
暴涨，消费者是不会认可的 。肖竹青同时指出，现在
白酒行业产能过剩，市场竞争非常激烈、充分的情况
下，其实产品替代性很强，不是非喝这款酒不可。

白酒行业分析专家蔡学飞表示，正常情况下，调
价首先应是阶梯性行为，其次需要有对标产品，十几
块钱的对标产品与几百块的对标产品， 档次相差太
大。而且产品本身一定要有一定的市场基础，有市场
需求在，向上逐渐提价才有可能。像这样大幅度将价
格往上升，是不可行的。

面对业内的质疑声， 上述贵州醇酒业高层人士
表示，业内常规的换包装、升级换代等做法，其实对
消费者来说意义并不大， 涨价合理与否等问题还是
应该从产品本身价值来判断。

不过也有业内人士认为， 贵州醇酒业这样的涨
价行为纯为“炒作”，以吸引业内关注。蔡学飞也表示
这是一种“事件营销”。他进一步分析，涨价的这款产
品获奖的辉煌已是十几年前的事情， 产品本身并没
有升值的价值， 贵州醇酒业的这种涨价行为只有一
种可能，即这款产品不流通了，没有市场基础，没有
销量，这样提价完全就是创造话题性的东西。也有行
业分析师认为， 贵州醇的涨价或许是走次高端路线
的前奏。蔡学飞分析 ，贵州醇走次高端“一点机会都
没有”，这款产品销量很低，不是大流通产品，没有任
何涨价基础。

一位接近贵州醇酒业的业内人士坦言， 维维股
份收购贵州醇酒业之后，基本上放弃了北京市场，维
维股份是做资本的，可以说把品牌毁了。此前也有业
内人士表示， 贵州醇酒业的换帅很可能是为将该公
司再次推向资本市场所做的准备。

北京商报记者 刘一博 郑娜
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