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·资讯·

“第11届作家榜主榜”于日前正式发布，据悉，本届
作家榜主榜上榜人数共计60人， 其中郑渊洁以3000万
元的版税收入登顶作家榜榜首，此外刘震云、江南、大
冰等作家也都榜上有名。

据榜单显示，“第11届作家榜主榜” 的前五位分别
为郑渊洁、杨红樱、江南、大冰、刘震云，在这五人中，不
仅郑渊洁被称为“童话大王”，杨红樱也是凭借童书登
上排行榜，且版税收入较上一届有大幅提高。除儿童文
学作家外，青春励志文学作家也表现强势，纷纷进入榜
单，如刘同、艾力、张皓宸、苑子文、苑子豪等，排名也有
一定幅度的提高。而通过观察可以发现，在“第11届作
家榜主榜”的前十位作家中，只有刘震云既不是儿童文
学作家，也不是青春励志文学作家。

北京商报记者 卢扬 郑蕊

一年一度的北京国际电影节于4
月16日正式开幕。自2011年起，如今北
京国际电影节已经迎来第七届，而这
七年也是我国电影市场飞速发展的阶

段，不仅票房、银幕数快速增长，不少
资本也持续在电影领域深入布局。但
同时也能发现，国产片数量与质量不
平衡、 数十部引进片却能占据全年票
房半壁江山等现象及问题仍旧存在，
这背后均反映出国内电影市场大而不

强的窘境。
据国家新闻出版广电总局电影

局发布的数据显示，2016年我国电影总
票房已达457.12亿元，同比增长3.73%；
观影人次为13.72亿，同比增长8.89%，
继续保持增长趋势。而在2011年，我国
全年电影票房才刚刚超过130亿元，票
房规模只是现阶段的1/4，且当时国内
尚未出现票房破10亿元的国产片，但
如今不只是破10亿元，票房超过20亿
元、30亿元的国产片也接连出现。除
了票房外，七年时间里我国银幕数量
也持续增加，并从2011年的9200余块
增长至40917块，超过美国成为世界上
银幕数最多的国家。 票房和银幕的增
长， 均证明我国电影市场的巨大市场
价值和发展空间。

与此同时， 从资本层面上看，我
国电影市场也有不小的变化。 与2011
年国内只有华谊兄弟、博纳影业和光
线传媒三家公司登陆资本市场相比，
现阶段越来越多的电影公司实现与资

本的对接，既有民营电影公司，同时还
有中国电影、 上海电影等国有电影公
司，而对于一些规模相对较小的电影公
司，则将新三板作为对接资本市场的平
台，并借此实现自身的进一步发展。

但在这些发展与变化背后，国内
电影市场仍有部分问题存在， 首先不
可不提的就是国产片数量与质量不平

衡的问题。2011年，我国就已经是世界
电影产量大国， 全年生产各类电影共
计791部。 但与高产量伴随的却是，超
过半数的电影不能进入影院放映，其
中不乏粗制滥造、脱离受众的国产片，
根本无法在影院中生存。如今，我国依
旧保持着超过700部电影作品的高产
量， 但上映的国产片数量只有约400

部，且实现破亿元票房的只有89部，更
多的电影票房只有千万元、百万元，甚
至是数十万元的规模。

除此以外可以发现，为了进一步
发展， 我国电影市场也在内容与类型
上愈发多元化，包括艺术电影、动画电
影、 惊悚电影等各种类型的影片正逐
步找到自己的市场。

业内人士认为，国内电影市场的
快速发展已经得到业内外的肯定，但
背后存留的问题也不容忽视。 现阶段
我国已经是世界第二大电影市场，但
若要成为世界上的电影强国， 并非只
是数量上的增长， 关键的是内在质量
的提升，增强自身的核心竞争力。

北京商报记者 卢扬 郑蕊

北京国际电影节的变与未变郑渊洁登顶第11届作家榜主榜

4月15日，第七届北京国际电影节电影嘉年华在怀
柔区的国家中影数字制作基地和星美今晟影视城盛大

启幕。启动仪式在百姓红毯秀中拉开帷幕，北京市有关
部门和怀柔区有关领导出席。

电影嘉年华活动作为第七届北京国际电影节的重

要组成部分，将持续举办至5月1日。本届电影嘉年华以
“电影梦·梦圆怀柔”为主题，依托怀柔优越山水生态环
境和中国（怀柔）影视产业示范区优势，搭建市民游客
娱乐参与的平台，是一场集影视科技体验、声光特效展
演、美食特产市集、亲子游乐等多元素、全方位倾力打
造的电影文化节庆体验活动。

本届电影嘉年华设“未来世界”（和“穿越之旅”两
大区域共分电影主题迎宾区、电影历史回溯区、电影主
题集市、电影技术及拍摄体验区、电影主题乐园和电影
故事体验园六个板块。 北京商报记者 卢扬 郑蕊

众咖云集电影嘉年华开幕

成立三年持续亏损

汤圆创作如何应对粉丝涨业绩跌
成立三年，拥有千万用户的汤圆创作

却难逃亏损窘境。中文在线于近期公布的
2016年业绩报中， 旗下子公司汤圆创作
亏损2183万元，亏损金额较之成立初期
的170万元上涨了 12倍 。伴随网络文学
市场的持续高温 ，移动写作App也开始
层出不穷，背靠大树的汤圆创作在市场
竞争日益加剧的背景下 ，究竟该何如应
对业绩考问？

三年未盈利 亏损累计数千万
作为中文在线全资子公司， 成立于

2014年的汤圆创作将公司定位在基于移
动端的网络文学读写平台，使用户只要通
过手机就可以随时随地创作、阅读。据中
文在线发布的2016年度报告显示， 截至
2016年末汤圆创作的月活跃用户量超100
万。为了推广汤圆创作，中文在线也将持
续加大对汤圆创作的投入。

然而，北京商报记者通过查阅中文在
线近三年的年报发现，尽管汤圆创作背靠
大树， 但业绩表现却不尽如人意。2014年
成立之初，汤圆创作的营业收入为2.83万
元，净利润为-170万元 。而到了2016年 ，
汤圆创作的营业收入虽然达到206.38万
元，净利润却为-2183万元。由此可见，汤
圆创作自成立至今不但未实现盈利，亏损
数额还在三年间上涨了12倍。 汤圆创作
CEO周玮对此解释为，“公司最初的布局
重心放在扩大产业规模上，通过加强读者
与作者之间的互动维持用户黏性、体现平
台价值，因而并未过多关注盈利状况”。

在从业者看来，汤圆创作若想在短期
内扭亏为盈难度很大，而且伴随着网络文
学市场的持续走热，市场中的移动写作类

应用也层出不穷，同类应用都成为汤圆创
作强有力的竞争对手。“特别是如今市场
上不同的应用都具备十分明显的差异化

功能，对核心功能的倾向性也会让其他移
动写作应用从汤圆创作分流出相当比例

的用户。”某资深出版人强调。

“坚持免费” 涨了用户降了业绩
如今，汤圆创作成立三年累计用户量

已经超过1000万。在周玮看来，平台之所
以能够在三年时间拥有如此可观的用户

量，与汤圆长期坚持的正版免费阅读模式
不无关系。

对于大部分用户来说，花钱买书可以
接受， 但却不习惯付费获取网络阅读内
容。然而网络文学主要依托互联网平台发
展，相当于将传统的纸质文学搬到了互联
网上，只是改变了承载文字的载体，但是
却没有改变以“售卖文字内容”为主的盈

利方式。
周玮表示，汤圆创作的用户中13-17

岁的青少年占据了相当重的比例，这部分
用户不但是主流阅读者，还是文学创作的
生力军。从目前的市场来看，网络文学主
要吸引的是学生用户，这部分用户的消费
水平有限，如果阅读一本知名小说需要花
费几百元，显然已经超出一般学生用户的
消费水平，那么免费的阅读平台自然是他
们的首选阵地。

“免费阅读可以在移动创作平台初期
市场推广的过程中起到很大的作用，但若
将免费阅读作为平台长期坚持的商业模

式，不但会极大的影响到业绩，也会导致
用户群体的局限性。” 北京大学文化产业
研究院副院长陈少峰指出，汤圆创作可以
看做一个IP孵化平台，但这些IP只是产业
链上的初级形态，还需要进一步的衍生合
作挖掘价值，“汤圆创作既要给创作者分

发稿费，又未在免费阅读的模式下建立起
成熟的盈利模式， 长期以往只出不进，尽
管收获了用户，却牺牲了业绩”。

转战付费 止损效果待观察
面对亏损的窘境，周玮坦言：“从去年

底开始， 汤圆创作也在尝试新的商业模
式。” 目前， 汤圆创作推出 “阅读守护计
划”， 该计划类似于视频网站的会员优先
看功能，在正版内容的基础上，为付费用
户开放更多专享阅读内容，“目前，汤圆创
作的付费用户比例已达到5%， 接下来打
赏、销售道具、衍生品销售等付费内容也
会逐渐得到完善，在此情形下，汤圆创作
有望在2017年实现盈亏平衡，甚至盈利”。

虽然付费阅读市场正在不断完善、成
熟， 但是值得付费的内容依然是少数，有
移动创作平台运营商向北京商报记者透

露，在目前的网络文学市场中，只有极少
数的热门IP才能吸引付费，“然而我们调
查发现，如今移动创作平台的优质IP资源
占比还不到5%，因此吸金能力着实有限。
汤圆创作想借助阅读付费应对业绩压力，
依然存在很大难度”。

陈少峰认为，基于现阶段国内的市场
环境，包括汤圆创作在内的平台公司如果
只是通过用户实现盈利仍面临着诸多挑

战，就像视频网站一样，依靠内容付费其
实并不能让平台实现整体盈利，做垂直领
域的资源整合才是正确的方向，“接下来，
汤圆创作可以尝试将平台上的热门IP与
喜马拉雅等互联网电台合作，借助音频付
费拓宽收益渠道。或是与游戏公司、影视
公司开展文游联动、影游联动来盈利”。

北京商报记者 卢扬 王嘉敏


